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1. Diagnoza marki Dolina Dolnej Wisty

1.1. Wiodace typy turystyki w regionie

W maju 2022 r., w ramach prac nad strategig marki Dolina Dolnej Wisty, do kluczowych interesariuszy,
dziatajgcych w obszarze turystyki na tym terenie (zaréwno z woj. kujawsko-pomorskiego, jak i
pomorskiego), rozestano ankiete dotyczacg waloréw turystycznych. Jedno z pytan brzmiato: jaki typ
turystyki powinien by¢ w przysztosci rozwijany w Dolinie Dolnej Wisty? Respondenci (twércy ofert
turystycznych oraz przedstawiciele podmiotéw promujacych oferte turystyczng) z podane;j listy mogli
wybraé maksymalnie cztery odpowiedzi, ktére nastepnie musieli uzasadnic:

e turystyka aktywna (rowerowa, piesza, wodna, konna itp.),

e turystyka przyrodnicza,

e turystyka kulturowa (archeologiczna, dziedzictwa kulturowego, krajoznawcza),
e turystyka wypoczynkowa, agroturystyka, ekoturystyka,

e turystyka religijna, pielgrzymkowa,

e turystyka kulinarna,

e turystyka biznesowa, kongresowa,

e turystyka zdrowotna, uzdrowiskowa, spa&wellness.

Respondenci zostali takze poproszeni o to, aby dla kazdego z czterech wybranych typow turystyki
wypisaé trzy kluczowe oferty lub atrakcje, ktére juz funkcjonujg w regionie. Najwiecej wskazan miato
piec typow turystyki, ktdre powinny by¢ w przysztosci realizowane w Dolinie Dolnej Wisty (kolejnos¢
odzwierciedla liczbe wskazan):

e turystyka aktywna (rowerowa, piesza, wodna, konna itp.),

e turystyka przyrodnicza,

e turystyka kulturowa (archeologiczna, dziedzictwa kulturowego, krajoznawcza),
e turystyka wypoczynkowa, agroturystyka, ekoturystyka,

e turystyka kulinarna.

20
15
10

5

0

2 >
RO SO S S § ¢ X\ a .
» ,a\é?i o (06“\ \)\\0‘0 Gﬂ‘{\\‘“o B \)\\("b \‘1,“36 &Q\NO -@\l:‘)
Sh ¢ NS ° e ¥ ¥ G o
\.‘3(‘!5 9\#3 \\)dsﬂ \_\!‘é-aq“ \)N A\ %\\l A 5\\‘ 5‘\; ¢
. ©



W toku rozmdw podczas warsztatéw projektowych turystyka wypoczynkowa zostata odrzucona przez
uczestnikébw ze wzgledu na mata reprezentacje obecnie funkcjonujgcych gospodarstw
agroturystycznych w Dolinie Dolnej Wisty. Jakkolwiek obecnie agroturystyka nie jest silng strong oferty
turystycznej DDW, waznym wskazaniem jest wzmocnienie dziatan na rzecz rozwoju tego sektora. Tego
typu baza noclegowa nie zmienia charakteru DDW, a znacznie uzupetnia jej oferte i dostosowuje jg do
oczekiwan np. turystéw weekendowych.

Pozostate cztery typy turystyki zostaty opisane przez uczestnikdw warsztatéw, w kontekscie:

e najwazniejszych waloréw i atrakcji,

e rodzajow aktywnosci,

e czasu pobytu (dtugos¢ pobytu i pora roku),

e grup docelowych,

e konkurencji,

e przewagi konkurencyjnej Doliny Dolnej Wisty.

Opisane ponizej walory charakterystyczne dla poszczegdlnych typdéw turystyki sg kompilacjg
materiatéw zawartych w ankietach i informacji zebranych od uczestnikow warsztatéw strategicznych.
Ponizsza lista nie obejmuje wszystkich zasobdw, waloréw, ofert oraz atrakcji funkcjonujgcych w
Dolinie Dolnej Wisty, jednak oddaje ona charakter poszczegdlnych typdw turystyki.

Turystyka aktywna

Walory i ¢ Miedzynarodowy Szlak Rowerowy R1

atrakcje ¢ Wislana Trasa Rowerowa: w Kuj.-Pom. (prawy brzeg: Dobrzyni nad Wistg, Torun,
Chetmno, Grudziagdz, lewy brzeg: Wioctawek, Bydgoszcz, Swiecie; w Pomorskiem —
lewy brzeg: Gniew — Tczew - Gdansk, prawy brzeg: Wetcz Maty — Kwidzyn — Biata
Géra — Mato

o wy Wielkie — Lichnowy — Ostaszewo — Drewnica — Mikoszewo)

e Szlaki rowerowe: Bydgoszcz — Torun (szlak rowerowy niebieski), Dookota Doliny
Dolnej Wisty (szlak rowerowy zielony), tagkorz — Grudzigdz — Tlen (szlak rowerowy,
76tty), Sciezka Rowerowa Torun — Unistaw

o Szlaki piesze: Bydgoszcz — Swiecie (Nadwiélariski, pieszy, zielony), Bydgoszcz Fordon
— Chetmno (Rezerwatdéw Chetminskich, szlak pieszy, z6tty), Bydgoszcz Mariampol —
Myslecinek, im. J. Przybory (szlak pieszy, czerwony), Chetmno — Swiecie zamek
(Mestwina, szlak pieszy, niebieski), Grudzigdz — Gardeja (pieszy, czerwony), Okolice
Ostromecka, (im. K. Wyrostkiewicz, dawniej Orlich Gniazd, pieszy, czarny), Panoramy
Chetmna (szlak pieszy, czarny), Starego Chetmna (szlak pieszy, zielony), Swiecie —
Sartowice (na Diabelce, szlak pieszy, czarny), Unistaw — Unistaw (szlak pieszy, czarny),
Unistaw — Zamek Bierzgtowski (pieszy, niebieski), Szlak Dolnej Wisty (Tczew - Nowe)

o Szlaki i sptywy kajakowe: Wistg i Wda

e Turystyka lotnicza: loty szybowcow, miejsca startowe dla paralotniarzy

e szlaki konne

e Szlak Nordic Walking Park 30 km na terenie nadwislariskim (otwarcie szlaku w 2022)

Rodzaje e rajdy / wycieczki piesze / indywidualne spacery
aktywnosci e rajdy / wycieczki rowerowe

e rajdy konne

e sptywy kajakowe — grupowe / indywidualne

e 7egluga pasazerska w duzych miastach

Czas pobytu e 1-2dni/ caty rok

Grupy docelowe | e indywidualni turysci aktywni
e grupy szkolne




Konkurencja e Bory Tucholskie

e Mazury

e Pomorskie

e Zachodniopomorskie

Przewaga e duza liczba obiektédw kulturowych, ktére urozmaicajg zwiedzanie
konkurencyjna e stosunkowo bliska dostepnosé duzych o$rodkdéw miejskich

Turystyka przyrodnicza

Walory i e Zespdt Parkéw Krajobrazowych nad Dolng Wistg

atrakcje e atrakcje przyrodnicze: jaskinia Bajka w Gadeczu, grodzisko ,Talerzyk”w Topolnie,
grodzisko Strzelce Dolne, Gora Zamkowa w Starogrodzie, Parow Cieleszynski, Czarcie
Gory koto Swiecia

e rezerwaty przyrody: Wielka Kepa, Sniezynka, Reptowo, Ostréw Panierski, Ostnicowe
Parowy Gruczna, tegi Na Ostrowiu Panienskim, Linje, Las Marianski, Grabowiec,
Zbocza Ptutowskie, Géra Sw. Wawrzyrica, Jezioro Fletnowskie, Ptutowo

o szlaki i éciezki przyrodnicze: Sciezka dydaktyczna "Diabelce", Sciezka przyrodnicza
"tunawy", Sciezka dydaktyczna "Grodzisko Géra Jana — Stary Miyn - Rezerwat
Parowy Ostnicowe Gruczna", Sciezka dydaktyczna "Paréw Cieleszyriski"

e pomniki przyrody nieozywionej i ozywionej: m.in. gtazy narzutowe w Starych
Marzach, Mniszku; aleja debowa w Wielkim Stwolnie; zrédfo "Swietego Rocha"
Topolno; deby szyputkowe, lipy, topole na terenie catej Doliny)

e Osrodek Muzealno-Dydaktyczny w Chrystkowie i kolekcja starych odmian jabtoni,
wieza widokowa w Boréwnie (gmina Chetmno), stanowisko Inu austriackiego w
Kozielcu

e Szlak wodny Wisty — rejsy wycieczkowe po Wisle

e skrzyzowanie gtéwnych europejskich korytarzy ekologicznych

Rodzaje e spacery botaniczne

aktywnosci e warsztaty zielarskie

e spacery z edukatorem

e zwiedzanie z przewodnikiem

e akcje typu ,,Noc sow” itp.

e coroczny cykl wycieczek rowerowych pt. "Rowerem po Parku"

Czas pobytu e 1dzien
e catyrok

Grupy docelowe | e turysci indywidualni
e grupy szkolne

Konkurencja e Podlasie
e Lubelskie
Przewaga e lokalizacja: centrum Polski
konkurencyjna e komunikacja
Turystyka kulturowa
Walory i e Pomniki Historii Prezydenta RP: Chetmno — stare miasto, Grudzigdz — zespét
atrakcje zabytkowych spichlerzy wraz z panorama od strony Wisty

e grodziska i rezerwaty: Géra Swietego Wawrzynica (Katdus) — grodzisko i rezerwat,
Starogrod: Géra Zamkowa, rezerwat, kult i kosciét Sw. Barbary, Grodzisko Talerzyk

e Europejski Szlak Gotyku Ceglanego: Chetmno, Grudziadz

e Kujawsko-Pomorska Trasa Filmowa: Ostromecko, Chetmno, Grudzigdz, Radzyn
Chetminski

e turystyka forteczna / militarna: schron piechoty IR1 w Kietpiu, twierdze w
Grudzigdzu i Chetmnie




slady osadnictwa olederskiego: drewniane chaty olederskie w Matawach, Kruszach,
Bratwinie, Wielkim Lubieniu, Wielkim Zajaczkowie, Wielkim Stwolnie, pomennonicka
chata w Chrystkowie, cmentarze ewangelickie, mennonickie

miyn w Grucznie z miniskansenem

zespot zabytkow i atrakcji: Chetmna (stare miasto, panorama, relikwie sw.
Walentego, mury miejskie, szachownicowy ukfad ulic, sze$¢ kosciotéw gotyckich,
klasztor, twierdza, sanktuarium maryjne, kult bt. Jana tobdowczyka), Grudzigdza
(spichrze, Gora Zamkowa Klimek, Muzeum Handlu Wislanego Flis, panorama, stare
miasto, twierdza Grudziadz), Swiecia, Nowego

Rodzaje
aktywnosci

oprowadzania z przewodnikiem

gry terenowe: Ceglanym szlakiem po gotyckim Chetmnie, GRUDZIADZ Od gotyckich
spichlerzy po szczyt nadwislariskiej wiezy

turystyka szlakowa, tematyczna

Czas pobytu

1-2 dni
sezon IV-X
Walentynki

Grupy docelowe

turysci indywidualnie, rodzinni
grupy szkolne, grupy PTTK

Konkurencja e Torun, Bydgoszcz

e Zutawy (osadnictwo olederskie)

e Kazimierz, Sandomierz, Putawy (gotyk)
Przewaga e panoramy
konkurencyjna e dziedzictwo handlu wislanego

Turystyka kulinarna

Walory i
atrakcje

wydarzenia: Festiwal Smaku w Grucznie, Swieto Sliwki w Strzelcach Dolnych, Swieto
Kapusty w Brukach Unistawskich, Swieto Pomidora w Wielkim Lubieniu, Swieto
Pieczonego Ziemniaka w Bratwinie, Festiwal Przypalanka w Grudzigdzu, Swieto
Czekolady w Chetmnie, Jarmark Jaszczurczy w Chetmnie, Swigteczny Jarmark u
Gruczniaka

szlaki kulinarne: Szlak kulinarny Niech Cie Zakole, Szlak Tradycji i Smaku

lokalni producenci: Winnica przy Talerzyku (Topolno), Nadwislariska Chata w
Luszkowie, Cydrownia (Swierkocin), Sery Adamczyk (Kosowo)

liczne gospodarstwa agroturystyczne serwujace witasne wyroby z lokalnych
produktéw: przetwory Doliny Dolnej Wisty, miody

Rodzaje
aktywnosci

questy Gzinianka — wykuta w kuzni smakdw..., Unistaw — droga cukrem malowana
Mennonicka Petla Smaku — wyprawy krajoznawczo i kulturowo-kulinarne

Stoty Rodzimych Smakdéw — biesiady

warsztaty kulinarne

smazenie powidet w kottach kuprowych

udziat w wydarzeniach kulinarnych (warsztaty i pokazy) oraz w zbiorach

Czas pobytu

max 2 dni
caty rok, ale ze zréznicowang ofertg w zaleznosci od sezonu

Grupy docelowe

turysci indywidualni
grupy zorganizowane: szkolne, seniorzy
grupy biznesowe (wyjazdy integracyjne)

Konkurencja e miejska turystyka kulinarna / restauracyjna

e inne festiwale smaku
Przewaga e przestrzen i panoramiczne plenery
konkurencyjna e tozsamos$(, jakosé, autentycznoéé, goscinnosé




Wyniki ankiet zostaty zweryfikowane w trakcie warsztatéw z interesariuszami projektu dotyczacego
budowania strategii marki Dolina Dolnej Wisty. Uczestnicy wskazali cztery kluczowe typy turystyki,
ktdre warto rozwijac (ponizszy diagram).

Turystyka
kulinarna

Turystyka
kulturowa

Turystyka
przyrodnicza

Turystyka
aktywna

Zdecydowang przewage zyskata turystyka kulinarna (pierwsze miejsce w rankingu na podstawie ankiet
nalezato do turystyki aktywnej). Drugim typem turystyki wskazanej przez uczestnikdw warsztatéw byta
turystyka kulturowa (w ankietach: turystyka przyrodnicza), trzecim ex aequo turystyka aktywna i
przyrodnicza (w ankietach: kulturowa, wypoczynkowa i kulinarna). Cho¢ kolejnos¢ nie jest taka sama,
zarédwno w ankietach, jak i podczas warsztatdw zainteresowanie interesariuszy oscylowato wokét
tematyki zwigzanej z:

e |okalnym dziedzictwem kulinarnym,

e dziedzictwem kulturowym i historyczng architektura,

e walorami krajobrazowymi oraz zasobami przyrodniczymi,

e mozliwosciami uprawiania turystyki aktywnej, w tym zwtaszcza turystyki zwigzanej z Wista.

1.2. Turystyczne ikony regionu

Ikonami regionu nazywane sg elementy dziedzictwa — zaréwno materialnego, jak i niematerialnego,
charakterystyczne dla danego obszaru terytorialnego. Sg to symbole, przez pryzmat ktérych turysta
postrzega region. Moga to by¢ m.in. obiekty, wydarzenia, zjawiska, postaci, produkty lub oferty.
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Badania oraz praca warsztatowa z interesariuszami marki Dolina Dolnej Wisty, pozwolity ustali¢ ikony
tego regionu. Wspottworzg one cztery grupy: dziedzictwo kulinarne, krajobraz pradoliny Wisty, zabytki
i festiwale.

Dominujaca grupg ikon regionu sg zasoby dziedzictwa kulinarnego:

Mennonicka Petla Smaku — krajoznawczo-kulinarna wyprawa Doling Dolnej Wisty, obejmujgca
gospodarstwa w Grucznie, Chrystkowie, Luszkowie, Topolnie oraz Strzelecka Doline Sliwkowsa,
dajaca mozliwosé poznania lokalnej kuchni i spotkania z inspirujgcymi mieszkaricami regionu,
Festiwal Smaku w Grucznie — $wieto regionalnych kulinariéw, zapoczgtkowane w 2008 r. jako
lokalne wydarzenie, obecnie cieszy sie ponadregionalng stawg i co rok przycigga dziesigtki
tysiecy smakoszy z catej Polski,

Swieto Sliwki w Strzelcach Dolnych — wydarzenie po$wiecone owocowej wizytéwce Doliny
Dolnej Wisty — Sliwce wegierce i wytwarzanym z niej przetworom, wsréd ktérych krélujg
Powidta Strzeleckie — wpisane na liste produktéw tradycyjnych, prowadzong przez
Ministerstwo Rolnictwa,

Mtyn w Grucznie — zabytek pochodzacy z konca XIX w., przy ktérym zatozono kolekcje zbéz,
uprawianych kiedys w Dolinie Dolnej Wisty. Obecnie jest siedzibg Towarzystwa Przyjaciét
Dolnej Wisty, a teren wokdt niego stat sie miejscem spotkan i eventdw, w tym stynnego
Festiwalu Smaku.

Dla regionu ikoniczny jest réwniez krajobraz pradoliny Wisty, ktérego walory mozna podziwiac¢ z
réznych miejsc widokowych. Najbardziej znane sposrdd nich to:

Goéra sw. Wawrzynca — niewielki rezerwat przyrody, na terenie ktérego znajduje sie wat
obronny dawnego grodziska Prastowian,

Diabelce — punkt na obrzezach Swiecia, z ktérego widoczne sg Diabelskie Géry oraz ujécie Wdy
do Wisty,

Starogréd — najpiekniejszy widok rozposciera sie z Géry Zamkowej, mozna stamtad dostrzec
zakole Wisty pod Fordonem, wieze telewizyjng w Trzeciewcu i przeciwlegty brzeg pradoliny
Wisty,

Gory tosiowe — wzgdrze z widokiem nie tylko na Wiste, ale réwniez ujscie rzeki Osy, most im.
Bronistawa Malinowskiego oraz zabudowe Grudzigdza.

Ikoniczne zabytki Doliny Dolnej Wisty to zaréwno konkretne obiekty, jak rowniez charakterystyczne
kompleksy architektoniczne:

Spichlerze w Grudzigdzu — zespdt, wywodzacych sie ze S$redniowiecza, 26 ceglanych
budynkéw, bedacych symbolem kluczowej roli rzeki w rozwoju handlu i nadwislanskich miast.
Ich monumentalnos¢ i usytuowanie tworzg, rozpoznawalng nawet w skali ponadregionalnej,
panorame,

Starowka w Chetmnie — zespdt staromiejski o specyficznym, szachownicowym uktadzie ulic,
obfitujgcy w gotyk — koscioty, ratusz, fundamenty obecnych kamienic i mury miejskie,

Zamek wodny w Swieciu — zamek krzyzacki, ulokowany w widfach rzek Wisty i Wdy, znany z
waloréw strategicznego potozenia oraz najwyzszej w Polsce krzywej wiezy,

Patac w Ostromecku — tzw. ,Bydgoski Wilanow”, gdyz mowa tutaj nie tylko o jednym obiekcie,
ale catym zespole patacowo-parkowym, sktadajgcym sie z Patacu Starego, Patacu Nowego i
prawie czterdziestohektarowego historycznego parku,

Zabudowa mennonicka — bedgca symbolem osadnictwa i, kluczowej dla rozwoju obszaru
Doliny Dolnej Wisty, rolniczej dziatalnosci mennonitéw. Mozliwa do zobaczenia m.in. w
Chrystkowie i Luszkowie.



Dolina Dolnej Wisty to takze wydarzenia, ktdre sie wpisaty juz na state w regionalny kalendarz imprez.
Naleza do nich, wczesniej wspomniane, eventy promujgce lokalne dziedzictwo kulinarne — Festiwal
Smaku w Grucznie i Swieto Sliwki w Strzelcach Dolnych. Centrum wydarzer miejskich jest Chetmno —
miasto zakochanych, w lutym hucznie organizujgce Walentynki Chetminskie. W lipcu — Jarmark
Jaszczurczy, poswiecony twdérczosci ludowej i Sredniowiecznemu rzemiostu. Natomiast w sierpniu, za
sprawg Perspektywy — 9 Hills Festival, Chetmno zmienia sie na trzy dni w Miasto Sztuki.

1.3. Komunikacja marketingowa regionu i jego produktéw turystycznych

Analizie komunikacji na temat regionu towarzyszyty trzy kluczowe pytania:

e jaki wizerunek Doliny Dolnej Wisty dominuje w przekazie medialnym?

e jakie gtéwne skojarzenia generujg na temat swojej oferty turystycznej ikony Doliny Dolnej
Wisty?

e czy ikony regionu komunikuja, ze sg czescig wiekszej destynacji turystycznej — Doliny Dolnej
Wisty?

Badaniu poddano materiaty pochodzgce zaréwno ze Zzrédet wewnetrznych — czyli kontent tworzony
przez podmioty dziatajgce na obszarze Doliny Dolnej Wisty, jak i zrodet zewnetrznych — pozostate tresci
medialne na temat regionu.

Jaki wizerunek Doliny Dolnej Wisty dominuje w przekazie medialnym?

e Dolina Dolnej Wisty komunikowana jest jako spdjny obszar — bez wyraznego rozrdznienia
przynaleznosci administracyjnej jej poszczegdlnych czesci do wojewddztwa kujawsko-
pomorskiego lub pomorskiego. Jest to duzy atut w przypadku kreowania okreslonego
wizerunku marki turystyczne;.

e Dolina Dolnej Wisty to bardziej walory krajobrazowe i miejsce ochrony przyrody niz marka
turystyczna. W mediach brakuje konkretnych informacji o ofercie regionu. Zamiast tego
wyszukiwarki internetowe podpowiadajg wiele tresci na temat Doliny Dolnej Wisty z
perspektywy dziedzin naukowych — geografii, geologii czy botaniki. W przekazie wizualnym
dominujg panoramy przedstawiajgce nadwislanski krajobraz.

e Nazwa Dolina Dolnej Wisty, w poréwnaniu do innych regionéw wojewdédztwa kujawsko-
pomorskiego, np. Boréw Tucholskich lub Kujaw, jest w skali kraju mniej rozpoznawalna i
stabiej eksploatowana medialnie. Swiadcza o tym komentarze internautéw, dla ktérych Dolina
niejednokrotnie okazuje sie turystycznym odkryciem. Czesto réowniez turysci odwiedzajgcy
ikoniczne miejsca tego regionu, np. Chetmno, Grudzigdz, nie majg Swiadomosci, ze znajdujg
sie w Dolinie Dolnej Wisty.

»(...) kawat zycia spedzitem w dawnym wojewddztwie torunskim i wcigz mnie
zaskakuja piekne miejsca w tej okolicy...” (https://www.loswiaheros.pl/polska/dolina-
dolnej-wisly — dostepne 30.10.2022)



Tej dysproporcji dowodzg réwniez liczby pozycji w wyszukiwarce internetowej dla nazw
poszczegblnych regiondw: Bory Tucholskie — ok. 3,8 mIn wynikéw, Kujawy — ok. 2,5 min
wynikéw, Dolina Dolnej Wisty — zaledwie ok. 50 tys. wynikéw (lub 0,5 mln, jesli nazwa zostanie
wpisana bez uzycia polskich znakdw).

Jakie gtéwne skojarzenia generuja na temat swojej oferty turystycznej ikony Doliny Dolnej Wisty?

Kontakt turysty z markg Dolina Dolnej Wisty czesto wystepuje w sposéb posredni — poprzez
konsumpcje tresci tworzonych przez ikoniczne produkty i oferty dostepne w regionie. Ponizsza tabela
przedstawia dominujgce tresci w przekazie medialnym dotyczgcym turystycznych ikon regionu.

lkona Dominujacy przekaz Przyktad (cytaty i zdjecia)
Mennonicka Tradycyjna, lokalna kuchnia, "...robimy to co lubimy, dzielimy sie tym, co
Petla Smaku dziedzictwo mennonitéw, Szlak Niech najlepsze"
Cie Zakole, kontakt z pasjonatami
Festiwal Smaku Lokalne kulinaria, wydarzenie wysokiej »Festiwal Smaku w Grucznie w ciggu kilku lat
w Grucznie rangi, dla smakoszy zamienit sie z lokalnego wydarzenia w jedng z
najwazniejszych imprez kulinarnych w Polsce
Pétnocnej”
Swieto Sliwki w | Powidta strzeleckie, tradycyjne ,To przeciez niepowtarzalna okazja
Strzelcach smazenie $liwek, lokalne produkty, przyjrzenia sie procesowi smazenia powidet,
Dolnych impreza cieszy sie duzym ale tez pokosztowania miodu, wedlin, czy
zainteresowaniem chleba ze smalcem”
Mtyn w Grucznie | Zabytek z korica XIX w., Towarzystwo »Stary mtyn stat sie symbolem odbywajgcego

Przyjaciot Dolnej Wisty, Festiwal Smaku, | sie tutaj co roku w sierpniu Festiwalu Smaku”
miejsce spotkan

Gora sw. Rezerwat przyrody, grodzisko

Wawrzynca prastowianskie

Diabelce Krajobraz doliny Wisty, Sciezka |
dydaktyczna

Starogrod Punkt widokowy na doline Wisty,

miejsce spotkan i imprez




Gory tosiowe

Panorama doliny Wisty, widok na
Grudziadz, punkt widokowy

Spichlerze Charakterystyczna panorama, symbol
Grudzigdzkie handlowej funkcji Wisty,
,Sredniowieczne wiezowce”
Starowka w Gotycka architektura, szachownicowy
Chetmnie uktad ulic
N X3 L% i 77
Zamek Wodny w | Zamek krzyzacki, lokalizacja w widtach »Wewnatrz warowni i na zamkowym
Swieciu Wisty | Wdy, wizytéwka Swiecia, dziedzifncu odbywaja sie wystawy, turnieje
miejsce organizacji wydarzen rycerskie, festyny, koncerty i imprezy
kulturalnych cykliczne...”
Patac w Zespot patacowo-parkowy, Miejskie ,Zapraszamy do tetnigcej zielenig Doliny
Ostromecku Centrum Kultury w Bydgoszczy, hotel i Dolnej Wisty”
restauracja, lokalizacja w Dolinie Dolnej
Wisty
Zabudowa Chrystkowo, Luszkowo, Mennonicka »,Niezmiennie przyciaga ich zabytkowa
mennonicka Petla Smaku chrystkowska chata, bedgca od wielu lat
miejscem popularyzacji dziedzictwa
nadwislanskich osadnikdw wyznania
mennonickiego.”
Perspektywy — Chetmno jako miasto sztuki, wydarzenie | ,Wydarzenie jest wynikiem wspotpracy
9 Hills Festival przyciggajace ttumy, organizatorami mieszkancéw, ktérzy co roku w potowie
jest lokalna spotecznosé, w tym sierpnia otwierajg bramy swojego miasta
przedsiebiorcy (kosciotéw, piwnic i wtasnych podwarek), aby
udowodnié, ze Chetmno to miasto, w ktédrym
mozna odby¢ prawdziwg podrdz w czasie, a
to, co tradycyjne, spotyka sie w nim z tym, co
wspotczesne.”
Walentynki Chetmno — miasto zakochanych ,Dzi$ trudno sobie wyobrazi¢ lepsze miejsce

Chetminskie

dla $wietowania Walentynek niz Chetmno,
ktdre stato sie juz Polskg Stolicg Zakochanych”

Jarmark
Jaszczurczy

Folklor, prezentacje zespotow piesni i
tanca, kiermasz sztuki ludowej,
rzemiosto Sredniowieczne, targi
kolekcjonerskie

,Zapraszamy do udziatu wszystkich chetnych,
ktorzy chcieliby poczu¢ klimat
Sredniowiecznego Chetmna, przeplatajacy sie
ze staropolskim folklorem.”
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Czy ikony regionu komunikuja, ze s3 czescig wiekszej destynacji turystycznej — Doliny Dolnej Wisty?

Dolina Dolnej Wisty w komunikacji ikon regionu petni raczej funkcje tta dla poszczegdlnych
produktéw/ofert. Jedynie w przypadku atrakcji, w ktorych istotng role odgrywa krajobraz, Dolina
przedstawiana jest jako unikatowy walor. Niestety obecnie wiekszo$¢ wiodgcych atrakcji nie posiada
w mediach cyfrowych rozwinietej komunikacji marketingowej, co przektada sie rdwniez na brak
efektywnosci w kreowaniu marki regionu. Najlepiej pod tym wzgledem wypadajg wydarzenia, gdyz w
widoczny sposéb podazajg za trendami i budujg spotecznosé¢ wokét swoich marek. Nalezy jednak
zauwazy¢ brak watku przewodniego, ktéry umozliwitby uspdjnienie przekazu na temat regionu, a
autonomiczne dziatania komunikacyjne poszczegdlnych podmiotéw przeksztatcit w synergiczng
narracje.

1.4. Mapa zmystéw w regionie

Moodboard — mapa zmystéw Doliny Dolnej Wisty
Zrédta: http://kalejdoskop.h2.pl/krzyzacy/krzyzacy4.php, archiwum wtasne

Uczestnicy warsztatdw projektowych —interesariusze marki Dolina Dolnej Wisty — wskazali najbardziej
charakterystyczne dla regionu: obrazy, dzwieki, smaki, zapachy i bodZce dotykowe. Ponizsza tabela
zawiera podsumowanie uzyskanych odpowiedzi.

Zmysty ‘ Dominujace odpowiedzi
Wozrok, czyli typowe dla regionu | Kolory zielony i niebieski; krajobraz pradoliny Wisty — panorama
obrazy, widoki, kolory i ksztatty | wzniesien z meandrujacg rzeky; tagodne ksztatty wijgcych sie drog i
winorosli; taki z kwiatami; pola ze stonecznikami; sady sliwkowe i
jabtoniowe; owoce sypigce sie na drogi; duze, stare drzewa nad Wistg;
stare chaty; ceglaste mury gotyckich budowli

Stuch, czyli typowe dla regionu | Szum wody i drzew; Spiew ptakdw; cisza; odgtosy zycia matych miast —
dzwieki bicie dzwonu, dzwonek tramwaju

Smak, czyli typowe dla regionu | Stodko-kwasny; dojrzatych owocéw — zwiaszcza jabtek i Sliwek; miodu;
smaki, potrawy, napoje powidet; alkoholi — piwa, nalewki i wina, seréw (kozich), wedzonki
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Wech, czyli typowe dla regionu | Naturalne zapachy — drzew, kwiatow, taki, zidt; swojskiej kuchni;
zapachy aromatycznego wina; stodkich przetworéw; starych muréw kosciotéw i
fortéw; wiosny i domu; sadu i kwitngcych jabtoni

Dotyk, czyli typowe dla regionu | Miekkosc¢ i ciepto roslinnosci; dotyk trawy; wiatr z pdl i od Wisty; liscie;
bodzce dotykowe owoce; polna droga; ziemia; stare mury i brukowane uliczki

Na podstawie uzyskanych odpowiedzi Dolina Dolnej Wisty jawi sie jako kraina sielankowa, obfitujaca
w skarby natury. Przywodzi na mysl wspomnienia z dziecinstwa, daje mozliwo$¢ beztroskiego
odpoczynku wsréd nadwislanskiej przyrody. Tutaj tempo zycia zwalnia, co pozwala zregenerowac sie
i doswiadczy¢ piekna otaczajgcego Swiata. Niezmgcony spokdj, wytchnienie i ukojenie zmystéw
rownowazy bogactwo doznan, ktdorych zréddtem jest lokalna kuchnia i panoramiczne krajobrazy
pradoliny Wisty.

1.5. Statystyki

Analizie poddano dane statystyczne kilku charakterystycznych destynacji turystycznych z obszaru
Doliny Dolnej Wisty. Znalazty sie wsrdd nich dwa gtéwne miasta — Chetmno i Grudziadz, i pojedyncze,
rozpoznawalne atrakcje — Mennonicka Chata w Chrystkowie, Stary Miyn w Grucznie i patace w
Ostromecku. Analize przeprowadzono na podstawie danych z lat 2018-2021 i | pot 2022 r. Oto
najistotniejsze z punktu widzenia tworzenia turystycznej marki Dolina Dolnej Wisty wnioski:

e ograniczenia wynikajgce z pandemii COVID-19 wywotaty ok. 50-procentowy spadek ruchu
turystycznego w regionie. Biezgce dane wskazujg jednak, ze turystyka sie odradza — statystyki
wskazujg dynamiczny i regularny wzrost ruchu turystycznego, jesli tendencja sie utrzyma, w
najblizszych latach sytuacja wrdci do stanu sprzed pandemii lub, za sprawg rozwoju marki,
wyniki beda jeszcze korzystniejsze,

e pandemia przyczynita sie rowniez do zmiany zaleznosci w korzystaniu z ofert gtdwnych atrakgji
miejskich. Rosnie liczba odbiorcow niebedacych mieszkaricami Grudzigdza (w przypadku ofert
w Grudzigdzu) i Chetmna (w przypadku ofert w Chetmnie),

e gtdwnymi odbiorcami oferty regionu sg turysci krajowi, zwtaszcza mieszkancy regionu,

e Chetmno i Grudzigdz koncentrujg ruch turystyczny — statystyki wykazuja, ze turysci docieraja
do regionu, jednak zazwyczaj ograniczajg swoje aktywnosci do pobytu w miastach. Dlatego
waznym elementem strategii powinny by¢ dziatania sieciujace, stuzgce rozproszeniu ruchu
turystycznego na terenie catego regionu,

e w miesigcach zimowych, wiosennych i jesiennych (styczen-maj i pazdziernik-listopad)
gtéwnymi odbiorcami oferty regionu sg grupy zorganizowane, natomiast miesigce wakacyjne
(lipiec i sierpien) nalezg do turystéw indywidualnych,

e w przypadku obiektéw muzealnych pik frekwencyjny odnotowano w maju (odbywa sie
woéwczas Noc Muzedw). Wyiszg frekwencje, wzgledem pozostatych miesiecy, mozna
zaobserwowad w okresie maj-listopad,

e przyktad atrakcji Grudzigdza — Wiezy Klimek i pozostatych obiektéw Muzeum im. ks. dr.
Whtadystawa tegi, pokazuje, wywotang pandemig COVID-19, tendencje czestszego korzystania
z atrakcji zwigzanych z przebywaniem na powietrzu i indywidualnie lub w niewielkich grupach,
tj. rodzina, przyjaciele. W wakacje Wieza cieszytfa sie dwukrotnie wiekszym zainteresowaniem
niz pozostate obiekty Muzeum, gtéwnie z powodu waloréw krajobrazowych (panorama),
darmowego wstepu oraz dobrej pogody. Tegoroczne dane statystyczne wskazujg jednak, ze
ta dysproporcja moze ulec zmniejszeniu,
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e 7z obiektédw znajdujgcych sie poza Chetmnem i Grudzigdzem duzym zainteresowaniem cieszg

sie patace w Ostromecku. Przybywajg tam gtéwnie: turysci biznesowi z okolic (sektor MICE),
bydgoszczanie w trakcie weekendu, goscie uroczystosci, uczestnicy festiwali, turysci
tranzytowi. Ponadto Ostromecko jest ,miejscem, do ktdrego sie wraca”. Obiekt ten wyrdznia
ztozona, szeroka i podkreslajgca wysoka jakosé, oferta.

1.6. Analiza SWOT

Mocne strony ‘ Stabe strony
Zespot Parkdw Krajobrazowych nad Dolng Wistg e Mato rozpoznawalna w kraju nazwa regionu
Kompaktowosé, zwartosc regionu e QOgraniczona dostepnos¢ w regionie do
Silny czynnik ludzki — mieszkancy stanowigcy o produktéw kulinarnych (brak statych miejsc
charakterze regionu, bedacy jego wizytowka, sprzedazy poza gospodarstwami)
angazujacy sie w rozwoj lokalnej turystyki e Staba wspodtpraca pomiedzy interesariuszami
Unikatowy, malowniczy krajobraz pradoliny turystycznej marki regionu, zwtaszcza pomiedzy
Wisty podmiotami spoza swojego brzegu Wisty
Rozpoznawalne wydarzenia — Festiwal Smaku w e Mata liczba produktéw i ofert turystycznych
Grucznie, Festiwal Sliwki w Strzelcach Dolnych, e Brak postrzegania turystyki jako gatezi
Perspektywy — 9 Hills Festival w Chetmnie, gospodarki mogacej przynosic zyski
Walentynki Chetminskie e Niezagospodarowana turystycznie Wista — brak
Lokalizacja zapewniajgca dostepnosé — potozenie odpowiedniej infrastruktury wodne;j
tranzytowe (A1, S5), blisko$¢ rozwinietych e Mata liczba atrakgji (,,region na jeden dzien”)
osrodkow miejskich (Bydgoszcz, Torun, e Region trudno dostepny dla turystow
Tréjmiasto) nieposiadajgcych wtasnego érodka transportu
Przebiegajgca przez region Wislana Trasa e Stabo rozwinieta infrastruktura turystyczna
Rowerowa (mata liczba miejsc noclegowych, lokali
Lokalne marki, m.in. Powidta Strzeleckie, gastronomicznych serwujgcych lokalng kuchnie,
Nadwislanska Chata, Makowe Lato punktéw informacji turystycznej)
»,Niezadeptana” destynacja turystyczna e Brak atrakcji turystycznych dla dzieci
Wysoki potencjat narracyjny — wielowatkowos¢, e Niewiele ofert turystyki aktywnej
m.in. dziedzictwo mennonitéw, zakon krzyzacki, | e Brak miejsc dystrybucji lokalnych produktéw
kulinaria, handel wislany, architektura gotycka kulinarnych (targéw, sklepikow)

e Stabo rozwinieta komunikacja marketingowa na
temat regionu i jego oferty

e Brak podmiotu zarzgdzajgcego rozwojem
turystyki w regionie

Szanse ‘ Zagrozenia
Trendy: slow tourism, eko, zrGwnowazona o Negatywny stereotyp na temat Wisty jako
turystyka, work-life balance, travel experience, zanieczyszczonej rzeki
mikrowyprawy, lokalnos¢ e Ryzyko zniszczenia krajobrazu poprzez
Wieksze zainteresowanie turystka krajowa ze intensywng zabudowe — presja osadnicza,
wzgledu na inflacje, recesje, epidemie, wojne turbiny wiatrowe
Odwrét czesci turystéw od popularnych, e Industrializacja rolnictwa (zagrozenie dla natury)
zattoczonych destynacji (géry, morze), e Brak ochrony drzew owocowych —
poszukiwanie miejsc mniej znanych charakterystycznego zasoby regionu
Dziatania w ramach Konstelacji dobrych miejsc— | ¢ Wojna w Ukrainie, rozlanie sie konfliktu na inne
marki parasolowej zarzagdzanej przez Kujawsko- kraje
Pomorska Organizacje Turystyczng e Nasilenie sie kryzysu humanitarnego
Rozwéj nowych technologii w tworzeniu, e Pandemia
promocji i sprzedazy ofert turystycznych e Kryzys klimatyczny
Powrdt wyksztatconych, mtodych dorostych w e Kryzys gospodarczy
rodzinne strony e Niekorzystne zmiany prawne
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e Centralizacja panistwa

e Ryzyko wystapienia zjawiska overtourismu —
niekontrolowanego i nagtego wzrostu
zainteresowania turystéw destynacja,
»,zadeptanie” regionu

e Silna konkurencja — duza atrakcyjnos$¢ blisko
zlokalizowanych terendw i miejscowosci (m.in.
Bory Tucholskie, Torun)

1.7.Whnioski diagnostyczne

Mato rozpoznawalna w Polsce nazwa regionu. Dolina Dolnej Wisty jest na wizerunkowym dorobku,
pod tym wzgledem bedac w odmiennej sytuacji chociazby od sgsiadujacych z nig Kujaw czy Borow
Tucholskich, ktére od pokolen nalezg do turystycznego kanonu Polski. Nawet w lokalnych punktach
informacji turystycznej trudno znalezé¢ przewodniki i mapy opatrzone petng nazwg Doliny.
Paradoksalnie, ta wizerunkowa stabo$¢ regionu moze sie okaza¢ — przy odpowiednio prowadzonej
komunikacji marketingowej — jego atutem. Dolina Dolnej Wisty to nowa, czekajgca na odkrycie
destynacja, jeszcze niezadeptana, o specyficznej atmosferze, dostepna, a nie potozona na korcu
Swiata.

Réine oblicza Wisty. Najdtuzsza z polskich rzek, nazywana ich krélowa. Jeden z symboli polskosci i
patriotyzmu. Dla wytrawnych kajakarzy i rowerzystdw wyzwanie w postaci przeszto
tysigckilometrowej wyprawy. Dla kibicow pitkarskich nazwa klubu legendy, ktdry na przemian
przechodzi upadki i wzloty. Jedna z ofiar zmian klimatycznych, czego najbardziej medialnym
przyktadem sg zdjecia wyschnietego dna rzeki w srodku lata w Warszawie. A z racji awarii kolektora
Sciekowego w stolicy nazywana, z tak typowa dla politykdéw emfaza, jednym wielkim Sciekiem. Zresztg
jeden z artykutow naukowych dotyczacych szans rozwoju turystyki i rekreacji na omawianej rzece nosi
prowokacyjny tytut ,Wista — $ciek czy skarb przyrody?”!. Najwyzszy czas na stworzenie mody na Wiste,
zachecenie do wypoczynku nad jej brzegami, przywrdcenie widokéw wycieczkowcoéw ptywajacych z
Torunia do Grudzigdza itp. Jednak nie mozna tego dokona¢ dziatajgc w pojedynke. Nalezy zbudowac
koalicje samorzgddw, instytucji centralnych, organizacji pozarzagdowych, pasjonatéw i lideréw opinii.
Z racji dziedzictwa, zasobdw i potozenia Dolina Dolnej Wisty moze petni¢ w niej nieposlednig role.

Kompaktowy, konstelacyjny region. , Kraina miedzy mostami” — tak czesto bywa nazywana Dolina
Dolnej Wisty. Sugeruje to jej pofozenie miedzy mostem fordonskim a grudzigdzkim. Jednak catkowita
dtugosc tego obszaru, wliczajgc w to tez Gniew, jest wieksza i siega 120 km, a szerokos$¢ waha sie
miedzy 3 a 18 km. Co w sumie daje dtugi, ale waski pas ziemi z btekitng wstegg rzeki posrodku. Ten
zwarty obszar mozna zwiedzac¢ poruszajac sie na przemian wzdtuz obydwu brzegdéw. Odlegtosci
pomiedzy poszczegdlnymi atrakcjami sg niewielkie. Dla rowerzystow przygotowano dwie petle, matg
i duzg. Obydwie swdj poczgtek i koniec majg w Bydgoszczy. Krdtsza zawraca na wysokosci Chetmna, a
dtuzsza — Grudzigdza. Dolina Dolnej Wisty jest niczym wyspa, enklawa spokoju, otoczona pospiechem
i hatasem (trasy A1, S5, Bydgoszcz i Torun), do ktérej, gdzieniegdzie, prébuje sie wedrzeé zgietk
otoczenia.

Dostepnos¢ komunikacyjna. Dolina Dolnej Wisty zaczyna sie juz w Bydgoszczy, na Starym Fordonie, a
z Torunia do Chetmna mozna dojechaé w trzy kwadranse. Region jest tez, dzieki Autostradzie Al
Amber One i drodze ekspresowej S5, dobrze skomunikowany z potudniowg czescig kraju, szczegdlnie

L https://www.awf.edu.pl/__data/assets/pdf_file/0014/20606/Andruszkiewicz_A_Wisla_sciek_czy_skarb_przyrody.pdf (dostepne
30.10.2022)
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z Wroctawiem, Krakowem i Gérnoslasko-Zagtebiowskg Metropolig, czyli rynkami o sporym znaczeniu
dla turystyki krajowej. Potozenie przy szlakach prowadzgcych nad Battyk stwarza dla regionu szanse
na rozwoj turystyki tranzytowej, sprowadzajacej sie do krétkiego pobytu w ktéryms z zabytkowych
miast badZ gospodarstw serwujgcych lokalne przysmaki. Réwniez sgsiedztwo Boréw Tucholskich
pozwala na otwarcie sie Doliny na osoby, ktére tam nocuja.

Lokalny bohater zbiorowy. Specyfikg komunikacji Doliny Dolnej Wisty, z ktdrg sie mozna zetkngé¢ w
mediach, jest nadreprezentacja, w poréwnaniu z innymi regionami, tekstow, w ktérych tematem
przewodnim s3 ludzie. Mieszkancy tego obszaru to najczesciej producenci i promotorzy lokalnej
zywnosci, tacy jak panstwo Janasinscy z Winnicy przy Talerzyku, Adamczykowie ze wsi Kosowo
wytwarzajacy sery, Jareccy prowadzacy gospodarstwo Malinowy Chrusniak, Iwanowscy, twodrcy
Swieta Sliwki, Zdzistaw Brzykcy z Nadwiélariskiej Chaty w Luszkowie czy Piotr Lenart z kulinarnego
szlaku Niech Cie Zakole. Jest to poktosie swiadomej polityki prowadzonej przez lokalng branze
turystyczng promowania regionu poprzez organizacje wizyt studyjnych z udziatem dziennikarzy oraz
blogeréw. Podejscie to szybko przyniosto efekty, m.in. w postaci zwyciestwa w 2018 r. Alicji Rapsiewicz
(LosWiaheros) w Turystycznych Mistrzostwach Blogeréw organizowanych przez Polskg Organizacje
Turystyczng. Autorka barwnie opisata swojg wizyte w Dolinie i spotkania z ww. osobami. Przy okazji
tych relacji wyptynat niezwykle ciekawy watek réznych drég zyciowych prezentowanych bohateréw,
ktére mozna podzieli¢ na:

e gospodarzy z dziada pradziada,

e powracajgcych w rodzinne strony po dtugich wojazach po swiecie,

e nowych osadnikow, uciekinieréw z hatasliwych miast, poszukujgcych pomystu na nowe
otwarcie w zyciu.

Kazda z tych postaw jest autentyczna, poparta biografig i dokonaniami. To, co je tgczy, to pasja i
marzenia zrealizowane dzieki ciezkiej pracy, ktora daje radosc i spetnienie — towar deficytowy pod
innymi szerokosciami geograficznymi, obiekt pozadania dla wielu. O czym $wiadczy m.in. popularnos¢
wsrod mieszkancéw duzych miast programu telewizyjnego ,Daleko od miasta”, w ktérym
prezentowane sg sylwetki przesiedlernicéw z metropolii na wies. Motyw — cztowiek na pierwszym planie
— jest do wykorzystania nie tylko w przypadku turystyki kulinarnej, mozna po niego siegnac takze
popularyzujgc inne walory regionu. Kims$ takim jest przewodniczka turystyczna Anna Grzeszna-
Kozikowska, dla ktorej Chetmno, nie tylko jako miasto zakochanych, jest pepkiem $wiata. Warto
przywotad tu przyktad znanego pisarza Andrzeja Stasiuka, ktéry niemal 40 lat temu zamienit Warszawe
na wioske Czarne w Beskidzie Niskim. Tam odnalazt swoje miejsce na ziemi i poswiecit sie literaturze.
Obecnie jest najwazniejszym ambasadorem tego regionu, ktory przywrécit do zbiorowej Swiadomosci
Polakéw.

Kulinaria wizytéwka regionu z jednym ,ale”. Podczas warsztatow projektowych ich uczestnicy
jednogtos$nie wskazali na turystyke kulinarng jako najwazniejszy w regionie typ turystyki. Dziedzictwo
kulinarne, w tym Mennonicka Petla Smaku, Festiwal Smaku w Grucznie, Swieto Sliwki w Strzelcach
Dolnych oraz Mityn w Grucznie, zostato zaliczone do ikon Doliny Dolnej Wisty. Nie sposéb méwic o
walorach tego miejsca, nie wspominajgc o powidtach sliwkowych, dzikich odmianach jabtoni,
jagniecinie, miodach, lokalnych gatunkach win, kréwkach na Smietanie czy wystawnych przyjeciach w
ostromeckim patacu. Co réwnie wazne, specjaly te majg swoich rozpoznawalnych w skali regionu
twércow i miejsca wystepowania. Jednak niedosyt budzi ograniczona dostepnos¢ tej zywnosci. Mozna
j3 naby¢ bezposrednio w gospodarstwach lub za posrednictwem Internetu, podczas wydarzen
specjalnych, na bydgoskim Frymarku, a takze w kilku restauracjach tego miasta. Niestety, poza tymi
miejscami na terenie Doliny towary te nie sg oferowane w lokalnych sklepikach czy punktach
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gastronomicznych. Nie ma ich przede wszystkim w osrodkach najczesciej odwiedzanych przez gosci,
czyli w Chetmnie i Grudzigdzu. Utrudnia to budowanie wizerunku regionu opartego na kulinariach.

Raj zagrozony? By¢ moze jestesmy $wiadkami poczgtku nowej fali osadnictwa w Dolinie Dolnej Wisty.
Jednak w odréznieniu od znanych w historii grup osiedlefcéow (krzyzakdw czy mennonitéw), ta
przybywa z bliska. Bydgoszcz, podobnie jak i inne polskie metropolie, wchodzi na S$ciezke
suburbanizacji, nazywanej tez rozlewaniem sie miast (urban sprawl). Jej mieszkancy, a wraz z nimi
deweloperzy, poszukujg atrakcyjnych terendéw pod zabudowe. Jesli ten proces w Dolinie wymknie sie
spod kontroli i nie bedzie prowadzony w zgodzie z zasadami rozwoju zréwnowazonego, to grozi to
negatywnymi konsekwencjami — chaosem przestrzennym, ulicznymi korkami, niedoborem ustug
publicznych itp. Kazde z tych zjawisk moze zZle wptyna¢ na stan srodowiska naturalnego, moze takze
zaktéci¢ to, co wyrdznia to miejsce — piekng panorame i spokdj. W ostatnich latach presja
osadnicza stata sie realnym zagrozeniem m.in. dla krajobrazu podkrakowskiego Ojcowskiego Parku
Narodowego i jego otuliny). Innym zagrozeniem dla estetyki Doliny mogg sie staé inwestycje w
energetyke wiatrowa, realne w kontekscie obecnego kryzysu energetycznego.

Naturalne piekno, czyli region bez makijazu. Piekny, uwodzicielski krajobraz jest jednym z pierwszych
doznan po przybyciu do Doliny Dolnej Wisty. Wzmaga go widok z takich miejsc jak Géry tosiowe czy
Diabelce (wykonywane tam przez autordow niniejszego dokumentu zdjecia wygladajg nierealnie, jak
po korekcie graficznej). Dlatego krajobraz pradoliny Wisty zostat przez uczestnikdw warsztatow
projektowych wytypowany do grona ikon regionu. Ingerencja cztowieka w krajobraz w postaci
wybudowanych miast, systemu odwadniajgcego, mostéw czy, niestety, niezbyt licznych todzi na Wisle,
wspotgra z natura. Efekt przypomina dzieto mistrza pejzazu, ktére dtugo mozna podziwia¢, doszukujac
sie w nim kolejnych detali, interakcji i mikro scenek, a takze obserwujac feerie barw i ksztattéw.

Region paradoksow. Z jednej strony, Wista jest wszedzie — w nazwie regionu, stanowi dominante w
jego krajobrazie, od wiekdéw ksztattuje losy ludzi z nim zwigzanych. Jednak z drugiej strony, rzeka ta
jest obecnie kompletnie niewykorzystana turystycznie miedzy Starym Fordonem a Grudzigdzem.
Widok statkéw wycieczkowych, kajakéw czy kapiacych sie w Wisle oséb jest tylko wspomnieniem.
Brakuje infrastruktury do uprawiania turystyki wodnej, sieci przystani (np. co 15 km), wypozyczalni
sprzetu ptywajgcego, miejsc piknikowych nad brzegami rzeki itp. Nawet Wislana Trasa Rowerowa jest
wytyczona — inaczej niz jej matopolski odcinek — poza watami rzecznymi, czesto wzdtuz ruchliwych
drdg, bez specjalnie przygotowanych miejsc odpoczynku rowerzystéw (MOR). Bedgc w Dolinie trudno
tez o wypozyczenie rowerdw na krétkie przejazdzki. Natomiast rozwdj turystyki kulinarnej, dumy
regionu, rowniez jest ograniczony z powodu braku statej dostepnosci produktéw regionalnych (w
lokalnych sklepach i restauracjach) i gospodarstw, w ktérych sg one wytwarzane. Nie ma alternatywy
dla wczeséniejszego umawiania grupowych wyjazdéw. Generalnie, np. w poréwnaniu z Borami
Tucholskimi, infrastruktura turystyczna w Dolinie Dolnej Wisty jest stabo rozwinieta.

W czasie deszczu dzieci sie nudza. Dzi$ jest jeszcze trudniej niz w czasach Kabaretu Starszych Pandw,
z repertuaru ktérych pochodzi ta znana fraza, o zaciekawienie najmtodszych. Rynek dostarcza im wciaz
nowych bodzcéw, atrakcji, wyzwan, okazji do realizacji wtasnych pasji i zainteresowan. Dolina Dolnej
Wisty pod tym wzgledem odstaje od innych regiondw, w ktérych dziatajg parki rozrywki,
multimedialne centra edukacji, strzezone kapieliska, bezpieczne trasy rowerowe, a takie
organizowane sg kolonie, obozy, warsztaty dla dzieci itp. Nie ma tu takze obiektéw w rodzaju
torunskiego Centrum Nowoczesnosci Mtyn Wiedzy czy Muzeum Archeologicznego w Biskupinie, ktére
nalezg do statych punktow programu wycieczek szkolnych po wojewddztwie kujawsko-pomorskim.
Pod tym wzgledem Dolina wydaje sie kraing turystycznie skrojong raczej pod gusta dorostych
(kulinaria, piekne krajobrazy, miasto zakochanych, zabytkowe miasteczka itp.). Jednak nie powinno to
oznaczac zaniechania préb stworzenia oferty dla najmtodszych. Alternatywa dla duzych i kosztownych
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inwestycji w rodzaju parkéw rozrywki, powinna by¢ strategia matych krokéw, czyli rozbudowa juz
istniejgcych ofert muzealnych, przewodnickich czy gospodarstw agroturystycznych o elementy
dopasowane do percepcji i zainteresowan dzieci i mtodziezy, takie jak specjalne sciezki po wystawach
muzealnych, oprowadzanie interpretacyjne i wioski tematyczne (np. Zagroda Edukacyjna w Kozielcu).

Krétki wypad za miasto. Pandemia COVID przyspieszyta rozwdj turystki lokalnej w formie
indywidulanie organizowanych mikrowycieczek i eksploracji najblizszych okolic, ktére dotychczas nie
przykuwaty uwagi. Szczegdlnie byto to dostrzegalne w zachowaniu mieszkancédw duzych miast. Zyskuja
na tym obszary zlokalizowane do godziny jazdy samochodem od miejsca zamieszkania, a tak jest np.
w przypadku centréw Bydgoszczy i Torunia a Chetmna. Podmiejskie potozenie Doliny Dolnej Wisty
sktonito juz wielu mieszkarnicéw aglomeracji do osiedlenia sie poza miastem, decydujgc sie na
codzienne dojazdy do pracy. Dlatego obydwa wspomniane osrodki miejskie, w ktérych tacznie zyje pét
miliona oséb, stajg sie naturalnymi rynkami zbytu dla oferty turystycznej Doliny. W gre wchodza
krétkie wypady za miasto — kilkugodzinne, weekendowe. W sezonie letnim warto tez dotrze¢ z
nadwislaniskg ofertg do turystow spedzajacych czas w Borach Tucholskich. Postawienie na rozwdj
turystyki lokalnej, wykorzystujac bliskos¢ obydwu stolic wojewddztwa, i zwiekszenie aktywnosci
komunikacyjnej w sasiednich Borach powinny sie przetozyé na wzrost ruchu turystycznego w regionie.
Niezaleznie od tego takie produkty jak kulinarny szlak Niech Cie Zakole, Chetmno — miasto
zakochanych czy grudzigdzkie spichlerze majg juz teraz potencjat, aby zainteresowac sobg
mieszkancow reszty kraju.

Sita opowiesci o regionie. Watkdw tematycznych, z ktérych mozna utka¢ opowies¢ o Dolinie Dolnej
Wisty, jest wiele. Wspdttworzg one wielobarwny kobierzec. Sg wsrdd nich krzyzackie podboje; perty
architektury gotyckiej; zamki i warownie; historia Wisty jako najwazniejszego traktu transportu
rzecznego na kontynencie; grudzigdzkie spichlerze; Chetmno jako polskie Carcassonne i miasto
mitosci; dziedzictwo mennonitéw (bardziej zauwazalne w naturze niz architekturze); kulinarne
tradycje; piekno krajobrazu. Liste te mozna by jeszcze ciggnaé¢ dalej. Innym, réwnie wazinym
sktadnikiem dobrej opowiesci s ludzie z krwi i kosci, ich uczucia i emocje. Takie oblicze Doliny odkryta
wspominana juz wczesniej blogerka Alicja Rapsiewicz, nagrodzona za to przez Polskg Organizacje
Turystyczna. Jej relacja z regionu jest zbiorem spotkan z jego mieszkaricami, ktérzy stad czerpig radosc
zycia. W dobrej opowiesci zawsze musi by¢ jakis smok, ucielesniajacy zte moce, z ktédrymi muszg sie
zmagac jej bohaterowie. Dla Doliny bedg nimi choroby wspétczesnej cywilizacji — ciggty pospiech i brak
uwaznosci.

2. Tozsamos¢ marki Dolina Dolnej Wisty

2.1. Atrybuty marki

Zaproponowane atrybuty sg czyms$ w rodzaju zbiorowej fotografii Doliny Dolnej Wisty, dotycza réznych
watkdw, tematdéw, zjawisk zwigzanych z tym obszarem. Sg jego kodem genetycznym powigzanym z
potozeniem, historig, zasobami, relacjg z otoczeniem i specyficznym klimatem regionu.

17



Krajobraz

EWINE N
panorama,

Historia ziemi
chetminskiej

Kultura i historia
rzeki

przestrzen

Atrybuty marki

Krajobraz
nadwislanski —
panorama,
przestrzen

Dziewiczos¢ rzeki Festiwale Sielskos¢

Krotki opis wraz z uzasadnieniem

Punkty widokowe, w tym takze te zapewniajgce panorame 360°.
Urozmaicona, niemal niezaktécona wspotczesng architektura,
perspektywa. Sylwety zabytkowych miast. Panorama
grudzigdzkich spichlerzy od strony Wisty - jako znany widok z
podrecznikéw historii. Dominacja btekitu i zieleni w krajobrazie

Smaki Dolnej Wisty

Pola skojarzen,
emocje

Przestrzen, wolnosé¢,
gteboki oddech,
piekno, widoki,
spowolnienie,
podziw, rozmach,
majestat przyrody

Kultura i
historia rzeki

Gospodarcze, transportowe i obronne znaczenie Wisty. Przez 3
stulecia Wista najwazniejszg gospodarczo rzeka globu. Cywilizacja
ksztattowana przez warunki zwigzane z naturg, rzekg. Krzyzackie
fortyfikacje. Tradycje flisackie. Slady osadnictwa olederskiego
(architektura, cmentarze, uksztattowanie terenu). Zabytkowa
zabudowa miast - Chetmna, Grudzigdza i bydgoskiego Starego
Fordonu. Patac w Ostromecku. Europejski Szlak Gotyku
Ceglanego. Lokalny patriotyzm (m.in. Towarzystwo Przyjaciot
Dolnej Wisty)

Palimpsest,
nawarstwienie
opowiesci,
symbioza,
pracowitos¢, postep

Historia ziemi
chetminskiej

Krzyzackie dziedzictwo. Chetmno, Swiecie, Radzyri Chetmiriski,
Grudzigdz. Zamki, gotyckie kosScioty wiejskie

Slady przesztosci,
duma, potega

Smaki Dolnej Tradycyjne produkty regionalne. Gospodarstwa wytwarzajgce Sytos¢, smakotyki,

Wisty zywnos¢ tradycyjnymi metodami (sery, wino, powidfa, miody réznorodnosé,
itp.). Szlaki, warsztaty i wydarzenia kulinarne, w tym szczegdlnie | biesiada, tradycja,
Festiwal Smaku i Swieto Sliwki. Stare odmiany drzew slow food, jakos¢,
owocowych i samozbiory w Chrystkowie. Woda mineralna manufaktura
Ostromecko

Dziewiczos¢ Wista nazywana ostatnig duzg dzikg rzekg na kontynencie. Dzikos¢,

rzeki Forma ochrony przyrody poprzez utworzenie Zespotu Parkéw pierwotnos¢,
Krajobrazowych nad Dolng Wista. Rezerwaty i pomniki przyrody. | naturalnos¢,
Miejsca gniazdowania rzadkich ptakéw. Piaszczyste fawice i nieuregulowana
wyspy powstajgce i znikajgce w korycie rzeki. Spowalniajacy nurt | rzeka, ekologia
rzeki, jej niezagospodarowane brzegi

Festiwale W tym szczegdlnie te zaliczane do ikon regionu (Festiwal Smaku, | Klimatycznos¢,
Swieto Sliwki, Perspektywy — 9 Hills Festival, Walentynki spotkanie znawcéw,
Chetmiriskie, Blues na Swiecie Festival, Jarmark Jaszczurczy), ale tematyzacja
takze mniejsze wydarzenia. Znaczenie dla regionu wydarzen wydarzen
poswieconych promocji tradycyjnych produktéw kulinarnych

Sielskos¢ Woyciszajgcy krajobraz. Wiejskie klimaty, gospodarstwa Idylla, beztroska,

agroturystyczne. Miejsca biwakowe w naturze. Miasta w klimacie
slow, bez presji czasu, ktdrych symbolem jest grudzigdzki
tramwaj (,,polska Lizbona”)

komfort psychiczny,
reset, slow life,
rados¢, swojskosé,
chillout, spokdj
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Motywem, ktéry bezposrednio lub posrednio przewija sie w nazwach i opisach wiekszosci atrybutéw
jest Wista, a takze zwigzane z nig dziedzictwo kulturowe oraz przyrodnicze. Niedosyt wzbudza jedynie
brak w tym gronie atrybutu, ktory dotyczytby wykorzystania rzeki na cele rekreacyjne i sportowe (rejsy,
sptywy, bezpieczne kapieliska itp.). Bez tego opis Doliny Dolnej Wisty, chociaz odpowiada
rzeczywistosci, to jednak wzbudza niedosyt.

Wsrdd przypisanych poszczegdlnym atrybutom skojarzen i emocji dominujg te, ktére dotycza
wyciszenia, spowolnienia, psychicznego resetu i przestrzeni. Mozna je zawrze¢ w jednym stowie —
slow. Nie ma tutaj miejsca na nagte skoki poziomu adrenaliny, szybkos¢, presje czasu znang chociazby
z turystyki city break - zobaczy¢ (zaliczy¢) i doswiadczy¢ jak najwiecej w jak najkrotszym czasie. Zamiast
tego jest rytm blizszy naturze cztowieka oraz koncentracja na tym, co jest dostepne tu i teraz.

Natomiast kulturowy krajobraz regionu przypomina palimpsest, czyli rekopis, na ktérym znajduje sie
wiele warstw tekstu. Tylko czes¢ z tych warstw przetrwata prébe czasu, co razem daje efekt
mozaikowosci. Niekiedy dostrzegalne tylko dla wprawnego oka slady po mennonitach, dziedzictwo
krzyzackie, ktore dotrwato gtéwnie w postaci obiektow warownych, grudzigdzkie spichrze -
Swiadkowie ztotego wieku Wisty jako drogi transportowej czy gotyckie Swigtynie. To tylko jedne z wielu
watkow, ktdre razem tworzg wielobarwng opowie$é o tym regionie.

2.2. Turystyczna specjalizacja regionu

2.2.1. Od stereotypu zawezajgcego do regionalnej specjalizacji

Tworzenie regionalnej specjalizacji polega na znalezieniu dominujgcego motywu przewodniego. Ma
on stanowié¢ podstawe dla planowania rozwoju ofert i kreowania wizerunku regionu. Motyw
przewodni moze by¢ zwigzany z zasobami (np. turystyka industrialna), wiodgcym typem odbiorcéw
(np. turystyka rodzinna) badZ rodzajem aktywnosci (np. turystyka edukacyjna, rowerowa).
Specjalizacja jest podstawa dla pozycjonowania marki.

W tym duchu powstawaty dotad marki regionalne w woj. kujawsko-pomorskim. Specjalizacja Patuk
opiera sie na typie aktywnosci — region aktywnej edukacji, specjalizacja Kujaw bazuje na grupie
odbiorcéw — centrum turystyki dla senioréw, a specjalizacja Boréw Tucholskich koncentruje sie na
zasobach — region turystyki naturalne;j.

Stworzeniu regionalnej specjalizacji — znalezieniu jej motywu przewodniego — stuzy analiza stereotypu
zawezajgcego. Stwierdzenia, ktére w sposdb ograniczajacy i czesto mato atrakcyjny wyraza stereotyp
danego regionu. Metoda ta zaktada, ze w takich, czesto powierzchownych, a czasem krzywdzacych
okresleniach, tkwi potencjat, ze przewrotnie wyrazajg one ducha miejsca i po przeformutowaniu w
oparciu o aktualne trendy i zdiagnozowane potrzeby odbiorcéw, stanowig podstawe planowania
wizerunku. Na Kujawach, takim zawezajgcym stereotypem byto , przyjezdzajg tu tylko starzy ludzie do
senatorium” — powstat z tego region turystyki senioralnej, w Borach Tucholskich stereotyp brzmiat —
ytutaj to tylko lasy, ryby i grzyby” — powstat z tego region turystyki naturalnej. Jaki jest stereotyp Doliny
Dolnej Wisty? Jak mozna go zinterpretowac?
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2.2.2. Stereotyp zawezajacy Doliny Dolnej Wisty

Stereotyp zawezajacy regionu zostat sformutowany na podstawie wizji lokalnej i warsztatéw
projektowych. W odpowiedzi na pytanie o najwieksze wyzwania oraz bolgczki regionu, zostaty wtedy
zebrane nastepujgce wypowiedzi (w trakcie warsztatéw zostaty one celowo sformutowane dosadnie):

e pieknie, ale pusto,

e mozna tu tylko podziwia¢ krajobrazy,

e Wista jest w centrum, ale trudno do niej nawet dojs$¢, pozostaje niewykorzystana,
e wszedzie brak infrastruktury — rowery, miejsca noclegowe, przystanie,

o wiele pieknych miejsc, ale zadne specjalnie sie nie wyrdznia,

e pieknie i... nudno,

o mozna ogladac¢ piekne miejsca, ale nic wiecej nie ma do roboty,

e bogata historia, ale mato widoczna, i jeszcze mniej rozpoznawalna poza regionem,
e od czasdw mennonitdw i krzyzakdw niewiele sie tutaj zmienito,

e Wista jest tu wielkg nieobecna.

,To jest wiasnie jedno z tych miejsc, co do ktorych mam watpliwosé, czy je
opisywac, bo w gtebi duszy chciatabym, aby pozostato takie, jakim jest teraz”

https://www.loswiaheros.pl/polska/dolina-dolnej-wisly (dostepne 30.10.2022)

i
STEREOTYP ZAWEZAJACY NT. REGIONU

Zdjecia: Piotr Idziak, Adam Katucki

Na podstawie tych okreslen, stereotyp zawezajacy dla regionu zostat okreslony nastepujgco: Dolina
Dolnej Wisty to piekny, ale nudny region, ktory oprécz podziwiania krajobrazéw i kilku pieknych
zakatkdw ma niewiele wiecej do zaoferowania. Tak okreslony stereotyp zostat skonfrontowany z
trendami w turystyce.
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2.2.3. Trendy w turystyce

Trendy w turystyce to globalne tendencje, ktére ksztattujg oczekiwania turystdw, a poprzez to oferty
rynku. Zgodnie z przyjetg metodologia specjalizacja regionu powinna powsta¢ w nurcie trendéw
wschodzacych — czyli takich, ktérych zwiastuny juz widaé, ale nie sg one jeszcze dominujgce, dzieki
temu mozna by¢ w nich pierwszym. Takie podejscie ma zapewnic¢ innowacyjnos¢, aktualnosc koncepcji
i jej odporno$¢ na zmiany w dtuzszym okresie. Zrédtem inspiracji dla wyboru trendéw dla Doliny Dolnej
Wisty byty dyskusje podczas spotkan warsztatowych oraz analiza SWOT.

Uczestnicy warsztatow wskazali na nastepujgce trendy, ktére powinny byc¢ brane pod uwage w ramach
prac nad specjalizacjg Doliny Dolnej Wisty:

e dobrostan, wolnos¢ wyboru, slow (,,Wista u nas zwalnia”),

e kuchnia regionalna; wiem, co jem; jakos¢ (,dbamy o lokalne fancuchy dostaw”, ,mamy
prawdziwie lokalne produkty”),

o |okalnos¢, mikrowyprawy, wypad za miasto, wypoczynek blisko domu (,,do Doliny przyjezdzajg
chetnie z najblizszej okolicy”),

e jakosc zycia, gotowosc¢ na radykalng zmiane (,,rzu¢ wszystko i wyjedz”, , nie tylko kasa sie liczy,
trzeba wreszcie zacza¢ zy¢ naprawde, realizowac siebie”).

Trendy wskazane w analizie SWOT to:

e slow tourism,

o eko turystyka, zréwnowazona turystyka,

e work-life balance,

e experience travel,

e mikrowyprawy,

e docenienie lokalnosci,

e turystyka oszczedzajgca i wzbogacajaca lokalne zasoby.

Wybodr ten zostat skonfrontowany z analizg dostepnych w Internecie opinii na temat Doliny Dolnej
Wisty, jak i wypowiedziami uczestnikow warsztatéw i wywiadow:

LosWiaheros.pl - Podrézuj, odkrywaj, inspiruj.
5 sierpnia 2018 - @

Jedna z piekniejszych krain jakie widziatam w Polsce i jednoczesnie tak mato znana.
Miejsce idealne do odpoczynku z rodzing, z przyjaciétmi lub ukochang osoba. Tu
Jjest wszystko czego potrzebujesz: przyroda, aktywny wypoczynek, chillout z dala od
zattoczonych atrakdji turystycznych i pyszne, lokalne jedzenie.

Slow life, slow food i slow travel - to wiasnie tutaj!

Zapraszam do pieknej krainy Doliny Dolnej Wisty!

Alicja ¢

- https://www.losw'\ahefos.pl/po\ska/dohna—do\nejrwwsly9

#visitpoland #mistrzostwablogerow

LOSWIAHEROS.PL @

Dolina Dolnej Wisty - samochodem, rowerem, Dowiedz sie¢ wiecej
kajakiem. Atrakcje i pyszne jedzenie.

Zdjecia: https://www.loswiaheros.pl/polska/dolina-dolnej-wisly (dostepne 30.10.2022)
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Okredlenia na Doline uzywane przez uczestnikdw warsztatéw i zebrane w toku wywiaddéw:

e enklawa spokoiju,

e balsam na poraniong dusze,

e kawatek szczescia,

e naturalne piekno,

e inny Swiat,

e piekne krajobrazy,

e skrawek Polski mato odwiedzany,

o przetom Doliny Wisty (dwuznacznos¢ stowa ,,przetom” do komunikacyjnego wykorzystania),

e Dolina jest niczym wyspa, otoczona pospiechem (A1, S5, Bydgoszcz, Torun), gdzie$ wdziera
sie hatas, widok szybkiej drogi, kompaktowos¢ atrakcji.

Trend rynkowy: szeroka dystrybucja lokalnych ofert typu ,,slow”

Mate pensjonaty, gospodarstwa i kempingi byty do tej pory skazane na wtasng promocje. Mozliwosci
ich dotarcia do klienta ustepowaty wiec temu, na co mogg sobie pozwoli¢ duze hotele i sieci
turystyczne. Obecnie rozwijajg sie ustugi agregujgce oferty tego typu miejsc. Stawiajg one na trend
slow i podkreslajg lajfstajlowy charakter takiej turystyki. Przyktadem tego sg serwisy SLOWHOP i
ALOHACAMP.

Portal SLOWHOP odnosi sie bezposrednio do idei slow turystyki, proponuje noclegi w miejscach
malowniczych i stylowych, najczesciej na uboczu uczeszczanych szlakéw i poza najbardziej
popularnymi destynacjami.

® SLOWH ol

Klimatyczne miejsca

Lavendowo ORLOWO 31

Dom w zbozu

Zrédta: https://slowhop.com/

Portal ALOHACAMP to drozsze oferty, propozycja noclegéw premium, ale kameralnych, w stylu
butikowym i w wyjgtkowych miejscach — najczesciej blisko natury.

£\ AlohaCamp

Pole w Stodole Ciekocino 5 Water Hideout - plywajacy dom

6002 1499 24

Zrédto: AlohaCamp.com ‘ | Start a new ADVENTURE in nature! Qﬁ
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2.2.4. Turystyczna specjalizacja Doliny Dolnej Wisty

Na podstawie stereotypu zawezajgcego i analizy zasobdw oraz trendéw, sformutowano nastepujaca
specjalizacje turystyczng regionu:

turystyka slow & flow

Tak okreslona specjalizacja ma tgczy¢ i rdwnowazy¢ dwa elementy — SLOW oraz FLOW. Kazdy z nich
opisuje nieco inny aspekt charakteru Doliny Dolnej Wisty i wskazuje inny zbiér korzysci dla odbiorcéw.
Przenikanie sie tych dwéch sfer opisuje wyjatkowosc regionu.

W proponowanym ujeciu SLOW opisuje charakter regionu jako miejsca, gdzie czas zwalnia, gdzie nie
trzeba sie nigdzie spieszy¢, w ktérym zyje sie w swoim tempie. Ten element specjalizacji ma dostarczac
odbiorcom nastepujgcych korzysci: mozliwos¢ Swiadomego bycia (mindfulness), pogtebiony kontakt
ze Swiatem i ze sobg, nie ,zaliczanie” atrakcji, tylko spokojne ich przezywanie, w miejscu gdzie nic nie
musisz i ktdre nie rozprasza, gdzie panuje cisza i spokdj.

Element FLOW tymczasem opisuje region jako zrddto satysfakcji i samorealizacji, miejsce, gdzie mozna
sie zainspirowac¢ — nie tylko pozna¢ nowe smaki i opowiesci, ale i ludzi z PASJA, ktérzy wiedza, jak
zamieni¢ ja w sposdb na zycie. FLOW to zycie na wiasnych zasadach, bez ograniczen i w zgodzie ze
sobg. FLOW to nowy oddech, nowy pomyst na siebie. Korzysci, z jakimi zwigzany jest ten aspekt, to:
inspiracja, przestrzen do samorozwoju (w zgodzie z wlasnymi potrzebami), spotkanie z ludZzmi z pasjg
i czerpanie inspiracji.

Zatem SLOW to gteboki odpoczynek i Zzycie w rownowadze, w zgodzie ze sobg samym, a FLOW to
rozwaj wtasnego potencjatu. Te dwa elementy harmonijnie przenikaja sie ze sobg w Dolinie Dolnej
Wisty.

,Dolina Dolnej Wisty w opisie podrdzniczki Alicji Rapsiewicz jawi sie nie tylko jako
przepiekny i turystycznie atrakcyjny region, ale przede wszystkim jako miejsce,
gdzie ludzie zyjg w harmonii z natura. | s, tak najzwyczajniej, szczesliwi” — ,Dolina
szczesliwych”

https://bydgoszcz.wyborcza.pl/bydgoszcz

Kryteria specjalizacji regionalnej

Proponowang specjalizacje mozna oceni¢ przy pomocy przyjetych na potrzeby niniejszego
opracowania kryteriow:

e jasnosc i atrakcyjnosc przekazu. Specjalizacja moze by¢ zawarta w krétkim okresleniu — slow
& flow. Stowa te zapadajg w pamiec i nadajg sie do wykorzystania jako element kampanii lub
hasto,

e wiarygodnos¢ przekazu. Specjalizacja opiera sie na zasobach regionu — wynika wprost z
uchwycenia jego atmosfery najlepiej reprezentowanej przez krajobraz, charakter miast, styl

23



zycia jego mieszkancéw. Réwnoczesnie specjalizacja redefiniuje, podkresla pewne cechy
regionu, nadaje im mocy poprzez odniesienie do trenddw,

e oryginalnos¢ i wyrdznialnos$é. Potaczenie dwdch elementéw slow + flow ma charakter
endemiczny, nie da sie tego konceptu tatwo przenies$é do innego regionu, choé funkcjonuje on
w powszechnym obiegu, dzieki czemu moze by¢ tatwiej zrozumiaty dla odbiorcéw,

e uniwersalno$¢, pojemnos¢ znaczeniowa. Uzyte sformutowania nalezg do okreslen bardzo
pojemnych i mogg by¢ fatwo rozwijane w kierunku wielu réznych zastosowan dla wizerunku
regionu i jego produktéw,

e inspiracyjnos¢. Potaczenie slow i flow moze by¢ zrédtem zréznicowanych pomystéw na oferty.
Przyjeta idea nie tylko redefiniuje istniejgce zasoby, nadaje im wyjatkowy charakter, ale i
inspiruje do tworzenia nowych ofert, ktore bedg szerzej eksplorowaty ten koncept.

,Zyjemy jak w innym $wiecie, daleko od miejskiego zgietku. Wieczorami siedzimy
przed domem, patrzymy na Wiste w dolinie, popijamy wtasnej produkcji wino i
zajadamy ciasta z jabtkami, z naszych sadéw” — moéwi Franciszek Daron.

https://bydgoszcz.wyborcza.pl/bydgoszcz/7,48722,18602136,festiwal-smaku-w-grucznie-szczesliwa-
dolina-dolnej-wisly.html

Konteksty specjalizacji, czyli SLOW w turystyce i FLOW w rozwoju osobistym

Gtéwne trendy w turystyce, do ktérych nawigzuje ta specjalizacja, mieszczg sie w koncepcji turystyki
SLOW, ktérg charakteryzuja®:

e uwaznosé, niespiesznos¢ (chton swiat wszystkimi zmystami),

e odwiedzanie mniej popularnych miejsc,

e koncentracja na dziataniach w harmonii z przyroda,

e znaczenie lokalnej kultury, jedzenia, spotkan z ludzmi i szacunku do natury,

e aspiracyjnos¢ - to turystyka nie dla kazdego,

e wysoka Swiadomos¢ ekologiczna,

e prostota i autentyzm,

e slow w wielu odmianach: slow food /life /city /sex /education /fasion /job itp.

,,Citta slow — ruch ,miast powolnych” promuje koncepcje dobrego,
spokojnego, bezstresowego zycia codziennego w niewielkich miasteczkach
(maksymalnie 50 tysiecy mieszkancéw) jako przeciwienstwa pospiechu i
stresu wielkich aglomeracji, promowanie lokalnych produktéw i ustug oraz
rezygnacje z turystyki masowej na rzecz turystyki wyciszonej”.

MIEDYNARODOWE STOWARZYSZENIE MIAST CITTASLOW

Z turystyki typu slow ptyng dla regionu nastepujace korzysci:

e unikanie negatywdw masowej turystyki (korki, hatas itp.),

e sprzedaz towardw i ustug u zrodta (krétkie tancuchy dostaw),

e mafa infrastruktura turystyczna, dostepna takze dla mieszkacow,
e znaczenie lokalnych partnerstw,

e czerpanie z natury,

e dbanie o nature,

2 Anna Wilkonska, Slow turystyka w duzych miastach — kreowanie niespiesznych dzielnic, Folia Turistica, 2016
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e atrakcyjny wyrdznik wizerunkowy,
e to mieszkancy robig tutaj turystyke.

Tak pojeta turystyka slow ma by¢ jednym z remedidw na przesyt i wysokie koszty srodowiskowe oraz
spoteczne, jakie niesie ze sobg ,,zwykta” turystyka.

Turystyka Kulturowa, www.turystykakulturowa.org Nr 3/2014 (marzec 2014)

Marta Sukiennik, Uniwersytet Jagiellonski
Turystyka w czasach przesytu. Slow Travel jako alternatywa

Slowa kluczowe: ruch Slow, turystyka masowa, turystyka alternatywna, powolno$¢ jako
synonim uwaznosci

Zrédto: http://turystykakulturowa.org/ojs/index.php/tk/article/view/458

Flow jest terminem uzywanym w psychologii pozytywnej, a dostownie oznacza przeptyw. Opisuje stan
petnego zaangazowania sie w wykonywang czynnosc. ,,Miesci sie miedzy euforig a gteboka satysfakcja,
towarzyszy mu utrata poczucia czasu i wolnos¢ od leku. Jego Zzréodtem ma by¢ dziatanie, stanowigce
pewne wyzwanie, ale dzieki posiadanym kompetencjom przychodzi nam tatwo i przynosi
nadspodziewane efekty. Praca dzieki temu jest jak ptyniecie z nurtem rzeki, towarzyszy jej przekonanie
o samorealizacji i zadowolenie z efektéw. Czujemy wtedy duzo energii do dziatania, jesteSmy
zaangazowani i skupieni. Wykonywana czynno$é jest dla nas jednoczes$nie wyzwaniem i czyms
przyjemnym?”3,

,Produkcja wina to dla nas celebracja zycia. Razem opiekujemy sie
winogronami, dbamy o kazdy etap jego tworzenia, czerpiemy wspdlng
radosc¢ ze wspdlnego osuszania naszych piwniczek i obdarowywania winem
rodziny i przyjaciot. W Dolinie Dolnej Wisty mieszkam juz 14 lat. Kazdego
ranka, kiedy wychodze przed dom, jestem niezmiennie oczarowany. Tu jest
inny Swiat, z naturg piekna i wcigz dzika. Az trudno uwierzyé, ze to zaledwie
20 minut jazdy od wielkiego gwarnego miasta”

https://bydgoszcz.wyborcza.pl/bydgoszcz/7,48722,18602136,festiwal-smaku-w-grucznie-
szczesliwa-dolina-dolnej-wisly.html

Spdjnosc specjalizacji regionu ze strategig wojewddztwa

Proponowana turystyczna specjalizacja regionalna zachowuje spdjnos¢

z pozycjonowaniem marki Kujawsko-Pomorskie. Mozna to odnalezé¢ w kujawsko-
jej idei przewodniej spokdj — impuls — moc. Slow - to spokéj, a flow to pomorskie
impuls i moc do dziatania. Dolina Dolnej Wisty — w ujeciu specjalizacji
slow & flow, to jedna z konstelacji dobrych miejsc, poniewaz:

miejsc

e sktada sie z uroczych, bardzo rdéinorodnych miejsc, ktdre sg potgczone wspdlnym
mianownikiem — Wistg,

e Dolina Dolnej Wisty przycigga niezwyktych, dobrych ludzi, ktérzy wspdttworzg unikatowy
koloryt tej okolicy,

e mieszkancy regionu sg pracowici (jak nakazuje dziedzictwo mennonitéw), a zarazem chodzg
,Z gtowg w chmurach” — z ich marzen rodzg sie niezwykte inicjatywy i wydarzenia,

3 https://www.phlov.com/content/16-jak-poczuc-flow (dostepne 30.10.2022)
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e region ma lokalny, kompaktowy charakter, przez swoich mieszkancéw bywa nawet okreslany
wyspa,

e Dolina Dolnej Wisty zachowuje odrebnos¢, a jest réwnoczesnie $Scisle potgczona z
najwiekszymi miastami wojewddztwa — Toruniem i Bydgoszczg.

,Nie spodziewatam sie. Ten region nigdy wczesniej nie przyciggat mojej
uwagi. Okazato sig, ze znalaztam skrawek Polski mato odwiedzany, a jednak
kryjacy wiele miejsc dziatajgcych jak balsam na poraniong dusze i
zamieszkany przez ludzi z historiami, ktore s3 gotowym materiatem na
ksigzke. Chodz ze mng, popatrzymy razem na kawatek szczescia...”

https://www.loswiaheros.pl/polska/dolina-dolnej-wisly?fbclid=IwAROFGeT-
LTj3AZ5c1FATiIAu4quOubZ9IT-hKjT05D2Sa3JSn6Bg8U-sLuYQ (dostepne 30.10.2022)

Specjalizacja regionu jako inspiracja do rozwoju istniejgcych produktow

Specjalizacja regionu powinna inspirowac i rozwijac istniejgce produkty. Jednym z nich w Dolinie
Dolnej Wisty jest lokalna marka Chetmno — miasto zakochanych. Jest to pomyst ugruntowany, oparty
na lokalnym dziedzictwie (relikwie sw. Walentego), przyjety i rozwijany przez swoich lideréow. Jak
Chetmo wpisuje sie w idee slow & flow? Ponizsza notatka zawiera pomysty sformutowane przez
uczestnikdw warsztatow.

Chetmno — miasto zakochanych w stylu slow & flow:

e miasto na weekend, na spacer, na randke, Chetmno jako przystanek na trasie,

e wykorzystanie uroczych zautkdw i podkreslanie sielskiej lokalnosci, kameralnosci miasta,

e specjalna aranzacja uroczych zakatkéw - lampki i kolory, deptak zakochanych, brama
zakochanych itp.,

e wiecej detali, np.: biblioteczka o mitosci na rynku (romanse, poradniki, tomiki wierszy o
mito$ci), murale z wierszami o mitosci, wrézby mitosne na rynku (automat z wrézbami, wrézka)

e wiecej sztuki w miescie zakochanych — portrety zakochanych, wykonania piesni mitosnych i
wierszy na rynku i w zautkach, wiersze na ulicach — murale, letnia scena — spektakle o mitosci,
wiersze o mitosci do postuchania na rynku,

e cztery pory roku mitosci — tematyzacja komunikacji i programu przez caty rok, np. wiosna —
randki i zareczyny, lato — wakacyjna mitos¢, jesien — o mitosci dla senioréw w stylu retro, zima
—zdrowa mitos¢, porady dla zakochanych, wiedza o mitosci,

e apartamenty w klimacie dla par, wystrdj w stylu boho, lekko i elegancko,

e oryginalny smakotyk z miasta zakochanych, np. deser z afrodyzjakiem, ktérego kazdy musi
sprébowa,

e oferta kameralnych $lubdw/zareczyn z lokalng kapels i sesjg fotograficzng w nadwislanskich
krajobrazach,

e oferta pobytowa dla zakochanych z dodatkowym programem,

e propozycje tras na powolne randki z malowniczymi zakgtkami (trasa po okolicy),

e festiwal (po)wolnej mitosci — nowa impreza miasta zakochanych,

e oprowadzanie w stylu slow, czyli mniej znaczy wiecej, wybdr specjalnych miejsc, niespiesznie,
rozmowa z odbiorcami, przewodniczka w stroju,

e oferta na randke — pakiet dla zakochanych (wspdtpraca z portalami randkowymi),

o sklepik/stragan z lokalnymi produktami (afrodyzjakami), piwo dla zakochanych z lokalnego
browaru, wino dla zakochanych z lokalnej winnicy,

e warsztaty: joga mitosci, tworzenie perfum i afrodyzjakéw,
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e wspotpraca z portalami randkowymi (np. randka w ciemno w miescie mitosci),

e wiecej wiedzy w miescie zakochanych — spotkania z ekspertami o emocjach, zdrowej mitosci,
mitosci w kulturze,

e szersze wigczenie tematyki mitosci i zakochania do programu 9 Hills Festival,

e zaznaczenie tematyki mitosci w przestrzeni miasta (szlak randkowy, murale itp.),

e organizacja pleneréw artystycznych o tematyce mitosci i zakochania,

e kino plenerowe (klasyka filméw romantycznych).

Mapowanie specjalizacji

Proponowang specjalizacje regionalng mozna scharakteryzowaé gtebiej przy pomocy metody
mapowania idei. Opiera sie ona na stworzeniu par przeciwstawnych poje¢ i umieszczeniu ich na osiach
uktadu wspodtrzednych. W ten sposdb pary pojeé stykajg sie ze sobg i ujawniajg dodatkowe znaczenia.
Dla zmapowania naszej specjalizacji stworzono dwie pary przeciwstawnych poje¢, z ktorych jedna
dotyczy stanu umystu, a druga rytmu zycia:

e rytm zycia: slow (powoli, uwaznie) vs. fast (szybko, intensywnie),
e stan umystu: flow (przeptyw, satysfakcjonujgce dziatanie i sprawczosé) vs. stop (psychiczna
blokada, stupor, niemoc).

Tam, gdzie spotykajg sie pojecia z tych par, mozna okresli¢ cztery nowe znaczenia. Jedno z nich
bezposrednio dotyczy specjalizacji Doliny Dolnej Wisty.

Adrenalina, 100%
koncentracji na

tu i teraz
Stres,

presja,
pospiech

Endorfiny,
spetnienie,
przyjemnosc

Czas sie
zatrzymat,
nuda,
stagnacja

\ 4

Zdjecia: https://www.facebook.com/zadupia.byd/ https://bydgoszcz.wyborcza.pl/bydgoszcz/7,48722,18602136,festiwal-smaku-w-
grucznie-szczesliwa-dolina-dolnej-wisly.html https://www.redbull.com/pl-pl/wspinaczka-skalkowa-dla-poczatkujacych
https://www.infor.pl/prawo/praca/czas-pracy/5600997,pracownik-handel-komunikacja-brak-wolnego-dlugi-weekend-listopad.html
(dostepne 30.10.2022)
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Slow & flow to zatem potaczenie zyciowej satysfakcji ze zdrowym rytmem Zzycia. Nie wigze sie z
wyczynem sportowym ani z pogonig za sukcesem, ale tez nie mozna go tgczy¢ z nudg i stagnacja. Slow
& flow to poczucie szczescia z tego, co sie robi i miejsca, w ktérym sie zyje, to réwnoczesnie prostota
jak i przedsiebiorczos¢, poczucie spetnienia, ale i samorealizacja poprzez ciggtg aktywnos¢ wtasnego
wyboru.

, To mito$¢ do ziemi — ojcowizny, zréwnowazonego i uczciwego rolnictwa, do
zwierzat, do swojej pracy i do ludzi. W kontrze do szybkiego zycia,
wszechobecnej bylejakosci i braku szacunku, Adamczykowie pracujg bez
ustanku nad jakoscig i smakiem seréw podpuszczkowych.” , A co gospodyni
odpowiedziata na moje pytanie? — Kiedy czuje sie Pani szczesliwa? —
Zawsze!” Luszkowo — | jeszcze to: — Panie Zdzistawie, kiedy czuje sie pan
szczesliwy? — Przez 99% czasu!”

https://www.loswiaheros.pl/polska/dolina-dolnej-wisly?fbclid=IwAROFGeT-
LTj3AZ5c1FATiAu4quOubZ9IT-hKjTO5D2Sa3JSn6Bg8U-sLuYQ

o Kiedy czujecie sie szczesliwi?
i Caty czas!

N Kiedy czuje sie Pani szczeéliwa? - Panie Zdzistawie, kiedy czuje sie pan szczesliwy?
- Przez 99% czasu!

- Zawsze!
= 1 e L —

Zdjecia: https://www.loswiaheros.pl/polska/dolina-dolnej-wisly (dostepne 30.10.2022)

Marka terytorialna:

Dolina Dolnej Wisty

Stereotyp zawezajacy:
piekny krajobraz, lecz pozbawiony atrakgc;ji
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2.3. Pozycjonowanie marki

Pozycjonowanie marki polega na wyborze okreslenia, z ktérym chcemy, aby byta ona kojarzona przez
jej odbiorcéw. To jedno badz kilka stéw, ktére majg zdefiniowaé specyfike omawianego obszaru,
jednoczesnie zwiekszajgc jego szanse na rynku. Nie jest to gotowe hasto promocyjne, ale raczej sposdb
myslenia, ktéry powinien sie przektada¢ na dziatania dotyczace tworzenia i rozwijania ofert, jak
rowniez ich komunikacji marketingowe;.

Dolina Dolnej Wisty jako marka turystyczna, jest czescig wiekszej catosci, ktérg mozna roboczo ujgé
jako ,,245”. Tak skonstruowana zostata architektura turystycznej marki wojewédztwa: Kujawsko-
Pomorskie Konstelacje dobrych miejsc. Oprdécz dwéch miast zajmujgcych odmienne pozycje na
turystycznej mapie polskich atrakcji, czyli Torunia (jeden z krajowych lideréw) i Bydgoszczy
(beniaminek z oryginalng ofertg turystyczng), znalazto sie tam piec regionéw: Kujawy (pozycjonujgce
sie jako centrum srebrnej turystyki z racji uzdrowiskowych tradycji), Patuki (stawiajagce na rozwdj
turystyki edukacyjnej opartej m.in. na Biskupinie), Dolina Dolnej Wisty, Pojezierze Brodnickie oraz Bory
Tucholskie (region turystyki naturalnej). Intencjg zarzgdcéw turystycznej marki wojewddztwa jest
rownoczesne osiggniecie dwdch celdw — zachowanie spdjnosci w odniesieniu do siedmiu marek
autonomicznych, a zarazem podkreslenie réznic pomiedzy poszczegdlnymi elementami tej uktadanki.
Docelowo, wspomniane miasta i regiony majg sie odrézni¢ od pozostatych pod wzgledem turystycznej
specjalizacji oraz preferowanych odbiorcéw. Jest to zgodne z ideg marki parasolowej wojewddztwa,
w ktoérej kazdy region ma posiadac swdj wyrdznik, by¢ osobnym gwiazdozbiorem - konstelacja.

a moze kiedy
uporzadkujemy } potgczymy } i dodamy kolor...
punkty... Jesw

Konstelacyjny model pracy nad marka jest uniwersalny i sprawdzit sie tez w przypadku Doliny Dolnej
Wisty. Polega na przejsciu od zbioru rozproszonych zasobdw, poprzez taczenie ich wedtug wybranego
klucza interpretacyjnego, po nadanie im spéjnej i atrakcyjnej w odbiorze struktury znaczen (ponizsza
ilustracja). Pozycjonowanie marki Dolina Dolnej Wisty to

kraina slow & flow

REGIONALNE SPECJALIZACJE KUJAWSKO-POMORSKIEGO

Bory Tucholskie
region turystyki naturalnej
4
. Dolina Dolnej Wisty
Patuki ‘: N kraina slow & flow
kompaktowy region I
aktywnej edukaciji b
Kujawy

centrum srebrnej turystyki
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2.3.1. Wymiary marki (Brand 3D)

Model Brand 3D stuzy do opisania marki regionalnej w trzech najwazniejszych dla niej wymiarach (pod
katem jej pozycjonowania):

e wiarygodnos¢ — uzasadnienie w zasobach: jakg mamy oferte i do jakiego dziedzictwa mozemy
sie odwotac stawiajgc w regionie na turystyke slow & flow?

¢ relewantnos¢ — dopasowanie do potrzeb rynku: dla kogo Dolina Dolnej Wisty jako kraina slow
& flow bedzie atrakcyjna?

o dystynktywnos¢ — wyrdznienie sie na tle konkurencji: z kim konkurujemy i co nas wyrdznia
wsrdd regiondw turystycznych?

Struktura opisu zgodnego z Brand 3D marki Dolina Dolnej Wisty znajduje sie w ponizszej tabeli, a
kolejne podrozdziaty sg rozwinieciem zawartych w niej watkow.

Wiarygodnos¢ Relewantnos¢ Dystynktywnos¢
— uzasadnienie — dopasowanie — wyroznienie sie
w zasobach do potrzeb rynku na tle konkurencji
oOferta — produkty, ktére juz oOdbiorcy — grupy odbiorcow oKonkurencja — regiony, ktére
teraz albo po niewielkiej potencjalnie najbardziej sktadaja podobng obietnice
modyfikacji pasujg do zainteresowane proponowang marketingowa
pozycjonowania marki regionu ofertg oPrzewaga konkurencyjna - to,
oDziedzictwo — postaci, w czym dana marka jest lepsza
tradycje, zjawiska historyczne, od konkurencji

spoteczne i kulturowe
Zwigzane z regionem i zbiezne
Z pozycjonowaniem marki

Specjalizacja regionalna moze realizowa¢ swoje zatozenia jako podejscie strategiczne o ile znajduje
mocne podstawy w zasobach regionu oraz odpowiada na potrzeby odbiorcéw i podgza za okreslonymi
trendami w turystyce i rozwoju regionéw. Z tego wzgledu, na etapie formutowania zatozen
strategicznych, okreslono kluczowe zasoby regionu, ktére mogg wspieraé proponowang specjalizacje
— turystyka slow & flow. Przeanalizowano tez potrzeby odbiorcow i aktualne trendy. Analiza ta miata
wskazac, na ile proponowang specjalizacje mozna uznac za wiarygodng dla Doliny.

2.3.1.1. Wiarygodnos$¢ — uzasadnienie w zasobach

2.3.1.1.1. Oferta

W Dolinie Dolnej Wisty mozna dostrzec wiele dziatarn wpisujgcych sie w koncepcje turystyki slow &
flow. Ponizsza lista nie jest zbiorem wszystkich przejawéw, zawiera jedynie najbardziej
charakterystyczne przyktady.

Obiekty:

o Zespot zabytkéw Chetmna — stare miasto, panorama, mury miejskie, szachownicowy ukfad
ulic, szes¢ kosciotdw gotyckich, klasztor, twierdza, sanktuarium maryjne,

e Zespot zabytkéw Grudzigdza — spichrze, Gora Zamkowa i Wieza Klimek, Muzeum Handlu
Wislanego Flis, panorama, stare miasto, twierdza Grudzigdz,

e Zespodt Patacowo-Parkowy w Ostromecku,
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Zamki krzyzackie w Swieciu i Radzyniu Chetmiriskim,
Osrodek Muzealno-Dydaktyczny w Chrystkowie,
Stary Mtyn w Grucznie,

Zespot Parkowy z Sartowicach.

Wydarzenia:

Festiwal Smaku w Grucznie,

Swieto Sliwki w Strzelcach Dolnych,
Swieto Kapusty w Brukach Unistawskich,
Dni Otwarte Sadéw w Chrystkowie,
Swieto Pomidora w Wielkim Lubieniu,
Dzien Pieczonego Ziemniaka w Bratwinie,
Festiwal Przypalanka w Grudzigdzu,
Swieto Czekolady w Chetmnie,

Jarmark Jaszczurczy w Chetmnie,

Jarmark Spichrzowy w Grudzigdzu,
Swigteczny Jarmark u Gruczniaka,
Perspektywy — 9 Hills Festival w Chetmnie,
Walentynki Chetminskie,

Festiwal Piosenki Mitosnej w Chetmnie,
Noc Wiankdéw nad Jeziorem Starogrodzkim,
Blues na Swiecie Festival w Swieciu,
Klasyczny Rajd Doliny Dolnej Wisty,

Piknik na kocyku w Topolnie na Talerzyku.

Aktywnosci:

Lokalni

spacery botaniczne — Makowe Lato,

Mennonicka Petla Smaku — wyprawy krajoznawczo i kulturowo-kulinarne,

Stoty Rodzimych Smakéw — biesiady,

warsztaty kulinarne,

warsztaty zielarskie,

smazenie powidet w kottach kuprowych,

udziat w zbiorach owocow,

gry terenowe i questy: Ceglanym szlakiem po gotyckim Chetmnie, Szlakiem grudzigdzkich
zabytkow, Gzinianka — wykuta w kuzni smakdw..., Unistaw — droga cukrem malowana,
sptywy kajakowe Wistg i Wdg,

loty szybowcdw, miejsca startowe dla paralotniarzy,

jazda konna.

producenci/marki:

Winnica przy Talerzyku w Topolnie,

Powidta Strzeleckie w Strzelcach Dolnych,

Powidta, konfitury w Strzelcach Gérnych,

Nadwislariska Chata w Luszkowie,

Sery Adamczyk w Kosowie,

Serowarskie Gospodarstwo Ekologiczne Malinowy Chrusniak w Bydgoszczy,
Piwo Gruczniak w Grucznie,
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e Browar Chetminski w Chetmnie,

e Miody z rejonu Dolnej Wisty,

e  Wyroby mleczarskie ,, Spod Czarcich Goér”,
e Makowe Lato w Siennie.

Walory przyrodniczo-krajobrazowe:

e Zespodt Parkéw Krajobrazowych nad Dolng Wistg,

e naturalne punkty widokowe i dawne grodziska: Géra Swietego Wawrzyrica — Katdus, Géra
Zamkowa - Starogréd, Gory tosiowe, Grodzisko Talerzyk — Topolno, Diabelce — Swiecie,

e rezerwaty przyrody: Wielka Kepa, Sniezynka, Reptowo, Ostréw Panienski, Ostnicowe Parowy
Gruczna, tegi Na Ostrowiu Panieniskim, Linje, Las Marianski, Grabowiec, Zbocza Ptutowskie,
Géra Sw. Wawrzyrica, Jezioro Fletnowskie, Ptutowo,

e \Wista,

o fordonski przetom Wisty,

e Jaskinia Bajka w Gadeczu,

e Paréw Cieleszynski,

e aleja debowa w Wielkim Stwolnie,

e gtazy narzutowe w Starych Marzach.

Szlaki i sciezki:
e  Europejski Szlak Gotyku Ceglanego — Chetmno i Grudzigdz,
e Szlak kulinarny Niech Cie Zakole,

e Sciezka dydaktyczna w Kozielcu,
o Szlak Fortyfikacji Dolnej Wisty.

o Szlaki rowerowe
=  Miedzynarodowy Szlak Rowerowy R1,
= Wislana Trasa Rowerowa,
= Bydgoszcz — Torun (szlak rowerowy niebieski),
= Dookota Doliny Dolnej Wisty (szlak rowerowy zielony),
= takorz —Grudzigdz — Tlen (szlak rowerowy, z6tty),
» Sciezka Rowerowa Torun — Unistaw.
o Szlaki piesze
» Bydgoszcz — Swiecie (Nadwislariski, pieszy, zielony),
=  Bydgoszcz Fordon — Chetmno (Rezerwatéw Chetminskich, szlak pieszy, z6tty),
= Bydgoszcz Mariampol — Myslecinek, im. Jeremiego Przybory (szlak pieszy,
czerwony),
* Chetmno — Swiecie zamek (Mestwina, szlak pieszy, niebieski),
=  Grudzigdz — Gardeja (pieszy, czerwony),
= QOkolice Ostromecka, (im. Prof. Krystyny Wyrostkiewicz, dawniej Orlich
Gniazd, pieszy, czarny),
= Panoramy Chetmna (szlak pieszy, czarny),
= Starego Chetmna (szlak pieszy, zielony),
= Swiecie — Sartowice (na Diabelce, szlak pieszy, czarny),
= Unistaw — Unistaw (szlak pieszy, czarny),
=  Unistaw — Zamek Bierzgtowski (szlak pieszy, niebieski),
= Szlak Dolnej Wisty (Tczew — Nowe),
= Szlak Nordic Walking Park.
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o Szlaki i $ciezki przyrodnicze
= {ciezka dydaktyczna "Diabelce",
= Sciezka przyrodnicza "tunawy",
= Sciezka dydaktyczna "Grodzisko Gdéra Jana - Stary Mtyn — Rezerwat Parowy
Ostnicowe Gruczna",
= Sciezka dydaktyczna "Paréw Cieleszynski".

2.3.1.1.2. Dziedzictwo

Przekaz na temat Doliny Dolnej Wisty jako krainy slow & flow oparty jest o swoiste dziedzictwo
regionu. Ponizej przedstawiono jego charakterystyczne elementy, ktére oddajg genius loci, czyli ducha
miejsca i tworzg korzenie turystycznej specjalizacji regionu Doliny Dolnej Wisty:

gotyk na dotyk — to, kojarzone z Toruniem okreslenie, czesto jest uzywane réwniez w
odniesieniu do charakterystycznej architektury Chetmna i Grudzigdza — ceglana czerwien
murdéw i dachdéw to staty element panoramy Doliny Dolnej Wisty,

Wista — to nie tylko unikatowy walor przyrodniczy, ale tez przyczyna gospodarczego rozwoju
regionu, zwtaszcza miast. Historia handlu rzecznego i kultury flisackiej jest nieodtgcznym
elementem tutejszego dziedzictwa,

krzyzacy — region jest nierozerwalnie zwigzany z dziejami Zakonu Krzyzackiego, czego
najbardziej widocznym przejawem sg pozostatosci nadwislainskich twierdz — gotyckich
zamkdow. Wspdlna historia miast i ich rola gospodarcza, jako uzupetnienia wislanej trasy
handlowej, to wazny element lokalnego dziedzictwa,

mennonici — uciekajgca z Holandii przed przesladowaniami religijnymi spotecznos¢ olederska,
ktdra osiedlita sie w Dolinie Dolnej Wisty. Ujarzmili stale wylewajacg Wiste i zagospodarowali
podmokte tereny na potrzeby rolnictwa. Slady dziedzictwa mennonitéw: drewniane chaty
olederskie w Matawach, Kruszach, Bratwinie, Wielkim Lubieniu, Wielkim Zajgczkowie,
Wielkim Stwolnie, Chrystkowie, menonickie nekropolie z charakterystycznymi stelami,
krajobraz — intensywnie zmieniony na potrzeby rolnictwa i rozbudowy miast oraz handlu
wislanego zachowat jednak walory przyrodnicze i zachwyca swojg harmonig,

sw. Walenty — patron zakochanych, ktérego relikwie spoczywajg w farze chetminskiej. Jego
postac jest jednym z gtdwnych argumentéw méwienia w Dolinie Dolnej Wisty o sile uczuc i
emocji oraz relacjach i pasji,

kulinaria — Dolina Dolnej Wisty stynie z sadéw owocowych — zwtaszcza jabtek i Sliwek oraz
powstajgcych z nich przetwordw, wséréd ktérych prym wioda powidta. Z regionem mocno
kojarzone sg réwniez smaki miodu i jagnieciny,

tradycja przetwdrstwa owocowego — mieszkaricy Doliny Dolnej Wisty od dziesiecioleci
uprawiali drzewa owocowe, a zebrane plony przetwarzali na rdéine sposoby. Rozwdj
technologiczny stopniowo wypierat dawne metody obrdbki. Jednak Towarzystwo Przyjaciét
Dolnej Wisty, juz ponad 20 lat, dziata na rzecz zachowania, odtwarzania i kultywowania
tradycji sadowniczych i przetwdrczych regionu.
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2.3.1.2. Relewantnos$¢ — dopasowanie do potrzeb rynku

2.3.1.2.1. Odbiorcy

Odbiorcéw oferty turystycznej Doliny Dolnej Wisty, pozycjonujace;j sie jako kraina slow & flow, mozna
podzieli¢ na pie¢ dominujacych kategorii, s3 to:

e bydgoszczanie i torunianie,

e |etnicy odpoczywajgcy w Borach Tucholskich,
e turysci tranzytowi,

e mitosnicy slow life,

e grupy zorganizowane i MICE z regionu.

Ponizsze tabele zawierajg charakterystyki wymienionych grup odbiorcéw.

Bydgoszczanie i torunianie

Krétka charakterystyka

Rodzaj turystow

Mieszkancy gtownych osrodkow miejskich wojewddztwa
kujawsko-pomorskiego, poszukujacy odpoczynku poza miastem,
wsrod natury, ale jednoczesnie w niedalekiej odlegtosci od domu
Decyduja sie na bliskie wypady za miasto w gronie rodziny,
przyjaciot, znajomych

S3 tu turysci jednodniowi — goscie, rzadko decyduja sie na nocleg,
a jesli tak sie zdarza, to zostajg maksymalnie na weekend

Nie ograniczajg sie do jednego sezonu turystycznego, pod miasto
sg gotowi wyjezdzac przez niemal caty rok

Szukaja miejsc dobrze skomunikowanych, do ktérych mozna
dotrzec¢ na wiele sposobdw — nie tylko samochodem, ale réwniez
podmiejskim autobusem, tramwajem, pociggiem, rowerem, a w
przysztosci nawet transportem wodnym

Czesto szukajg opcji wypoczynku, ktérych nie musza planowac z
wyprzedzeniem, bedgcych odpowiedzig na spontaniczny pomyst —
»szybki strzat” na weekend, pilna potrzeba resetu, impuls

Sq uosobieniem trenddw zwigzanych z poznawaniem swojego
regionu, tj. mikrowyprawy, lokalnos¢ oraz trendow z zakresu self-
care, tj. work & life balance, nauka odpoczywania po ciezkiej pracy
Poszukujg inspiracji, gotowych rozwigzan na wartosciowe
spedzenie czasu w naturze

Cenig miejsca z dobrg, domowag, zyczliwg atmosferg, w ktorych
poczujg sie swobodnie i swojsko

W tej grupie odbiorcéw znajdujg sie réwniez rodziny z dzie¢mi
(trend slow parenting)

Indywidualni

Oczekiwane korzysci

Szybki dostep do natury, cisza,
spokdj, zielen, odpoczynek od
zgietku miasta, regeneracja po
tygodniu pracy, blisko domu —
krétka podréz, miejsce na
aktywnos$¢ w naturze, gotowe
propozycje spedzenia czasu
wolnego

Zasieg geograficzny

Najwieksze miasta wojewddztwa
kujawsko-pomorskiego — Bydgoszcz
i Torun

Letnicy odpoczywajacy w Borach Tucholskich

Krétka charakterystyka

Rodzaj turystow

Turysci spedzajacy letni, dtuzszy urlop w Borach Tucholskich i na
Pojezierzu Brodnickim, chcacy urozmaici¢ swoéj pobyt catodzienng
wycieczkg do Doliny Dolnej Wisty

Wiekszos¢ urlopu spedzajg w naturze, dlatego pobyt w Dolinie
Dolnej Wisty powinien dostarczy¢ im przede wszystkim atrakgji,
ktére uczynig ich pobyt w regionie ,, kompletnym”. Czyli oferty

Indywidualni i grupowi

Oczekiwane korzysci

Wzbogacenie urlopu spedzonego w
naturze o aspekty turystyki
kulturowej (zwiedzanie,
korzystanie z ofert instytucji
kultury), mozliwos¢ skorzystania z
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turystyki kulturowej, w tym przede wszystkim Chetmno i
Grudzigdz, powinny by¢ dla nich must see

Wybér destynacji na czas urlopu $wiadczy o ich potrzebie
oderwania sie od zgietku miasta, dlatego poszukujgc urozmaicenia
dla odpoczynku w naturze, chetniej wybiorg niezattoczone miasto,
bedace symbioza miejskosci i sielskosci

urokéw i udogodnien miasta bez
koniecznosci burzenia spokojnego
rytmu odpoczynku w naturze —
wizyta w klimatycznych miastach
(Chetmie i Grudzigdzu),
zaspokojenie potrzeb w rodzaju:
wizyta w sklepie, aptece, drogerii

Zasieg geograficzny

Cata Polska — zwtaszcza mieszkancy
duzych osrodkéw miejskich

Turysci tranzytowi

Krétka charakterystyka

Rodzaj turystow

Sg w drodze nad Battyk, jednak postanawiajg przy okazji poznac
miejsce, do ktérego docelowo nie zdecydowaliby sie przyjechac na
dtuzszy urlop

Grupy zorganizowane jadgce autokarem nad Battyk spedzg w
Dolinie Dolnej Wisty jeden lub maksymalnie dwa dni, dlatego
najchetniej zatrzymaja sie w konkretnym miejscu z kompleksowg
ofertg — obiad, atrakcje, ewentualnie nocleg

Turysci indywidualni sg bardziej mobilni od grup zorganizowanych
i majg swoj wiasny rytm podrézowania. Jesli sg w dtugiej trasie
objazdowej (np. kamperowej, rowerowej, kajakowej) moga
zatrzymac sie w Dolinie nawet na kilka dni. Czesciej sg to jednak
osoby, ktdre postdj w regionie traktujg jedynie jako przystanek w
drodze nad Battyk, miejsce na obiad, czas na ,,rozprostowanie
kosci”, pobyt trwajacy maksymalnie 3 godziny. Do regionu mozna
przyciggnac ich dedykowang im ofertg, precyzyjnie odpowiadajaca
na ich potrzeby zwigzane z postojem (MOP w wersji premium)

Indywidualni i grupowi

Oczekiwane korzysci

,,Odkrycie” nowego miejsca w
Polsce, wartosciowy przystanek w
drodze nad Battyk, zatrzymanie sie
w celu skorzystania z konkretnej
oferty

Zasieg geograficzny

Centralna i pofudniowa Polska

Mitosnicy slow life

Krotka charakterystyka

Rodzaj turystow

Majg wysokie wymagania wzgledem odwiedzanych miejsc,
cechujg ich doktadnie okreslone potrzeby, odbiorca 30+
Oczekujg wysokiej jakosci ustug i produktéw, sa w stanie zaptacié¢
za nie wiecej (prestige)

Sa swiadomymi konsumentami, preferuja lokalne produkty
(,wiem, co kupuje i jem”, starajg sie wspierac lokalnych,
kultywujacych tradycje rzemiesinikdw)

Wazna jest dla nich estetyka, dbatos$¢ o szczegéty, oprawa
produktu lub ustugi (insta value), mozliwos¢ doswiadczenia
unikalnego klimatu miejsca

Cechuje ich chec uczenia sie poznawania nowych miejsc i ludzi,
atrakcyjne jest dla nich to, co nie jest masowe

Wysoko cenig bezposredni kontakt z mieszkaricami regionu,
gospodarzami odwiedzanych miejsc

Wykazujg hedonistyczne podejscie do jedzenia

Bliska jest im idea lohas, czyli préby zycia zaréwno w zgodzie z
naturg, jak i swoimi potrzebami

W tej grupie odbiorcow znajdg sie tez pasjonaci, wykazujgcy
wrazliwos¢ na rézne lokalne fenomeny, m.in. melomanii, znawcy
kuchni, mitosnicy historii

Indywidualni

Oczekiwane korzysci

Autentyczne i unikalne
doswiadczenia, lokalnos¢, brak
masowosci, wysoka jakos¢,
zyczliwosc¢ i otwartosc gospodarzy,
pakiety ofert zgodne z ideg
turystyki zréwnowazonej,
wyczuwalny klimat odwiedzanego
miejsca, spokdj, tradycja, otoczenie
przyrody, personalizacja wzgledem
indywidualnych potrzeb

Zasieg geograficzny

Cata Polska — zwtaszcza mieszkancy
duzych osrodkéw miejskich, Europa
Zachodnia
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Grupy zorganizowane i MICE z regionu

Krétka charakterystyka

Rodzaj turystow

e Sektor MICE, firmy, instytucje, korporacje dziatajgce w regionie —
gtéwnie z Bydgoszczy i Torunia

e Grupy z biur podroézy dziatajgcych w Bydgoszczy i Toruniu

e Ze wzgledu na ograniczong baze noclegowa, zazwyczaj
korzystajgcy z oferty jednodniowe;j

e Odbiorcy wydarzen specjalnych — stosunkowo blisko domu, ale juz
poza miastem

e Potencjat tkwi rowniez w organizowaniu wydarzen rodzinnych,
m.in. okreslonej kategorii turystyki weselnej —imprezy nieprzasne,
w stylu slow & flow, klimatyczne i gustowne

Grupowi

Oczekiwane korzysci

Pakiet ofert dostosowany do
specyfiki grupy, miejsce na
integracje, przyjemna dla oka
sceneria, tatwy dojazd

Zasieg geograficzny

Wojewddztwo kujawsko-
pomorskie — zwtaszcza Bydgoszcz i
Torun

2.3.1.3. Dystynktywnos¢ — konkurencja i przewaga konkurencyjna

Watek slow turystyki jest szczegdlnie zauwazalny w komunikacji czterech polskich regiondw:

e Podlasie — polskie kresy, egzotyka, brama na wschéd, zubr, natura, kulinaria,
e Warmiai Mazury — ,,Mazury cud natury”, bezkresne lasy i jeziora, spokdj, relaks, sielanka (np.

serial Siedlisko),

e Bieszczady — mocno eksploatowany w obiegu kulturowym mit eskapistyczny (,,... a gdyby tak
rzuci¢ to wszystko i wyjecha¢ w Bieszczady?”), dzikosé, piekne widoki,

e Lubelskie — kulinaria, hasto marki regionu ,,smakuj zycie”.

To, co faczy te regiony, to potozenie na obrzezach, we wschodniej Polsce, skojarzenia z dzikg naturg,
dziedzictwo kulinarne oraz sielsko$¢. Sg to miejsca docelowe wyjazdow turystycznych, tereny na

dtuzsze pobyty wakacyjne, nawet 2-tygodniowe urlopy.

Podlasie i Slow life w praktyce

. WARMIA -
MAZVRY,

sztuka. kulinaria. natura. Sa takie miejsea, sdzie przyroda gra pierwsze skrzypee. Z dala od drég,

hatasu i zgietku miasta. Sa idealne do tego, by zwolnié, odpoczaé,
zdrowo zjesé, oddac sie gtebokiemu relaksowi.
, ktdre s3 po prostu manifestem dobrego Zycia,
Poznajcie je.

s et b =
Zdjecia: https://www.empik.com/bieszczady-slow-przewodnik-zralek-peter,p1300207481,ksiazka-p https://podlasieslowfest.pl/
https://mazury.travel/slow-life-w-praktyce/ (dostepne 30.10.2022)

(0%
Slow Food Lubelskie

lubelskie
(S‘Mm('jfy(‘ie;'

Inaczej swoje zwigzki z filozofig slow komunikuje wojewddztwo pomorskie, ktére umiesito tego typu
oferte (jako slow life) w submarce Pomorskie Prestige, obok yacht & golf, shopping & lifestyle czy
medical & spa. To propozycja dla bardziej majetnego i wyrobionego kulturowo odbiorcy.
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POMORSKIE

@ Q Lod

CULINARY » HEALTH&SPA + AMBER&DESIGN v YACHT&GOLF v SHOPPING&LIFESTYLE » SLOWLIFE v PODCASTY

Zdjecia: https://pomorskie-prestige.eu/

Od tych regiondw, a szczegdlnie od czerech wymienionych na poczatku, Doline Dolnej Wisty rézni
wiele, w tym przede wszystkim:

potozenie — podmiejskie, w poblizu duzych miast, Bydgoszczy i Torunia,

dostepnos¢ komunikacyjna — dzieki sgsiedztwu z szybkimi trasami ruchu,

zwartos¢ terytorialna — Dolina jest znacznie mniejszym obszarem, a jej atrakcje sg potozone
blisko siebie, jest modelowym przyktadem Kujawsko-Pomorskich Konstelacji dobrych miejsc,
swiezo$¢ marki — Dolina jest wcigz stabo rozpoznawalna poza wojewddztwem kujawsko-
pomorskim, jest wizerunkowo na dorobku, co z drugiej strony zapewnia jej powab Swiezosci,
jest terenem do odkrycia, co dla wspdétczesnego turysty stanowi duzy atut,

czas pobytu — z racji potozenia i rozmiarow region dedykowany jest kréotkim wyjazdom,
jednodniowym i weekendowym. A decyzja o wyruszeniu do Doliny czesto jest spontaniczna,
np. pod wptywem korzystnych warunkéw pogodowych w danym dniu,

panoramicznos¢ — spektakularne widoki, krajobrazy,

rzeka jako dominanta — wszystko co proponuje Dolina, ma zwigzek z Wistg, nazewniczo,
krajobrazowo, historycznie, a jedyng staboscig jest brak rozwinietej infrastruktury
wodniackiej,

slow w wydaniu francuskim — zwiedzanie gospodarstw rolnych potgczone z degustacjg
lokalnych produktéw, naturalna sceneria, zabytkowe miasteczka z klimatem, a to wszystko w
zasiegu jednodniowego wypadu — nasuwa skojarzenia z Francjg czy innymi krajami Zachodniej
Europy,

zmysty 360 stopni — region oddziatuje na wszystkie zmysty — piekne krajobrazy, lokalne smaki,
charakterystyczne zapachy (sady, faki), cisza w przestrzeni i wyciszajgce mate miasta z
wyjatkowaq atmosferg (szdsty zmyst).

2.3.2. Osobowos¢ i wartosci marki

Marke, podobnie jak cztowieka, wyrdznia okreslony zestaw cech. Nadaje on jej unikatowy charakter i
pozwala kreowac spdjny wizerunek. Dlatego projektujgc komunikacje marki warto spojrzec¢ na nig jak

na cztowieka — wskazac cechy jej osobowosci i kluczowe wartosci, z ktérymi chce byé utozsamiana.
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Osobowosc¢ Wartosci

Klimatyczna Wewnetrzna harmonia

Rozwijajgca sie Tradycja

Osobowos¢ marki Dolina Dolnej Wisty:

goscinna — jest przyjazna i otwarta; dostepna pod wzgledem komunikacyjnym; tutejsi
mieszkanicy sg niczym gospodarze podejmujgcy przyjezdnych tym, co majg najlepszego, m.in.
lokalnymi produktami, wyjgtkowg opowiescia o meandrach swojego zycia czy tez po prostu
pozwalajg niespiesznie nacieszy¢ sie unikatowym krajobrazem pradoliny Wisty,

klimatyczna — urocza; stwarza mozliwosci zachwytu; dostarcza wielozmystowych doznan w
sposodb nienarzucajacy sie, kojgcy, relaksujacy; panuje tu spokdj,

wielowymiarowa — jest zasobna w wiele watkédw historycznych, m.in. dziedzictwo
mennonitéw, krzyzakéw i flisakow, co razem tworzy niepowtarzalng i atrakcyjng mieszanke;
przedstawia bogactwo dziedzictwa materialnego (np. architektura gotyku), przyrodniczego
(np. nadwislanska roslinnosé), ale takze pielegnuje skarby lokalnego dziedzictwa
niematerialnego (np. tradycyjne smazenie powidet),

rozwijajgca sie — przedsiebiorcza, zaangazowana; mieszkancy sg pracowici, mimo
napotykanych trudnosci realizujg swoje cele i marzenia; dziedzictwo regionu réwniez
wskazuje progresywny charakter spotecznosci, np. rolnicza dziatalnos¢ mennonitéw czy tez
handlowy osrodek w Grudzigdzu; to tez rozszerzanie perspektywy — poparte ciezkg pracg i
pasjg, szukanie potencjatéw do rozkwitu gospodarki regionu.

Wartosci marki Dolina Dolnej Wisty:

pasja — przejawia sie gtdwnie w postawie mieszkaricow — ich energii do dziatania, swoistym
flow, odwaznym dazeniu do realizacji nietatwych, ale opartych na marzeniach i wewnetrznych
potrzebach, celéw; checi i pragnienia potaczone z dziataniem; przyktadem sg osadnicy, ktérzy
do Doliny Dolnej Wisty przeprowadzili sie z wiekszych osrodkdw miejskich, rozpoczynajac tym
samym nowy etap swojego zycia; pasja to réwniez sita uczu¢ i emocji, ktérych oczywistym
przejawem jest Chetmno — miasto zakochanych,

wewnetrzna harmonia — spokdj, zachowanie wewnetrznej réwnowagi, zycie w zgodzie ze
sobg i naturg; przyjemnos¢ kontaktu z drugim cztowiekiem; rados¢ i spetnienie wynikajgce z
mozliwosci zycia wedtug wyznawanych zasad; harmonijny ekosystem pradoliny Wisty,
piekno — doswiadczenie zachwytu wieloma zmystami, zwtaszcza wzroku — krajobraz
nadwislanskiej przyrody czy tez uczta dla koneserdw gotyckiej architektury w postaci miejskich
panoram Grudzigdza i Chetmna,

tradycja —szacunek do przesztos$ci poparty dziataniem — odtwarzanie tradycji, walka o pamie¢,
ozywianie spuscizny regionu, np. rekonstrukcja lokalnych potraw na podstawie dawnych
przepiséw; tradycja wyrazana nie tylko stowem, ale wcigz zywa, gdyz oparta o wspdlnotowosc,
dziatania spotecznosci regionu.
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2.3.3. Gtéwna obietnica marki

Zdanie pozycjonujgce marki Dolina Dolnej Wisty prezentuje w skondensowanej formie to, co jest
najwazniejsze przy tworzeniu komunikatu marketingowego tego regionu. Sg tam: dominujace cechy
odbiorcéw przekazu; charakter marki zazwyczaj sktadajgcy sie z kilku przymiotnikéw; obszar
kompetencji, czyli, innymi stowy, kategoria, w ktérej wystepuje dana marka; obietnica marki, jako
korzys$é, ktdrg ona gwarantuje; i wreszcie uzasadnienie dla wspomnianej korzysci, tak aby dany przekaz
byt wiarygodny. Zdanie pozycjonujace nie pojawia sie w petnej wersji (jeden do jednego) w tekstach
reklamowych. Stanowi jedynie baze do tworzenia przekazéw poswieconych danej marce.

Dla uwaznych, wrazliwych, cenigcych lokalnos¢ Dolina Dolnej Wisty
grupa docelowa produkt
to malownicza, meandrujaca, inspirujgca kraina
charakter marki obszar kompetencji

ktora karmi zmysty, koi i zaciekawia opowiesciami,

obietnica marki

poniewaz czerpie z natury i dziedzictwa Wisty (kultura, krajobraz, kulinaria)
oraz pozwala na niespieszne smakowanie odwiedzanych miejsc.

uzasadnienie

Grupa docelowa. Uwazni, wrazliwi, cenigcy lokalnos¢ - tak zostali nazwani odbiorcy oferty regionu.
Uwaznos¢, jako synonim powolnosci, jest okresleniem, ktére sie czesto pojawia w tekstach
poswieconych slow turystyce. Zresztg znaczenie pozostatych stéw jest takze zbiezne z zatozeniami tej
formy turystyki. Osoby te sg przeciwienstwem typowych ,,zaliczaczy” atrakcji turystycznych, bywalcéw
miejsc modnych. Zdecydowanie blizej im do turystdw kulturowych, mitosnikdw mikrowycieczek,
szukajacych pretekstu do nawigzania relacji z mieszkaricami odwiedzanych miejsc itp.

Produkt. Dolina Dolnej Wisty — oficjalna nazwa marketingowa omawianego obszaru.

Charakter marki. Malownicza — nadwislariskie panoramy wygladaja dostownie jakby bylty dzietem
utalentowanego pejzazysty. Wszystko pasuje do siebie, zardwno wytwory natury, jak i dziefa
cztowieka, nie ma tu zgrzytow. Meandrujgca — wyjgtkowe uksztattowanie koryta Wisty w regionie
powoduje, ze jej nurt spowalnia, dopasowujac sie do charakteru otoczenia. Inspirujgca -
bezposrednie nawigzanie do tozsamosci marki Kujawsko-Pomorskie, w ktorej jest mowa o tym, ze
»(--) W chwili zatrzymania i wewnetrznej rownowagi przychodzi inspiracja, impuls do rozwoju i
sukcesu”.

Obszar kompetencji. Kraina — tak bywajg nazywane regiony turystyczne, ktore cechuje zwartosé
terytorialna, wyrazne odrdznianie sie od sgsiedztwa i jeszcze co$ bardzo ulotnego, odsytajgcego do
sfery marzen i magicznych opowiesci (,kraina jak z bajki”). Takie rozumienie ,krainy” funkcjonuje w
opozycji do codziennosci, rutyny, nudy.

Obietnica marki. Dolina Dolnej Wisty obiecuje swoim gosciom, ze wejdg oni w stan slow & flow,
polegajgcy na wielozmystowych, kojgcych doznaniach, uzupetnionych opowiesciami o regionie i jego
mieszkancach. Zaréwno tych wspoétczesnych, jak i ich poprzednikéw.

Uzasadnienie. 3xK, czyli kultura, krajobrazi kulinaria, uzupetnione jeszcze o nature, majg $cisty zwigzek

z nadwislanskim dziedzictwem regionu. Niespieszne smakowanie historii odwiedzanych miejsc jest
bezposrednim nawigzaniem do podrézowania w rytmie slow.
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2.3.4. Piramida marki

Piramide marki czyta sie od dotu do gdry, poczawszy od jej atrybutéw, petnigcych role fundamentéw
catej tej konstrukcji strategicznej, poprzez cechy osobowosci i wartosci, az po dwa kluczowe dla
komunikacji marketingowej szczeble, czyli pozycjonowanie marki i gtéwna obietnice.

karmi zmysty,
koi i zaciekawia
opowiesciami

kraina slow & flow
pozycjonowanie,

Pasja Wewnetrzna harmonia

wartosci Piekno Tradycja

Goscinna Klimatyczna

cechy osobowosci Wlelowymlarowa Rozwijajgca sie

Krajobraz nadwislanski — panorama, przestrzeni Sielskos¢
Kultura i historia rzeki Historia ziemi chetminskiej
Smaki Dolnej Wisty Dziewiczos¢ rzeki Festiwale

2.4. Opowie$¢ marki — linie narracyjne

Gtéwny przekaz marki, w Swietle jej przyjetej specjalizacji slow & flow, powinien opierad sie na liniach
narracyjnych. Sg to tematy przewodnie, ktdre tgczg w sobie zasoby i przewagi konkurencyjne regionu,
a réwnoczesnie podkreslajg jego specjalizacje i pomagajg jg wdrozy¢ w komunikacji. Kazda linia
korzysta z okreslonych zasobdw (mozna jg wyrazi¢ poprzez gtéwny motyw) i zachowuje okreslony
zwigzek ze specjalizacja.

I linia narracyjna: Wista

Zasoby: panoramy wislane, miejsca widokowe, panoramy miast, historia miast nad Wistg,
parki krajobrazowe, historia wislanego szlaku handlowego, kultura flisakéw i zycia na Wisle,
ochrona i zagospodarowanie rzeki wspotczesnie.

Gtéwny przekaz: tutaj Wista zwalnia, w miejscach widokowych trzeba zatrzymac sie na dtuzej,
by powoli chtong¢ krajobraz. Patrzac w przestrzen nadwislanskich panoram mozna odczué
gteboki spokdj. Piekno krajobrazu wycisza i uspokaja. Wista opowiada tutaj swoje historie. W
Dolinie Dolnej Wisty widoki zapierajg dech w piersiach — to tutaj najwieksza polska rzeka
prezentuje sie w catej okazatosci i potedze. Dolina Dolnej Wisty to swiadek historii rzeki — to
najlepsze miejsce, zeby jej postuchad, odkry¢ tajemnice Wisty. Wista wcigz sie zmienia — niesie
to nowe wyzwania, jak jg chronic i gospodarowac.

Stowa klucze: historia Wisty, wspdtczesne wyzwania przed Wisty, przyroda Wisty, krajobraz —
panoramy.

Il linia narracyjna: Nadwislanski relaks

Zasoby: wyjatkowe miejscowki na chwile wypoczynku, zaciszne, nieodkryte miejsca — w
miastach i w przyrodzie, lokalne produkty wytwarzane na miejscu, smaki lokalnych potraw,
Festiwal Smaku w Grucznie, Chetmno — miasto mitosci.
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Gtéwny przekaz: Dolina Dolnej Wisty koi zmysty, tutaj zwolnisz, rozluznisz sie, odpoczniesz, to
doskonate miejsce regeneracji, pomoga ci w tym piekne widoki, bogate smaki i wyjatkowa
atmosfera nadwislanskich miast. Tutaj znajdziesz chwile wytchnienia, zainspirujesz sie
smakami i krajobrazem — do tego jest tu blisko, relaks w zasiegu reki!
Stowa klucze: lokalne smaki/produkty, miejscowki na chill-out, regeneracja, przestrzen
niezobowigzujacego wypoczynku, miejsce na spokojny czas wolny.

o Il linia narracyjna: Mieszkancy Doliny Dolnej Wisty
Zasoby: przedsiebiorczy osadnicy i mieszkancy, a takze ich dziatania, mitosnicy Doliny, lokalni
wytwaorcy, osoby, ktére znalazty tu cisze, spokdj i samorealizacje (,,wspdtczesni mennonici”).
Dziedzictwo mennonitdw, ich architektura i uksztattowany przez nich krajobraz.
Gtéwny przekaz: Dolina Dolnej Wisty to sposéb na zycie — tutaj mozna znalez¢ szcze$cie. Dawni
osadnicy — mennonici, ktorzy uksztattowali te ziemie, oswoili jg i uczynili zyzna, wiedzieli, jak
zy¢ z nig w zgodzie. Ci, ktérzy osiedlili sie tu, rozwijajg swoje zainteresowania, wiedzg, jak
taczyé biznes z pasja, sg fachowcami w tym, co robig, majg swoéj pomyst na zycie i za nim ida.
Dolina Dolnej Wisty to mekka dla oséb szukajgcych swojego sposobu na zycie, pragnacych
zacza¢ od nowa, aby zy¢é w zgodzie ze sobg.
Stowa klucze: osadnicy, szczescie, sposdb na zycie, pasja + praca, krétkie tancuchy dostaw,
lokalni wytwércy, dziedzictwo mennonitow.

2.5. Styl komunikacji
Styl komunikacji okresla nastrdj i temat komunikatéw wizualnych i innych towarzyszacych
specjalizacji. Zalecany styl powinien tgczy¢ dwa elementy specjalizacji:
zachecamy, by zwolni¢ (slow) & inspirujemy do rozwoju (flow).
Styl komunikacji obejmuje opowiesci i obrazy. Jak ogdlnie jest tu rozumiana idea slow & flow?

Opowiesc i obrazy Doliny Dolnej Wisty powinny zaprasza¢ do wstuchania sie, wciggac, ale relaksowac,
ptyna¢ powoli jak Wista. To historia, ktéra zacheca, by na chwile przystanac¢ i postuchac dtuzej (slow).

Rownoczesnie opowiesci powinny nie tylko oczarowywad, ale i oferowac korzysci — czegos$ uczyé,
inspirowad, instruowad, dawac informacje, ktére mozna wykorzysta¢ do wtasnego rozwoju (flow).

Inspiracjg dla opowiesci i obrazéow Doliny Dolnej Wisty mogg by¢ linie narracyjne marki. Kazdej z nich
mozna przypisa¢ watki do wykorzystania w komunikacji — inspiracje do tworzenia tresci i przekazu
wizualnego, w podziale na elementy slow i flow.

Linia Watki opowiesci do komunikacji

narracyjna
Wista Slow: tutaj Wista ptynie najpiekniej (najwolniej)
Opis krajobrazu poprzez poezje i sztuke, relacje gosci z najbardziej oszatamiajacych
widokdw, konkursy na zdjecia, wiersze, obrazy inspirowane krajobrazem, plenery malarskie,
fotograficzne, relacje artystow zainspirowanych krajobrazem, uktad panoramiczny
materiatéw, podkreslanie szerokich panoram w obrazach regionu, rzeka w centrum —
powolna rozlegta, piekna Wista
Flow: Wista i jej krajobraz jest dla nas wartoscig, wiemy, jak o to dbaé, podejmujemy
wyzwanie
Interpretacja historii i krajobrazu (zapisanej w krajobrazie), opowies¢ o dziejach Wisty i
nadwislanskich miast, odkrywanie parkéow krajobrazowych i przyrody nad Wistg, historia i
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przemiany krajobrazu DDW, informacje, gdzie i o jakiej porze mozna zobaczy¢ najlepsze
widoki na Wiste, opowies¢ specjalistdw od Wisty, krajobrazu i jego ochrony, podkreslanie
idei ochrony najwiekszej polskiej rzeki, tego, jak jest cenna i wyjgtkowa (dzieki temu, ze
wCciaz nieuregulowana)

Nadwislanski | Slow: tutaj znajdziesz miejsca idealne na niezobowigzujacy wypoczynek

Wypoczynek w stylu DDW to niezobowigzujacy relaks, odprezenie w pieknym krajobrazie, z
pomoca lokalnych smakdéw. To tutaj mozna znalezé najpigkniejsze miejscowki - w przyrodzie
i w matych miastach. Nie ma tu ttumow, te miejsca wcigz sg nieodkryte, z fatwosciag mozna
sie tu zaszy¢ i odcig¢ od wszystkiego, chociaz jest tu tak blisko i fatwo dojechaé

Flow: Nabierzesz energii, zainspirujesz sie

DDW to miejsce dla wszystkich, ktérzy szukajg nowego sposobu na zycie, nie tylko mozna tu
sie odcig¢ od Swiata, ale i zainspirowac, znalez¢é na siebie nowy pomyst. To doskonate
miejsce do rozwijania swoich pasji, Swiadczg o tym losy osdb, ktdre z tego skorzystaty —
ludzie przeprowadzajg sie tutaj, zeby rozwijaé¢ nowe sposoby na zycie

Mieszkaricy | Slow: DDW to sposoéb na spetnione zycie

Dolnej Wisty | Osiedlericy i mieszkaricy, ktérzy maja wysokie wymagania, tutaj moga je spetni¢ — jest tu

Region o wysokiej jakosci i komforcie zycia, ktory przyciaga ludzi potrafigcych to docenié.

bogaty ekosystem, aktywne spotecznosci, przestrzen dla kazdego. Region dla koneseréw,
ktorzy wiedzg, jak wartosciowo spedzad zycie, region premium
Flow: DDW to miejsce, gdzie ludzie osiggaja sukces, robiac to, co kochaja

DDW przycigga pasjonatéw, szukajacych przestrzeni do realizacji swoich marzen.
Mieszkancy i osadnicy robig tutaj to, co kochaja, inspiruja sie tg ziemia i korzystaja z jej mocy
dla wtasnego rozwoju. Ludzie tutaj sg przedsiebiorczy i biorg sprawy w swoje rece.
Powtarzajacy sie motyw to osoby, ktére zawsze chciaty cos zmienic, zaczac robi¢ co$ nowego
w zyciu — i tutaj znalazty takg mozliwosc¢. Ten region jest otwarty na twoje pomysty i rozumie
twoje potrzeby. Region na jeden dzien... albo na cate zycie. Uwazaj! Mozesz zechciec tu
zamieszkac!

Obrazy Doliny Dolnej Wisty, czyli na czym powinna sie skupi¢ strona wizualna komunikacji:

ludzie w krajobrazie — pokazujemy odbiorcéw, ale nie ttumy i nie puste przestrzenie,
panoramicznos¢ krajobrazéw — w miare mozliwosci pokazujemy szerokie ujecia i rozlegte
widoki,

Wista w centrum — dla podkreslenia nazwy regionu, w $wiadomosci odbiorcéw, nalezy zadbad
0 obecnos¢ Wisty w przekazie. Wielka i wolna rzeka powinna by¢ jak najczesciej prezentowana
jako tto wydarzen czy element krajobrazu,

odniesienia do stylistyki boho i vintage — zwigzane z tym stylem elementy ubioru i wystroju,
elegancko, ale bardzo swobodnie, naturalnie, ale z klasg, z nawigzaniem do folkloru i
ludowosci, ale nowoczesnie i ,,po miejsku”,

lokalne produkty i ich wytwdrcy w pracy, w strojach roboczych, zajeci tym, co robig na co
dzien,

praca jak pasja, a pasja jak praca — pokazujemy ludzi oddanych catym sercem temu, co robig,
niezaleznie od tego, czy to ich pasja czy praca. Obrazy ludzi przy pracy, w warsztatach, na polu,
przy winobraniu i w kuchni,

potrawy i produkty podane jak dla koneseréw, mate porcje, bogate przybranie, skupienie na
smakowitym detalu,

kontrasty — szeroka perspektywa (krajobraz) i zblizenia twarzy, produkty, detale architektury
i przyrody,

$lady historii — grodziska i $lady mennonickie to pozostatosci dawnych, zaginionych ludoéw, ich
$lady pokazywane jako malownicze tajemnice do odkrycia (a nie jak do celéw edukacyjnych),
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e kanon regionu — nalezy wybrac kilka lokalnych produktéw i widokow (i ew. oséb), na potrzeby
stworzenia z nich kanonu powracajgcych elementdéw wizualnych do zapamietania,

e pikniki, biesiadowanie, wspdlne jedzenie lokalnych produktéw w formie degustacji i
delektowania sie wykwintnymi, ale niezobowigzujgcymi potrawami,

e |eniuchowanie — podkreslamy charakter wypoczynkowy, relaksujgcy regionu, bez zobowigzan
i barier,

e malownicze miejscéwki — wybdr miejsc, w ktérych ,kazdy chciatby by¢” — w przyrodzie i w
miescie,

e rownowaga miasto i przyroda — komunikaty wizualne powinny podkreslaé, ze Dolina to kraina
miast wkomponowanych w przyrode, to przestrzen, gdzie miasto i przyroda (rzeka) tworzg
spojny krajobraz,

e cegla, gotyk i mate miasteczka — nalezy podkreslaé nie tylko historyczny charakter miast, ale
ich ,matomiasteczkowos¢”, pojeta jako malowniczos$¢ i wyjatkowosé — komunikaty wizualne
powinny stawiaé na pokazywanie spokojnego rytmu zycia, lokalnosci i swojskosci miast, co ma
podkresli¢ ich malowniczosé,

e premium — obrazy powinny przekonywac, ze ten region jest jakosciowy, spetnia wysokie
oczekiwania.

Zdjecia: https://www.loswiaheros.pl/polska/dolina-dolnej-wisly (dostepne 30.10.2022)

Czego unikac:

e pustki, nie epatujemy rozlegtymi panoramami bez wyrazistych punktéw odniesienia lub ludzi,

e przeestetyzowanych i typowych (,,stockowych”) uje¢ pieknych modeli,

e krajobrazéw udajgcych inne miejsca — np. widoki ,jak z Toskanii”, nalezy dazy¢ do
uwyraznienia specyfiki regionu, jego wtasnego stylu, z Wistg w tle,

e pocztéwkowych, monumentalnych uje¢ zabytkéw — skupiamy sie raczej na lokalnosci i
czarujgcych miejscéwkach,

e szybkich scen i dynamicznych kadrow w materiatach wideo, prezentacje powinny raczej
sktania¢ do zwolnienia i uwaznosci,

e form turystyki inwazyjnych i eksploatujgcych srodowisko naturalne (rajdy, duze sptywy, duza
infrastruktura turystyczna), masowe wydarzenia.
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3. Rekomendacje

3.1. Cele strategiczne

Obsza ateg Obsza ateg ODb
Wizerunek Projekty marketingowe Integracja
Jak sprawi¢, by Dolina Dolnej Jak sprawic, by istniejgce i nowe Jak zintegrowac i zaktywizowac
Wisty byta kojarzona ze stylem produkty turystyczne byty spdjne z | lokalng branze turystyczng wokot
slow & flow? ideg slow & flow? idei slow & flow?

3.2. Projekty marketingowe

Kazdy z dziesieciu zaproponowanych projektow marketingowych jest spdjny z pozycjonowaniem
marki regionu, starajac sie dodac co$ od siebie do idei slow & flow. Wiekszos¢ dziatan nie bedzie
wymagata ponoszenia znaczacych kosztéw na infrastrukture, pod tym wzgledem wyjatkiem jest Szlak
Wisty, ktérego rozwdj jest uzalezniony od stworzenia sieci przystani, wypozyczalni sprzetu itp.
Pozostate projekty mogg bazowac na rozwigzaniach juz dostepnych w Dolinie Dolnej Wisty. Jednak
zadaniem obligatoryjnym w przypadku wszystkich projektéw jest nawigzanie wspdtpracy lokalnych
podmiotéw oraz stworzenie struktury zarzadczej, w tym przede wszystkim wytypowanie
koordynatora.

Szlak miejsc Piknikowanie w Swieto regionu —

widokowych

L Sady, winnice
Kulinaria Vs ’

stylu slow & flow Wislane Wici EHIEY

Militaria,
fortyfikacje,
eksploracje

Oprowadzanie Slub i wesele
slow & flow po nadwislansku

Szlak Wisty

Pakiety ofertowe

Szlak miejsc widokowych — interpretacja krajobrazu

Wytypowanie kilku miejsc dostepnych dla turystéw, z ktérych
mozna podziwiac¢ krajobraz Doliny Dolnej Wisty, np.: Diabelce,
grudzigdzka wieza Klimek czy Gory tosiowe. Ustawienie tam
dyskretnych tablic z opisem charakterystycznych punktéw
krajobrazu (nalezy przy tym unikngé zbytniej ingerencji w
przestrzen, mozna w tym celu wykorzystac naturalne elementy
krajobrazu, np. kamien i umiescic tablice w poziomie, aby nie
zastaniaty widokdw). Nastepnie utworzenie na tej bazie szlaku

Zdjecie: Adam Katucki

miejsc widokowych — efektownych planéw zdjeciowych
(,miejscowki instagramowe” i do robienia selfie) oraz must see dla oséb odwiedzajgcych region — 7
najpiekniejszych panoram na Wiste. Szlak moze by¢ réwniez wykorzystany do plenerow
artystycznych, warsztatdw fotograficznych i projektéw edukacyjnych z umiejetnosci czytania
krajobrazu (co jest dzietem natury, a co cztowieka? zmiany uzaleznione od pér roku itp.). Warto te
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miejsca udostepni¢ w aplikacjach dotyczacych logistyki podrdzy turystycznych, m.in. Traseo,

Kujawsko-Pomorski Paszport Turystyczny.

Zadania Proponowany koordynator

Wybdr miejsc (inwentaryzacja + kwestie administracyjne), prosty
papierowy przewodnik z opisem miejsc (opracowanie, dystrybucja)

Oznakowanie (opracowanie + wykonanie), na pdzniejszym etapie
utrzymanie w dobrym stanie technicznym

Organizacja przedsiewzie¢ promujgcych walory krajobrazowe (np.
pleneréw artystycznych i projektow edukacyjnych z umiejetnosci
interpretowania, czytania krajobrazu)

Nadwislanska Organizacja
Turystyczna

Piknikowanie w stylu slow & flow

Uczynienie z piknikowania znaku rozpoznawczego Doliny .
Dolnej Wisty. Wytypowanie, a w miare mozliwosci, takze :
uzupetnienie o podstawowg infrastrukture (hamaki,
siedziska itp.) miejsc, ktdre, pod wzgledem dostepnosci oraz
atrakcyjnego  potozenia, najlepiej sie nadajg do
zorganizowana piknikdw (dostepnos¢ komunikacyjna,
atrakcyjne widoki itp.). Miejsca piknikowe jako miejsca
spotkan i wspdélnych aktywnosci. Tworzac baze lokalizacji
piknikowych warto szczegdlnie wzigé pod uwage punkty

INE DL

7= Rosayk®
piknikowe!

Zrodto: https://palaceostromecko.pl/koszyki-

znajdujgce sie na szlaku miejsc widokowych oraz  piknikowe-polecamy-w-zespole-palacowo-parkowym-
w-ostromecku/ (dostepne 30.10.2022)

usytuowanie w poblizu Wisty. Istotnym krokiem bedzie

opracowanie mapy takich lokalizacji i udostepnienie jej w wersjach papierowej i cyfrowej (w tym w
aplikacjach dot. logistyki podrdzy turystycznych, m.in. Traseo, Kujawsko-Pomorski Paszport
Turystyczny). Mapa zawierataby réwniez oznaczenia miejsc na ognisko. Waznym atrybutem
piknikowania bytby kosz z lokalnymi wiktuatami, do kupienia w regionie. Tego typu dziatalnos¢
prowadzi juz Patac Ostromecko, teraz chodzitoby o rozciggniecie tej akcji na reszte regionu, a
nastepnie intensywne komunikowanie lokalizacji, w ktorych turysta mégtby taki kosz naby¢.

Zadania Proponowany koordynator

Wybdr miejsc (inwentaryzacja + kwestie administracyjne),
ewentualnie mata infrastruktura (hamaki, siedziska) na pdzniejszym
etapie utrzymanie w dobrym stanie technicznym

Zespot Parkéw Krajobrazowych
,Nad Dolng Wistg” / Nadwislariska
Organizacja Turystyczna

Mapa miejsc relaksu (miejsca piknikowe, miejsca na ognisko)
opracowanie, dystrybucja — wersja papierowa oraz cyfrowa

K-POT / Zespét Parkéw
Krajobrazowych ,Nad Dolng
Wistg”

Gadzety regionalne: kosze piknikowe z lokalnymi produktami
(wytwarzanie, sprzedaz)

Szlak Niech Cie Zakole / Patac
Ostromecko
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Swieto regionu — Wislane Wici

Wydarzenia specjalne, takie jak $wieto danego
obszaru, jest jedng ze skuteczniejszych form
promocji regionu, komunikowania nowych idei i 2
angazowania odbiorcow (event marketing). Dobrym ”]LSY / L4¢\7[4j l
tego przyktadem jest Juromania — S$wieto Jury 523 ROCZNICA
Krakowsko-Czestochowskiej,  ktére  ods$wiezyto PODPISANIAI POKOJU TORER
wizerunek tego regionu, jednoczesnie samo stajgc e Y
sie atrakcyjnym produktem turystycznym. Dolina -
Dolnej Wisty moze, za pomoca relatywnie niskich Zrédto: https://tmzs.org.pl/2019/09/07/wislane-wici-w-553-

, , . . rocznice-podpisania-ii-pokoju-torunskiego/ (dostepne 30.10.2022)
kosztéw, stworzy¢ swoje wiasne, oryginalne
Swieto, interesujgce dla mieszkancow, gosci i medidw. Potencjat taki drzemie, z racji ich
widowiskowosci, w Wislanych Wiciach, ktdre dotychczas zorganizowano w rocznice podpisania Il
pokoju torunskiego. Warto przesungc termin tego wydarzenia z pazdziernika na ktorys z cieplejszych
miesiecy, zachowujgc jego specyfike — kilka, kilkanascie ognisk rozpalonych po obydwu stronach Wisty,
dodajac do tego program artystyczny i réznorodne aktywnosci. Mozna to pofgczy¢ z dziataniami
spotecznosciowymi w Internecie, np. konkursy, wspdlny #, udostepnianie zdjec¢ z ognisk, relacje live.

Zadania Proponowany koordynator

Opracowanie scenariusza (wytypowanie miejsc, opracowanie Nadwislanska Organizacja
programu), nawigzanie do Festiwalu Wisty Turystyczna / powiat $wiecki
Realizacja / produkcja wydarzenia (m.in. organizacja rejséw po Wisle, Nadwislanska Organizacja

nocne spotkania w astrobazach) Turystyczna / powiat $wiecki
Promocja K-POT / Nadwislariska Organizacja

Turystyczna / powiat $wiecki

Kulinaria

Lokalne kulinaria sg jednym z najwazniejszych atrybutéw
Doliny Dolnej Wisty. Jakos$¢ i réznorodnos¢ produktéow
wytwarzanych tradycyjnymi metodami, a takze poswiecone
temu wydarzania (Festiwal Smaku i Swieto Sliwki) sytuuja
ten region w krajowej czotéwce. Niestety, w dalszym ciggu
barierg jest brak komercjalizacji wspomnianych produktow,
czego najlepszym przyktadem sg trudnosci z nabyciem
lokalnych smakotykéw poza miejscami ich wytworzenia.
Zmieni¢ to moze m.in. rozwdj i upowszechnienie oferty Y- o g7

szlaku Niech Cie Zakole. Efektywna forma dotarcia z rédb: https://krytyk\kuI|narny‘.-pl/2022/7/niech-cie-
produktem do turystéw moze byé stworzenie mobilnego zakole-to-nasze-zakole-szlak-krajoznawczo-kulinarny/
sklepiku typu food truck z lokalnymi przysmakami, ktory (dostepne 30.10.2022)

pojawiatby sie podczas wydarzen w Dolinie, a z czasem mégtby wyruszy¢ w droge — promujac region.

Zadania Proponowany koordynator

Wspotpraca producentéw Szlak Niech Cie Zakole

Mapa miejsc zakupu produktéw w regionie Szlak Niech Cie Zakole / K-POT

Upowszechnienie kulinariow z regionu — festiwalowy food truck,
kalendarz wydarzen kulinarnych
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Sady, winnice, pasieki

To pomys’f na prod ukt niszowy, ale z pote ncja’fe M NA  Dni Otwartych Sadéw. Dzi§ w Chrystkowie rozpoczyna si¢
trzydniowa impreza

stanie sie waznym skfadnikiem wizerunku regionu. W
jego ramach np. udziat w samozbiorach w licznych
nadwislanskich sadach mozna potaczyé z warsztatami
wyrobu przetwordw z dopiero co witasnorecznie
zebranych owocéw. To oferta dla mitosnikow slow
food, jednocze$nie odpowiadajgca na trendy
spokrewnione z tg forma turystyki, w rodzaju
wielozmystowosci, naturalnosci czy hiperlokalnosci. W
regionie jest wiele miejsc i gospodarstw, z Luszkowem, Chrystkowem i Strzelcami Dolnymi na czele,
ktére mogtyby petni¢ role dostarczycieli tego typu doswiadczen. Jest to bowiem dla przedsiebiorcow
nowa mozliwos¢ zdywersyfikowania przychoddw. Projekt ma réwniez potencjat angazowania
mieszkancow poprzez tworzenie spotecznych ogrodéw, sadéw, pasiek lub wspdlng opieke nad
opuszczonymi miejscami tego typu.

Zrédto: https://nswiecie.pl/artykul/dni-otwartych-
sadow/1080493 (dostepne 30.10.2022)

Zadania Proponowany koordynator

Inwentaryzacja interesariuszy (wtasciciele sadéw, pasiek, winnic itp.) Szlak Niech Cie Zakole

Branding - wspdlne oznakowanie produktéw marka regionu K-POT

Oferta samozbioréw oraz warsztatéw kulinarnych Szlak Niech Cie Zakole / wtasciciele
gospodarstw

Mapa miejsc zakupu produktédw w regionie Szlak Niech Cie Zakole / K-POT

Upowszechnienie kulinariow z regionu — festiwalowy food truck,

kalendarz wydarzen kulinarnych

Szlak Wisty

Dolina Dolnej Wisty, jak na region z ,krdlowg polskich rzek” w
nazwie, posiada bardzo stabo rozwinietg infrastrukture wodna.
Widac to szczegdlnie gdy wspotczesnosc zestawi sie z mniej lub " |
bardziej odlegtymi tradycjami transportu rzecznego i rejséw 0 .\ h%\)
wycieczkowych na tym obszarze. Impulsem do zmiany tego '
stanu stata sie rewitalizacja bulwaru i nadbrzeza Wisty w Starym
Fordonie. W planach samorzadéw lokalnych oraz

'4\'4}\‘_.&&;!- m'jﬂ" N‘E'jg\\
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Nadwislanskiej Organizacji Turystycznej jest stworzenie bazy  Zrédto: https://www.facebook.com/NadwislanskaOT/
(przystanie, wypozyczalnie sprzetu itp.), dzieki ktdrej mozliwe
bedzie przywrécenie wodniackiego zycia na tym odcinku rzeki. Czescig projektu jest rowniez dgzenie
do powrotu kultury spotkan i spedzania czasu wolnego nad Wistg. W tym celu wazne jest réwniez
zagospodarowanie przestrzeni brzegowej — budowa miejsc do rekreacji, m.in. boiska, strefy gier.

(dosteone 30.10.2022)

Zadania Proponowany koordynator
Rozwdj turystyki wodnej i rowerowej (nadrzecznej) Nadwislanska Organizacja
Modernizacja i uspdjnienie oferty szlakow pieszych Turystyczna

Dziatania infrastrukturalne: przystanie (realizacja, organizacja,
zarzadzanie)
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Militaria, fortyfikacje, eksploracje

Zabytki Chetmna i Grudzigdza, w tym obiekty militarne z XIX i XX w, zamki w Swieciu i Radzyniu
Chetminskim, sg wizytdwka ziemi chetminskiej i ubogacajg oferte Doliny Dolnej Wisty. Miejsca te sg
celem licznych wycieczek szkolnych z catego wojewddztwa (lekcje historii w terenie, wielos¢ watkéw
tematycznych). Warto wprowadzi¢ do programu ich zwiedzania elementy oprowadzania
interpretacyjnego, dzieki ktérym dzieci i mtodziez bedg mogty wejs¢ w interakcje z dziedzictwem
kulturowym. Niektdre obiekty dostepne sg tylko okazjonalnie — przez kilka dni w roku, co moze by¢
skutecznym wabikiem dla pasjonatéw i odkrywcéw lokalnych fenomendw. Przyktadem pomystu, ktéry
wpisuje sie w ten projekt marketingowy, jest Szlak Zamkdw Krzyzackich autorstwa Rafata Frackiewicza
zK-POT*

Zadania Proponowany koordynator

Inwentaryzacja - wybor i kwestie udostepnienia obiektow PTTK Oddziat im. "Ziemi
Opracowanie oferty dla grup zorganizowanych, w przyszto$ci moze tez | Chetminskiej" w Chetmnie
dla turystow indywidualnych (oprowadzania interpretacyjne, gry
terenowe, dostosowanie tematyki zwiedzania do podstawy
programowej - grupy szkolne)

Oprowadzanie slow & flow

Pozycjonowanie marki i diagnoza trendéw sugerujg styl oprowadzania, ktéry szczegdlnie pasuje do
charakteru produktéw Doliny Dolnej Wisty. Jakie moze byé oprowadzanie w stylu slow & flow? Jak
sprawic, by Dolina Dolnej Wisty oferowata wyjatkowe doswiadczenia zwiedzania?

Podpowiedzig nt. charakteru oprowadzania zgodnego z zatozeniami marki, moze by¢ praktyka
przewodnikéw wspottworzacych wydarzenie ESKAPADA — Poznaj swdj region z przewodnikiem.
Oprowadzania w ramach tej akcji majg specyficzny charakter. Sg adresowane do oséb
zainteresowanych odkrywaniem mniej znanych atrakcji regionu, prowadzg czesto po rzadziej
udostepnianych trasach i towarzyszg im dodatkowe atrakcje. Jest to bliskie zasadom dobrej pracy
przewodnickiej, sformutowanym przez uczestnikdw warsztatow w Chetmnie:

e zwracaj uwage na ciekawostki, anegdoty (zamiast na , ciezka historie”),

e dodaj drobne dziatania, warsztaty (zajecia w trakcie zwiedzania, np. komponowanie
mieszanek ziotowych),

e wykorzystaj forme pokazu (np. przyrzadzanie ziotowych napardow),

e przebierz sie w strdj zwigzany z tematem oprowadzania,

e przygotuj degustacje (np. powidta sliwkowe, krowki) — dodaj opowies¢ do tej prezentacji,

e zadbaj o mozliwos$¢ wejscia do nietypowych, niedostepnych miejsc,

e zaplanuj przerwy (np. na kawe z termosu, piknik),

e nie spiesz sie — lepiej krdcej, a ciekawiej.

Najwazniejszy trend, ktéry moze miec¢ wptyw na ksztatt ofert oprowadzania w ramach marki Dolina
Dolnej Wisty, wigze sie z ideg slow turystyki. Oznacza on, ze zamiast ,zaliczania” atrakcji, turysci
wybierajg spokojny, pogtebiony kontakt z miejscami. Chcg miec czas na przebywanie i odkrywanie ich
w swoim tempie. Takie zwiedzanie ma przede wszystkim dawac wytchnienie. Zwiedzanie w stylu slow
pozwala doswiadczac przestrzeni wszystkimi zmystami i odkrywac tajemnice na kazdym kroku.

4 https://kujawsko-pomorskie.travel/pl/content/szlak-zamkow-krzyzackich (dostepne 30.10.2022)
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Zadania Proponowany koordynator

Cykl szkolen i warsztatow skierowanych do branzy przewodnikéw
dotyczacych oprowadzania w stylu zgodnym z ideg slow & flow

Opracowanie scenariuszy oprowadzan dla turystéw indywidualnych i
grup zorganizowanych

Opracowanie ofert uatrakcyjniajacych zwiedzanie (np. warsztaty, gry
terenowe, questy, zadania edukacyjne, pokazy)

Slub i wesele po nadwislansku

Slub i wesele po nadwislafisku to wydarzeniew @
stylu slow wedding. Jest to cieszacy sie rosngcym -
zainteresowaniem trend w branzy slubnej,
polegajgcy na organizowaniu uroczystosci
zawarcia matzenstwa o charakterze
odbiegajgcym od utartych schematdéw, zgodnym
z upodobaniami pary miodej, na ich wiasnych Zrédto: https://folwarkruchenka.pl/slow-wedding/

zasadach. Czesto oznacza to odejscie od tradycji  (dostepne 30.10.2022)

weselnej ostatnich lat, oznaczajacej huczne

przyjecie w domu weselnym dla duzej liczby gosci, niewyrdzniajace sie na tle innych imprez tego typu,
a niekiedy nawet przasne. Slub i wesele po nadwislafsku to oferta dla narzeczonych, ktérzy poszukuja
naturalnosci, chcg uciec od kiczu, cenig blisko$¢ natury oraz stylistyki boho i vintage. Zainteresuje ich
oferta wesela w starej, odnowionej stodole czy sadzie jabtoniowym, a dodatkowym atutem bedzie
mozliwos¢ zrobienia sesji zdjeciowej w pieknym plenerze nad Wistg czy w winnicy. Potencjat projektu
wynika réwniez z dziatah Chetmna, pozycjonujacego sie jako miasto zakochanych. Ma to przetozenie
nie tylko na aspekt wizerunkowy, ale réwniez konkretne propozycje ofertowe, np. $lub w farze
chetminskiej, w ktérej znajdujg sie relikwie $w. Walentego, a wesele w plenerze Doliny Dolnej Wisty.

Zadania Proponowany koordynator

Opracowanie oferty dla branzy weselnej (inwentaryzacja podmiotow,
gdzie moze odbyc sie uroczystosc)

Slow wedding, czyli jak zorganizowaé wesele w
stylu stow w Folwarku Ruchence

Konsultacja i promocja oferty wsrdd branzy weselnej (wedding
plannerdéw, agencji $lubnych)

Udziat w targach branzy weselnej

Pakiety ofertowe

Pakiety ofertowe stajg sie coraz popularniejszym w naszym kraju rodzajem produktu turystycznego.
Sq wygodne w uzytkowaniu dla turystéw, jednak wymagajg wiele zachodu od ich twércéw i zarzgdcow.
Na ich barkach spoczywa dbanie o jakos$¢, promocje i sprzedaz pakietéw. Mogg przybieraé rding
forme, od prostych, kilkugodzinnych, taczacych dwie atrakcje, po ztozone, kilkudniowe zawierajace
m.in. przejazd, noclegi, zwiedzanie, warsztaty i opieke przewodnika. Mogg by¢ one adresowane do
odbiorcow indywidualnych, jak i grup zorganizowanych. Dzielg sie na catoroczne i sezonowe. Dolina
powinna mieé od kilku do kilkunastu takich produktéw i platforme do ich komunikowania.

Zadania Proponowany koordynator
Opracowanie i realizacja pakietéw ofertowych Lider pakietu
Promocja pakietow K-POT

Sprzedaz pakietéw




Przyktady pakietéw ofertowych wypracowane przez uczestnikdw warsztatéw projektowych.

Nazwa pakietu Wista Slow Flow

Krétka charakterystyka
(elementy sktadowe,
oferowane atrakcje i
doznania)

e rejs tradycyjnymi todziami flisackimi w klimacie slow & flow i mindfulness z
odwiedzaniem emblematycznych atrakc;ji regionu

e rejs Fordon-Swiecie (1 dzier) lub Fordon-Grudzigdz (2 dni)

e wycieczka piesza na wysokosciowe miejsce widokowe (zgodne ze Szlakiem
Miejsc Widokowych)

e piknik w stylu slow & flow z degustacjg produktéw lokalnych

e spacer uwaznosci po lokalnych sadach (w sezonie zbioréw potgczony ze
zbiorem owocow)

e ,poetyckie odwiedziny” gospodarstwa mennonickiego w Chrystkowie —
pochwata wolnosci

Odbiorcy

grupy 12-24 osobowe; turysci weekendowi zapisywani na rejsy grupowe, a
takze turysci sprofilowani na doznania slow & flow

Lider (czyli koordynator
dziatania pakietu),
partnerzy

Lider: Fundacja Wolna Wistfa

Produkty regionalne — Gruczniak

Sady, mennonici — Chata mennonicka w Chrystkowie
Kreatywnosc¢ i kontemplacja — Fundacja W788

Doling Dolnej Wisty z flisakami — dzien edukacji regionalnej

Nazwa pakietu

Krotka charakterystyka
(elementy sktadowe,
oferowane atrakcje i
doznania)

e rejs todziami flisackimi Fordon-Swiecie lub Chetmno-Grudzigdz

e Mennonici — Chrystkowo

e geografia i morfologia — wycieczka na grodzisko w Topolnie

e zwiedzanie fortyfikacji — Zamek wodny w Swieciu (mozliwo$é¢ wptyniecia
wprost do zamku) lub Twierdzy Grudzigdz

e zwiedzanie Muzeum Handlu Wislanego FLIS

Odbiorcy

Woycieczki szkolne, np. 2 klasy — 48 os.

Lider (czyli koordynator
dziatania pakietu),
partnerzy

Fundacja Wolna Wista

Chata Chrystkowo

Edukacyjna Zagroda

Muzeum Handlu Wislanego FLIS
Zamek w Swieciu

Nazwa pakietu Dolina natury

Krotka charakterystyka
(elementy sktadowe,
oferowane atrakcje i
doznania)

e kosze lokalnych produktéw — kosze profilowane wedtug upodoban
klientéw, np. wege

e piknik

e zwiedzanie saddw, winnic, pasiek

e warsztaty zbioru jabtek, wyrabiania muséw, powidet

Odbiorcy

Pary, rodziny, mate zorganizowane grupy np. pracownicze

Lider (czyli koordynator
dziatania pakietu),
partnerzy

Tropiciel

Nazwa pakietu

Krotka charakterystyka
(elementy sktadowe,
oferowane atrakcje i
doznania)

e pobyt/nocleg w lesie
e tropienie i obserwacja dzikich zwierzat
e edukacja ekologiczna, udziat parkéw krajobrazowych
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Odbiorcy

Indywidualni, dorosli mitosnicy przyrody, bardzo mate grupy lub oferta dla grup
szkolnych — wowczas skupiona na parkach krajobrazowych

Lider (czyli koordynator
dziatania pakietu),
partnerzy

Parki krajobrazowe

Nazwa pakietu Militarne safari

Krotka charakterystyka
(elementy sktadowe,
oferowane atrakcje i
doznania)

e eksploracje obiektow militarnych
e pokonywanie szlaku samochodami terenowymi lub ktadami

Odbiorcy

Indywidualni, dorosli lub mate grupy np. wyjazdy firmowe

Lider (czyli koordynator
dziatania pakietu),
partnerzy

Nazwa pakietu Z historig w tle

Krotka charakterystyka
(elementy sktadowe,
oferowane atrakcje i

e przejazd Doling Dolnej Wisty — po drodze: Strzelce, Topolno, Chrystkowo,
Mtyn w Grucznie, Swiecie — mozliwosé¢ zakupu lokalnych produktdéw,
wystuchanie prelekcji o lokalnej historii

doznania) e na koniec dnia ognisko przy Zamku w Swieciu (jesli w pazdzierniku warto
potaczy¢ to z Wislanymi Wiciami)
Odbiorcy Rodziny

Lider (czyli koordynator
dziatania pakietu),
partnerzy

e touroperator
e Towarzystwo Przyjaciét Dolnej Wisty
e Towarzystwo Mitoénikdw Ziemi Swieckiej

Nazwa pakietu

Krotka charakterystyka
(elementy sktadowe,
oferowane atrakcje i
doznania)

Wyjazd integracyjny dla pracownikéw firmy (np. ATOS, Urzad Miasta)

e wyjazd z Bydgoszczy do Grudzigdza

e zwiedzanie miasta

e wejscie na Gory tosiowe

e obiad w gospodarstwie agroturystycznym

e czas wolny w Dolinie Dolnej Wisty — spacer, odpoczynek

e powrdt do Grudzigdza nad Wiste i ptywanie fodzig po Wisle
e powrdt do Bydgoszczy

Odbiorcy

Grupy pracownicze

Lider (czyli koordynator
dziatania pakietu),
partnerzy

ATOS, Niech Cie Zakole, gospodarstwo agroturystyczne, Marina w Grudzigdzu

3.3. Komunikacja marketingowa wraz z harmonogramem dziatan

Komunikacja marketingowa i harmonogram dziatan

Dziatania komunikacyjne turystycznej marki Dolina Dolnej Wisty zostaty podzielone wedtug ponizszych

zatozen:
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e Integrowanie i aktywizacja lokalnej branzy turystycznej wokét idei slow & flow
e Kreowanie wizerunku marki - wzrost sSwiadomosci na temat Doliny Dolnej Wisty jako
destynacji turystycznej i kojarzenie jej ze stylem slow & flow

* Promocja ofert — komunikowanie istniejgcych i nowych produktéw turystycznych
zgodnych z ideg slow & flow

Odbiorcy * Lokalna branza turystyczna
przekazu: ¢ Grupy odbiorcow oferty turystycznej slow & flow (patrz Rodziat 2.3.1.2.1. Odbiorcy)

e Wiasne - bezposrednio dotyczace marki Dolina Dolnej Wisty (np. strona www,
profile marki w mediach spotecznosciowych, dziatania w ramach Public Relations),
zarzgdzane przez wyznaczony do tego podmiot

e Zewnetrzne dostepne - juz istniejg, nalezg do interesariuszy marki (np. K-POT, JST,
zarzadcow ikon turystycznych, portale wspierajace logistyke podrézy)

e Zewnetrzne o mniejszej dostepnosci (np. ze wzgledu na koszty) — media
mainstreamowe, reklama outdoorowa, influencer marketing itp.

Kanaty
komunikacji:

Koncentracja na cele i rodzaje wykorzystywanych kanatéw komunikacji wzgledem odbiorcow
przekazu:

Lokalna branza Grupy odbiorcéw

turystyczna

oferty turystycznej
slow & flow

Cel: Integrowanie i aktywizacja lokalnej branzy turystycznej
wokot slow & flow

Cel: Kreowanie wizerunku marki — wzrost sSwiadomosci na
temat Doliny Dolnej Wisty jako destynacji turystyczne;j i X X
kojarzenie jej ze stylem slow & flow

Cel: Promocja ofert — komunikowanie istniejgcych i nowych
produktéw turystycznych zgodnych z ideg slow & flow

Kanaty komunikacji wtasne

Kanaty komunikacji zewnetrzne dostepne

Kanaty komunikacji zewnetrzne o mniejszej dostepnosci

W zaleznos$ci od odbiorcéw, do ktérych jest kierowany przekaz, nalezy koncentrowac dziatania
komunikacyjne na réznych punktach styku — momentach zetkniecia sie konsumenta z markg przed, w
trakcie lub po skorzystaniu z oferty. Ponizsza tabela zawiera spis punktéw styku rekomendowanych
dla marki Dolina Dolnej Wisty z uwzglednieniem ich znaczenia dla komunikacji z poszczegdlnymi
grupami odbiorcow.
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[ 1 - mate znaczenie; [ 1-érednie znaczenie; [ - duze znaczenie;

Grupy odbiorcow oferty turystycznej slow & flow

Letnicy
Lokalna odpoczywajacy
branza Bydgoszczanie i w Borach Turysci Mitosnicy
turystyczna torunianie Tucholskichina = tranzytowi slow life
Pojezierzu
Brodnickim

Grupy
zorganizowane i
MICE z regionu

Media tradycyjne
(telewizja, radio,
prasa)

Media
spotecznosciowe:
Facebook, YouTube,
TikTok, Instagram
Blogi i strony
internetowe (w tym
portale dot. logistyki
podrézny, m.in. Trip
Advisor, Slowhop)
Reklama typu
outdoor

Reklama internet. -
display

Reklama
ambientowa
Podcast o stylu zycia
slow & flow
Newsletter

Spotkania z lokalng
branza turystyczna
Piknik/kolacja dla
medidow

Event marketing (w
tym obecne
festiwale i $wieto
regionu — Wisdlane
Wici)
Ambasadorzy marki
(znane osoby
identyfikujgce sie z
regionem)
Influencer
marketing
Marketing
bezposredni

Kosz piknikowy z
lokalnymi
produktami
Minimanual dla
lokalnej branzy
turystycznej
wyjasniajacej idee
slow & flow
»Wizytéwka” —
komunikowanie
przez podmioty
turystyczne
potozenia w Dolinie
Dolnej Wisty
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Harmonogram

Etap |

Zasieg: lokalny i regionalny

Etap Il

Zasieg: lokalny i regionalny

(z naciskiem na Bydgoszcz, Torun i
Bory Tucholskie)

‘ Etap lll
Zasieg: ogolnopolski (z naciskiem na
duze osrodki miejskie wojewddztw
osciennych kujawsko-pomorskiego
oraz centralnej i potudniowej Polski)

komunikowanie nazwy regionu i
kreowanie jego postrzegania w
kontekscie destynacji
turystycznej

integracja lokalnej branzy
turystycznej wokét idei slow &
flow

komunikowanie istniejgcych
produktéw w kontekscie slow &
flow

wykorzystywanie kanatow
komunikacji zewnetrznych
dostepnych i podstawowe
dziatania w ramach kanatéw
komunikacji wtasnych
(spotkania z branzg, konferencje
prasowe, wywiady, pierwsze
konta marki w mediach
spotecznosciowych, tworzenie
bazy zdje¢, identyfikacja
wizualna marki)

e intensyfikacja dziatan
wizerunkowych w kontekscie
regionalnej specjalizacji (Dolina
Dolnej Wisty jako kraina
turystyki slow & flow)

e poczatek komunikowania
projektow marketingowych

e rozwdj dziatan w ramach
kanatéw komunikacji wtasnych
(intensyfikacja dziatan w
mediach spotecznosciowych
marki, np. dynamizacja i
zwiekszenie interakcji ze
spotecznoscig na istniejgcych
kontach czy rozpoczecie
komunikacji na innych
platformach
spotecznosciowych)

e strona www marki

e poczatek dziatan ptatnych, np.
reklamy internetowe
FacebookAds i GoogleAds)

e kampanie reklamowe projektéw
marketingowych

e ponadregionalna kampania
wizerunkowa Doliny Dolnej
Wisty

e konsekwentna, spdjna i oparta
na dynamicznych interakcjach z
odbiorcami komunikacja w
mediach spotecznosciowych

e regularnie aktualizowana strona
www, zawierajaca informacje o
konkretnych ofertach i
pakietach turystycznych regionu

* newsletter marki

e wigczenie komunikacji w
ramach kanatow zewnetrznych
o mniejszej dostepnosci (np.
influencer marketing, outdoor)

3.4. Model zarzadzania

Proponowany model zarzadzania turystykg w Dolinie Dolnej Wisty oparty jest na koordynacji
rozproszonej — wspotpracy wielu podmiotdw zarzgdzajgcych zadaniami w poszczegdlnych obszarach
strategicznych. Taka decyzja dotyczgca koordynacji projektow zawartych w tej strategii spowodowana
jest brakiem jednego silnego podmiotu, zdolnego do zarzadzania centralnego, ktérego zakres dziatania
obejmowatby catg Doline Dolnej Wisty i miat wptyw na kluczowe atrakcje zlokalizowane na jej terenie.

Catosc¢ zarzadzania marka Doliny Dolnej Wisty mozna osadzi¢ w trzech obszarach strategicznych:

| Obszar strategiczny Il Obszar strategiczny

11l Obszar strategiczny

Wizerunek Projekty marketingowe Integracja

Zarzadzanie komunikacjg i
promocjg Doliny Dolnej Wisty

Zarzadzanie projektami
marketingowymi

Zarzadzanie siecig wspotpracy
interesariuszy Doliny Dolnej Wisty

| Obszar strategiczny — JAK?

W ramach tego obszaru kluczowe jest zarzgdzanie wizerunkiem marki Dolina Dolnej Wisty zgodnie z
ideg wypracowang w niniejszym dokumencie: slow & flow. Zaréwno komunikacja wewnetrzna jak i
zewnetrzna powinna by¢ ukierunkowana na rozwiniecie tej idei, co majg podkresla¢ zaréwno
materiaty wizualne jak i jezyk komunikacji. Ze wzgledu na réznorodnos¢ i stopien skomplikowania
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dziatan koordynacja zadan tego obszaru zostata podzielona pomiedzy podmioty o réznym zasiegu i
kompetencjach.

Zadania Koordynator

Opracowanie briefu komunikacyjnego o marce regionu K-POT, Nadwislanska Organizacja
Turystyczna, samorzady z terenu
Doliny

Przygotowanie i realizacja kampanii

Obstuga mediéw spotecznosciowych i serwisu www (w tym jego
aktualizacja)

Promocja Doliny Dolnej Wisty (region, branza turystyczna)
Zagadnienia zwigzane z obstugg klienta i infrastrukturg
okototurystyczng

Ewaluacja i monitoring

Il Obszar strategiczny — CO?

Ten obszar strategiczny jest najbardziej zrdinicowany, poniewaz obejmuje wiele projektéw
marketingowych, ktére wspdlnie sktadajg sie na oferte Doliny Dolnej Wisty. Ze wzgledu na specyfike
poszczegdlnych dziatan projekty marketingowe mozna podzieli¢ na kilka typdw:

e projekty skierowane bezposrednio do odbiorcéw (turystow indywidualnych oraz grup
zorganizowanych): szlak miejsc widokowych — interpretacja krajobrazu / piknikowanie w stylu
slow & flow / sady, winnice, pasieki /militaria, fortyfikacje, eksploracje / Szlak Wisty,

o oferty dla grup branzowych: kulinaria / $lub i wesele po nadwislansku,

e wydarzenie: swieto regionu — Wislane Wici,

e projekty wewnetrzne, skierowane do grupy interesariuszy: oprowadzanie slow & flow /
pakiety ofertowe.

Ta réznorodnosé powoduje, ze koordynacja poszczegdlnych projektdw nalezy do wielu podmiotéw.
Na tym etapie opracowywania strategii nie wszystkie zadania majg swoich koordynatoréw.

Projekty marketingowe ‘ Koordynator

Szlak miejsc widokowych — Nadwislanska Organizacja Turystyczna

interpretacja krajobrazu

Piknikowanie w stylu slow & flow Zespot Parkéw Krajobrazowych ,Nad Dolng Wistg” / Nadwislariska
Organizacja Turystyczna / K-POT / Szlak Niech Cie Zakole / Patac
Ostromecko

Swieto regionu — Wiélane Wici Nadwislariska Organizacja Turystyczna / powiat swiecki / K-POT

Kulinaria Szlak Niech Cie Zakole / K-POT

Sady, winnice, pasieki Szlak Niech Cie Zakole / wtasciciele gospodarstw / K-POT

Szlak Wisty Nadwislanska Organizacja Turystyczna

Militaria, fortyfikacje, eksploracje PTTK Oddziat im. "Ziemi Chetminskiej" w Chetmnie

Oprowadzanie slow & flow Gestorzy obiektow, atrakcji / Makowe Lato

Slub i wesele po nadwislarisku
Pakiety ofertowe Lider pakietu / K-POT

[l Obszar strategiczny — KTO?

Obszar ten definiuje wstepng liste interesariuszy zwigzanych z tworzeniem i promowaniem
poszczegdlnych elementdw marki (wizerunkowych i ofertowych). Sg to producenci, wykonawcy,
dystrybutorzy oferty tworzacy stale rozwijajaca sie sie¢ wspdtpracy. Taka zréznicowana grupa, w ktorej
znajdujg sie podmioty prywatne, osoby fizyczne, instytucje samorzadowe, JST czy organizacje I
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sektora potrzebuje koordynacji dziatari, a przede wszystkim podmiotu, ktéry weimie
odpowiedzialno$¢ za integracje podmiotdw, ich wsparcie metodologiczne i organizacyjne. Niezwykle
waznym elementem rozwoju takiej grupy sg szkolenia i warsztaty, jak rdwniez wspotpraca przy
ewaluacji dziatan.

Zadania Koordynator

Konsolidowanie i standaryzacja dziatan miedzy wszystkimi partnerami | K-POT, Nadwislariska Organizacja
Organizacja spotkan podmiotow zwigzanych z Doling Turystyczna

Wymiana informacji, aktualizacja, rozwdj sieci partneréow

Szkolenia i warsztaty rozwojowe dla interesariuszy marki

3.5. Monitoring i ewaluacja

W ramach strategii marki Dolina Dolnej Wisty monitoring oraz ewaluacje nalezy rozpatrywaé w trzech
kluczowych obszarach strategicznych:

e | Obszar strategiczny — Wizerunek,
e |l Obszar strategiczny — Projekty marketingowe,
e |ll Obszar strategiczny — Integracja.

Analiza dotyczgca kazdego z obszarow powinna by¢ opracowana w oparciu o wtasciwie dobrane
narzedzia i metody ewaluacyjne, najlepiej z wykorzystaniem wsparcia profesjonalnych ewaluatoréw
zewnetrznych (co nie wyklucza takze dziatan autoewaluacyjnych).

Dziatania ewaluacyjne nalezy oprze¢ o podstawowe kryteria ewaluacji, takie jak: skutecznosé,
efektywnos¢, uzytecznosé, trwatos¢ i trafnos¢. One pozwalajg oceni¢, w jakim zakresie
zaprojektowane dziatania przyniosty oczekiwane (lub nieoczekiwane) efekty w zwigzku z realizacjqg
strategii. Przy zatozeniu, ze realizatorzy strategii zadbajg o okreslenie punktu startu, aby mozna byto
poréwnac go z wybranymi momentami w przysztosci (np. w potowie realizacji strategii, na zakonczenie
realizacji strategii).

Nadrzedng ideg definiujgcg niniejszg strategie jest oferta turystyczna slow & flow i to jej
podporzadkowane sg wszystkie dziatania, szczegdlnie te skierowane do interesariuszy zewnetrznych.
Dlatego kluczowe pytanie ewaluacyjne mozna sformutowaé nastepujgco: na ile konkretne dziatania
wdrozeniowe w nurcie slow & flow spowodowaty zbudowanie marki regionu.

Aby odpowiedzie¢ na to pytanie, konieczny jest monitoring w aspekcie budowania kompleksowego
produktu turystycznego o wysokim poziomie jakosci, identyfikowalnego w okreslonych strategia
grupach odbiorcéw, wyrdziniajgcego sie na tle innych marek terytorialnych (benchmarek),
posiadajgcego zaktadane partnerstwo jej realizatoréw zainteresowanych jej rozwojem.

Strategia marki Dolina Dolnej Wisty ma trzy kluczowe wymiary, ktérych celem jest:

e wypracowanie i wypromowanie spojnego wizerunku regionu,

e stworzenie i wdrozenie ofert turystycznych o réznym charakterze i dostosowanych do réznych
grup odbiorcow,

e zintegrowanie sieci organizacji wokot wypracowanej strategii oraz spowodowanie, aby
wszystkie ich istotne dziatania i projekty byty powigzane z jej celami.
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Ewaluacja | Obszaru strategicznego — Wizerunek

Etap | ‘ Etap Il Etap Il

Oczekiwane e rozpoznawalnos$¢ nazwy e promocja regionalnej e realizacja kampanii
efekty regionu i postrzeganie specjalizacji (Dolina promujacej projekty

go w kontekscie Dolnej Wisty jako kraina marketingowe

destynacji turystycznej turystyki slow & flow) e ponadregionalna

e zintegrowanie lokalnej e promocja projektow kampania wizerunkowa
branzy turystycznej marketingowych Doliny Dolnej Wisty
wokot idei slow & flow e strona www

e promocja istniejacych juz
produktéw w kontekscie
slow & flow

e wykorzystanie kanatéw
komunikacji
zewnetrznych i wtasnych
do promocji regionu

Ewaluacja Il Obszaru strategicznego — Projekty marketingowe

Monitoring realizacji strategii powinien sie opiera¢ na obserwacji efektow wdrazania projektéw
zaproponowanych w obszarze strategicznym. Ich zainicjowanie i funkcjonowanie, zgodne ze strategia
marki, jest wskaznikiem jej realizacji oraz miernikiem postepu prac.

Projekt marketingowy Co jest monitorowane w wyznaczonych interwatach czasu?

Szlak miejsc widokowych — Liczba oznakowanych miejsc na szlaku
interpretacja krajobrazu Liczba przedsiewzie¢ promujgcych walory krajobrazowe
Piknikowanie w stylu slow & flow Liczba miejsc wyznaczonych do piknikowania
Swieto regionu — Wislane Wici Realizacja swieta na obszarze DDW
Kulinaria Liczba producentéw zrzeszonych w ramach idei promowania
lokalnych kulinariéw
Sady, winnice, pasieki Liczba producentdéw zrzeszonych w ramach projektu
Liczba ofert turystycznych
Szlak Wisty Liczba turystéw korzystajacych z nowych ofert turystyki nadrzecznej
Militaria, fortyfikacje, eksploracje Liczba udostepnionych obiektéow

Liczba ofert zwiedzania

Oprowadzanie slow & flow Liczba szkolen i warsztatow skierowanych do branzy przewodnikow

Liczba scenariuszy oprowadzan, gier terenowych, questow
opracowanych dla turystow w DDW

Slub i wesele po nadwi$larisku Liczba ofert dla branzy weselne;j

Pakiety ofertowe Liczba opracowanych i wdrozonych pakietéw ofertowych

Ewaluacja Ill Obszaru strategicznego — Integracja

Integracja Co jest monitorowane w wyznaczonych
interwatach czasu?
Konsolidowanie i standaryzacja dziatan miedzy wszystkimi Liczba spotkan
partnerami
Wymiana informacji, aktualizacja, rozwdj sieci partneréw Liczba cztonkdw sieci
Szkolenia i warsztaty rozwojowe dla interesariuszy marki Liczba szkolen i warsztatow
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