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l. KUJAWSKO-POMORSKA ORGANIZACIA TURYSTYCZNA
W 2021 ROKU

15 lat Stowarzyszenia

Kujawsko-Pomorska Organizacja Turystyczna zostata wpisana do Rejestru Stowarzyszen z dniem
18 stycznia 2006 roku. Prace zatozycielskie trwaty od miesiecy, niemniej data uzyskania wpisu do KRS
to formalny moment zaistnienia Organizacji w przestrzeni spotecznej. Nasza Regionalna Organizacja
Turystyczna (ROT) skupia ludzi, instytucje, samorzady, organizacje pozarzagdowe, dla ktorych rozwdj
turystyki byt i jest istotny. 15 lat naszego Stowarzyszenia to pracowita codziennos¢, ale tez wydarzenia,
ktdre stanowity kamienie milowe na naszej drodze.

1. CZLtONKOWIE K-POT

W 2021 roku Agencja reklamowa MSU Publishing zmienita status z cztonka wspierajgcego na cztonka
zwyczajnego Kujawsko-Pomorskiej Organizacji Turystyczne;j.

Do grona cztonkdw wspierajgcych K-POT przyjeto:

Regionalny Osrodek Polityki Spotecznej w Toruniu,
Restauracje Pirzok w Wiecborku,

Politechnike Bydgoska im. Jana i Jedrzeja Sniadeckich,
Powiat Pilski.

Pwne

Wykaz cztonkdéw Kujawsko-Pomorskiej Organizacji Turystycznej na dzien 31.12.2021 .

CZLONKOWIE ZWYCZAINI
SAMORZADY
Wojewddztwo Kujawsko-Pomorskie
Powiat Bydgoski
Powiat Mogilenski
Powiat Nakielski
Powiat Swiecki
Powiat Tucholski
Miasto Bydgoszcz
Gmina Miasta Torun
Gmina Miasto Grudzigdz
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10. | 10. | Gmina Miasto Wtoctawek
11. | 11. | Gmina Miasta Brodnicy

12. | 12. | Gmina Miasto Chetmno

13. | 13 Gmina Miasto Inowroctaw
14. | 14. | Gmina Miejska Ciechocinek
15. | 15. | Gmina Brzes¢ Kujawski

16. | 16. | Gmina Koronowo

17. | 17. | Gmina Znin

18. | 18. | Gmina Cekcyn




19. | 19. | Gmina Grudzigdz
20. | 20. | Gmina Inowroctaw
21. | 21. | Gmina Sliwice
LOKALNE ORGANIZACJE TURYSTYCZNE
22. | 1. Bydgoska Lokalna Organizacja Turystyczna , ByLOT”
23. | 2. Golubsko-Dobrzynska Organizacja Turystyczna
24, | 3. Lokalna Organizacja Turystyczna KOCIEWIE
25. | 4. Lokalna Organizacja Turystyczna Kujawy
26. | 5. Lokalna Organizacja Turystyczna Patuki
27. | 6. Lokalna Organizacja Turystyczna Torun
UCZELNIE
28. | 1. Uniwersytet Mikotaja Kopernika w Toruniu
29. | 2. Wyizsza Szkota Bankowa w Toruniu
30. | 3. Wyizsza Szkota Gospodarki w Bydgoszczy
31. | 4. Wyisza Szkota Zarzadzania Srodowiskiem w Tucholi
ORGANIZACJE/STOWARZYSZENIA/FUNDACJE
32. | 1. Europejskie Centrum Wspdtpracy Mtodziezy
33. | 2. Fundacja Tomasza Curyto ,,Ocalony Swiat”
34. | 3. Kujawsko-Pomorska Choragiew ZHP
35. | 4. Lokalna Grupa Dziatania ,,Bory Tucholskie”
36. | 5. Oddziat PTTK im. Zygmunta Kwiatkowskiego w Golubiu-Dobrzyniu
37. | 6. Patucki Oddziat PTTK w Zninie
38. | 7. Polska Izba Turystyki Oddziat Kujawsko-Pomorski
39. | 8. Stowarzyszenie Delta — JuraPark w Solcu Kujawskim
40. | 9. Stowarzyszenie Gospodarstw Agroturystycznych ,,Bory Tucholskie”
BRANZA TURYSTYCZNA
41. | 1. Port Lotniczy Bydgoszcz S.A.
42. | 2. Klinika Uzdrowiskowa ,,Pod Tezniami” im. Jana Pawta Il w Ciechocinku
43. | 3. Uzdrowisko Ciechocinek S.A.
44, | 4. Sanatorium Uzdrowiskowe ,,Przy Tezni” im. dr J6zefa Krzymirskiego w Inowroctawiu
45, | 5. ,SOLANKI” Uzdrowisko Inowroctaw Sp. z 0.0.
INNE
46. | 1. Kujawsko-Pomorski Osrodek Doradztwa Rolniczego w Minikowie
47. | 2. Agencja Reklamowa MSU Publishing
48. |3 Zespot Parkow Krajobrazowych nad Dolng Wistg
CZtONKOWIE WSPIERAJACY
49. | 1. Kujawsko-Pomorski Impresaryjny Teatr Muzyczny w Toruniu
50. | 2. Nadwislaniska Organizacja Turystyczna
51. | 3. Osrodek Informacji Turystycznej w Toruniu
52. | 4. Politechnika Bydgoska im. Jana i Jedrzeja Sniadeckich w Bydgoszczy
53. | 5. Powiat Lipnowski
54. | 6. Powiat Pilski
55. | 7. Regionalny Osrodek Polityki Spotecznej w Toruniu
56. | 8. Restauracja Pirzok w Wiecborku
57. | 9. Sejmik Prezesow PTTK Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego




2. WLADZE K-POT

Zarzad K-POT (kadencja 2020-2024)

Prezes: Beata Sawirska
Wiceprezes: Michat Bucholz
Wiceprezes: Leszek WozZniak
Skarbnik: Monika Andruszkiewicz
Sekretarz: lwona Karolewska
Cztonek Zarzqdu: Jacek Zakowiecki

Komisja Rewizyjna K-POT (kadencja 2020-2024)

Przewodniczqcy: Piotr Konczewski

Zastepca Przewodniczgcego: Tomasz Moraczewski
Sekretarz: Andrzej Anszperger

Cztonek Komisji: Maciej Rzenski

Cztonek Komisji: Czestaw tukomski

3. BIURO K-POT
Pracownicy etatowi:

Agnieszka Kowalkowska — dyrektor biura

Magdalena Bfawat-Lewandowska — specjalista ds. turystyki
Karolina Druzynska — specjalista ds. turystyki

Rafat Frackiewicz — koordynator projektow

. DZIAtALNOSC KUJAWSKO-POMORSKIEJ ORGANIZACII
TURYSTYCZNEJ W 2021 ROKU

1. ZRODLA FINANSOWANIA
Przychody 604 374,40
Sktadki 564 674,40
Przychody z odptatnej dziatalnosci statutowej 16 700,00
Otrzymane dotacje 23 000,00
Odsetki otrzymane 0,00




2. PROIJEKTY K-POT

2.1. Whnioski o $rodki zewnetrzne w konkursach
Kujawsko-Pomorska Organizacja Turystyczna ztozyta na realizacje zadan publicznych w 2021 r. oferty:

1) ,E-du Bory Tucholskie — turystyka w czasach nowej rzeczywistosci” — Ministerstwo Rozwoju,
Pracy i Technologii,
2) ,Konstelacje dobrych miejsc — nowe otwarcie!” — Narodowy Instytut Wolnosci.

Oba projekty spetnity wymagania formalne ale nie otrzymaty dofinansowania.

2.2. Budujemy marke Bory Tucholskie

Realizujagc koncepcje tworzenia regionalnych marek , Kujawsko-Pomorskich Konstelacji
dobrych miejsc”, K-POT konsekwentnie inicjuje, organizuje i wspoétfinansuje kolejne strategie
komunikacji. Po marce Kujawy (2019) oraz Patuki (2020) w roku 2021 przeprowadzono projekt
,Budujemy marke Bory Tucholskie” zrealizowany w montazu finansowym i we wspoétpracy
organizacyjnej z Powiatem Tucholskim oraz Powiatem Swieckim. Dzieki wspdtpracy obu JST
z K-POT w Borach Tucholskich odbyty sie cztery spotkania warsztatowe z udziatem
interesariuszy marki. Przed rozpoczeciem prac eksperci marketingu terytorialnego z agencji
Locativo przeprowadzili ankiety i odbyli wizyte studyjng umozliwiajgcg dokonanie niezaleznej
oceny oferty Borow Tucholskich. Efektem prac, zrealizowanych w petnej partycypacji
regionalnej spotecznosci, jest Strategia marki Bory Tucholskie wraz z planem marketingowym.
Do wspotpracy K-POT zaprosita rowniez ROT Wojewddztwa Pomorskiego, z uwagi na fakt,
iz Bory Tucholskie to marka znajdujgca sie na obszarze dwdch wojewddztw.

2.3. Kontrola projektu pn. ,Akcja promocyjna pn. Co dobrego do Spichlerza
Kujawskiego?"

28 lipca 2021 r. Departament Turystyki Urzedu Marszatkowskiego przeprowadzit kontrole
prawidtowosci wykonania zadania publicznego pn. ,Akcja promocyjna: Co dobrego do Spichlerza
Kujawskiego?”, realizowanego przez K-POT w 2020 roku, dofinansowanego z budzetu Samorzadu
Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego. Wynik kontroli byt pozytywny.

3. PASZPORT TURYSTYCZNY — KAMPANIA K-POT

3.1. Mobile Trends Awards - nominacja

Pandemia nie tylko nie powstrzymata nas przed realizacjg corocznej wakacyjnej kampanii ,,Paszport
Turystyczny”, ale wrecz spowodowata jej progres (w roku 2020). Dotychczasowg forme ksigzeczki
zastgpiliSmy aplikacjg (wersja Android i iOS). Dzieki temu tradycyjne zbieranie pieczatek przerodzito sie
w profesjonalng grywalizacje, polegajacg na automatycznym (na podstawie geolokalizacji) zliczaniu
punktow przyznawanych za odwiedzenie wskazanych miejsc.



W 2020 roku uruchomiliémy aplikacje ,Paszport do Natury”. To wtasnie natura w trudnym
pandemicznym roku, w ktédrym wszyscy doswiadczyliémy przymusowej izolacji, stata sie leitmotivem
9. edycji kampanii paszportowej. Za pomocg aplikacji poprowadzilismy turystow do mato znanych
zakatkdow, ujmujgcych pieknem przyrody, dajagcych wytchnienie, zapewniajacych komfort
i bezpieczenistwo, tak potrzebne w pandemii.

Poczatek 2021 roku przynidst wielkg niespodzianke - Kujawsko-Pomorska Organizacja Turystyczna
zostata nominowana do Mobile Trends Awards 2020 w kategorii: SPORT | REKREACJA za aplikacje
Konstelacje dobrych miejsc — Paszport Turystyczny, ktéra powstata we wspotpracy z firmg AMISTAD.
Mobile Trends Awards to najbardziej prestizowe wyrdznienie branzy mobilnej. Ubiegajacy sie zardwno
0 samg nominacje, jak i o zwyciestwo, kandydaci, oceniani sg za perfekcje, dostosowanie sie do potrzeb
uzytkownikéw, innowacyjnos$é oraz rozpoznawalno$é. Cho¢ nie udato sie zwyciezy¢ w naszej kategorii
(przyszto nam konkurowac z duzymi podmiotami — BizPro za aplikacje DaNoize. Realizacja: Holdapp /
Fitatu za rozwdj aplikacji Fitatu — Smart Personal Nutrition / TVP Sport za nowg wersje aplikacji TVP
Sport. Realizator: Osrodek TVP Technologie / newonce.net za aplikacje newonce.sport. Realizator:
newonce oraz EL Passion) to sama nominacja byta dla Kujawsko-Pomorskiej Organizacji Turystycznej
bardzo nobilitujaca.

3.2.  Paszport do Przesztosci

2021 rok to nie tylko jubileusz K-POT ale takze kampanii ,Paszport Turystyczny”. Od pierwsze] edycji
mineto juz 10 lat. Te wyjatkowa rocznice obchodzilismy, jako powrdt do przesztosci (to leitmotive
tegorocznej kampanii). Cho¢ wszelkie powroty do przesztosci mogty pobrzmiewac nutg tesknoty za
dawng (przedpandemiczng) rzeczywistoscig, chcieliSmy przede wszystkim zabraé¢ mieszkancéw
i turystow w podrdz do naszej regionalnej historii, przywotujgc fakty, mity, legendy, pradawne dzieje,
i odkrywac je na nowo. Z takim przestaniem uruchomilismy 1 lipca aplikacje ,Paszport do Przesztosci”.

WybraliSmy 52 miejsca, ktére warto odwiedzi¢ (kazde z nich posiadato w aplikacji opcje check-in
tj. zameldowania). UjeliSmy je w 7 Konstelacji — subregiondw: Kujawy, Patuki, Bory Tucholskie,
Pojezierze Brodnickie, Dolina Dolnej Wisty oraz miasta: Bydgoszcz, Torun. Podziat ten stosujemy
konsekwentnie we wszelkich dziataniach Kujawsko-Pomorskiej Organizacji Turystycznej. Nowoscia
w Paszporcie 2021 byty questy — gry terenowe (7 gier, po jednej dla kazdej Konstelacji).

,Paszport do Przesztosci” nie byt tylko przewodnikiem po regionie w formie aplikacji, ale takze forma
zabawy/konkursu, w ktérym do wygrania byto 30 voucheréw pobytowych zakupionych od naszych
partnerdéw z catego wojewddztwa.

3.3.  Projekt Digitourism — Paszport Turystyczny jako dobra praktyka

Projekt Digitourism dotyczacy zastosowania wirtualnej i rozszerzonej rzeczywistosci w turystyce
realizowany jest przez Wojewddztwo Kujawsko-Pomorskie wraz z o§mioma partnerami europejskimi:

e Auvergne-Rhone-Alpes Tourism - Francja
e Fundacja Grand Paradis - Wiochy

e Uniwersytet w Peczu - Wegry

e Rada Hrabstwa Surrey — Wielka Brytania
e Wiadze Okregu Oppland - Norwegia

e Aragonski Instytut Technologii - Hiszpania



e Stowarzyszenie Innovalia - Hiszpania
e NHTV Uniwersytet Nauk Stosowanych w Bredzie — Holandia

w ramach programu Interreg Europa. Czas realizacji projektu: czerwiec 2018 — czerwiec 2023.

W kwietniu odbyta sie ,, wirtualna wizyta studyjna” dla partneréw projektu (z uwagi na pandemie Covid-
19). Podczas dwéch spotkan online (21 i 22.04) zaprezentowane zostaty najlepsze praktyki (w tym
propozycje naszego wojewddztwa), wykorzystujgce technologie VR i AR. W kolejnym etapie wybrano
te, ktére europejscy partnerzy uznali za najbardziej inspirujgce i mozliwe do przeniesienia w ich
regionach. Jedng z zaledwie kilku wyrdznionych dobrych praktyk byta aplikacja mobilna ,Paszport
Turystyczny” Kujawsko-Pomorskiej Organizacji Turystycznej. Uczestnicy poznali wszystkie jej aspekty,
zaréwno merytoryczne jak i techniczne, zaprezentowane przez przedstawicieli K-POT i firmy Amistad
— wykonawcy aplikacji.

O tym, jak Kujawsko-Pomorskie wykorzystuje nowoczesne technologie w promocji zasobow
dziedzictwa kulturowego i waloréw turystycznych partnerzy projektu przekonali sie osobiscie podczas
wizyty, ktéra odbyta sie w dniach 5-6 pazdziernika. Do Torunia przyjechali przedstawiciele:

e Auvergne-Rhone-Alpes Tourism - Francja

e Fundacji Grand Paradis - Wiochy

e Uniwersytetu w Peczu - Wegry

e Aragonskiego Instytutu Technologii - Hiszpania
e Stowarzyszenia Innovalia — Hiszpania.

Podczas prezentacji przygotowane] przez KPOT goscie zapoznali sie z turystycznym potencjatem
regionu. Nastepnie zainstalowali na swoich urzadzeniach mobilnych aplikacje ,Paszport Turystyczny”
i ruszyli na zwiedzanie miasta uczestniczgc w jednym z questéw Paszportu do Przesztosci, pt. ,Pyszne
w Toruniu sg nie tylko pierniki”, przygotowanym w wersji angielskiej.

4. WSPOLPRACA Z FORUM REGIONALNYCH ORGANIZACJI TURYSTYCZNYCH

4.1. Kurs doszkalajacy dla pilotéw wycieczek

Kurs doszkalajacy dla pilotéw wycieczek byt formg wsparcia branzy turystycznej. Pandemia i zwigzane
Z nig ograniczenia w przekraczaniu granic uniemozliwity prace pilotom specjalizujgcym sie w wyjazdach
zagranicznych. Na popularnosci zyskaty wycieczki krajowe i z myslg o zwiekszonym ruchu
wewnetrznym Forum Regionalnych Organizacji Turystycznych oraz Polska Organizacja Turystyczna
zdecydowaty o organizacji kursu uzupetniajgcego kwalifikacje.

Jego celem byto pogtebienie wiedzy na temat wszystkich wojewddztw (charakterystyka regionow,
atrakcje turystyczne, tradycje i zwyczaje, lokalne produkty i kuchnia, ciekawostki) przez pilotéw
wycieczek zagranicznych oraz zapoznanie ich ze specyfikg pracy w kraju. Za przygotowanie webinaréw
i wybdr prelegentéw dla kazdego wojewddztwa odpowiedzialne byly Regionalne Organizacje
Turystyczne. K-POT zlecita zadanie firmie Visite z Bydgoszczy. Zajecia odbyty sie w formie zdalnej (od
poczatku czerwca do konca sierpnia), przy wykorzystaniu platformy internetowej. Uzyskanie
certyfikatu poprzedzone byto obowigzkowym egzaminem kocowym.



4.2. Akademia Lideré6w - podniesienie kompetencji zawodowych kadry
menedzerskiej na temat zarzadzania destynacja turystyczng i jakoscia
produktéw turystycznych

,Akademia Liderow — podniesienie kompetencji zawodowych kadry menedzerskiej na temat
zarzadzania destynacjg turystyczng i jakoscig produktéw turystycznych” to projekt zrealizowany przez
Forum Regionalnych Organizacji Turystycznych, dofinansowany ze $rodkéw Ministerstwa Rozwoiju,
Pracy i Technologii. Byt to cykl specjalistycznych szkolen przeznaczonych dla przedstawicieli
regionalnych i lokalnych organizacji turystycznych z catej Polski. Gtdwnym celem projektu byto
wzmochienie kompetencji kadr zarzgdzajgcych polska turystyka.

Cykl warsztatow , Akademia Liderdw” przeprowadzony zostat przez polskich i zagranicznych
ekspertdw. Dyrektor biura K-POT Agnieszka Kowalkowska wystgpita dwukrotnie w panelach
dyskusyjnych (temat 5 i 6). Cykl sktadat sie z nastepujacych zagadnien:

1) Koncepcja tworzenia i rozwoju marki terytorialnej z wykorzystaniem najlepszych przyktadow
z kraju i zagranicy.

2) Komercjalizacja oferty turystycznej. Omowienie dostepnych praktyk i rozwigzan.

3) Badania ruchu turystycznego i ich praktyczne wykorzystanie w ksztattowaniu polityki rozwoju
marki i produktéw i ich marketingu.

4) Kampanie promocyjne — skutecznos$¢ a naktady.

5) Zarzadzanie marka terytorialna.

6) Modele zintegrowanego zarzadzania w turystyce na przyktadzie wybranych krajoéw
europejskich. Analiza pordwnawcza w odniesieniu do uzyskiwanych efektow.

7) Fundusze europejskie nowej perspektywy na przedsiewziecia turystyczne — przeglad
programow operacyjnych, wzorcowy projekt, przyktady najciekawszych realizowanych
projektéw turystycznych w Polsce i zagranica.

Projekt zakonczyt sie konferencja pt. , Liderzy polskiej turystyki — kompetencje i wyzwania”. Spotkania
warsztatowe odbywaty sie online w miesigcach pazdziernik-grudzien.

5. PARTNERSTWO K-POT

5.1. Wspdtpraca i dobre praktyki szansg na rozwdj obszaréw wiejskich —
kontynuacja projektu

,Wspotpraca i dobre praktyki szansg na rozwdj obszaréw wiejskich” to projekt realizowany przez
Wielkopolskg Organizacje Turystyczng (lider) w partnerstwie z Kujawsko-Pomorskg Organizacjg
Turystyczng, Dolnoslaskg Organizacjg Turystyczng i Stowarzyszeniem Lokalna Grupa Dziatania
Goscinna Wielkopolska. Obejmowat obszary wiejskie wojewddztw odpowiadajgcych dziatalnosci
wymienionych ROTéw. Srodki na ten cel pochodzity z Krajowej Sieci Obszaréw Wiejskich Promocja
zrownowazonego rozwoju obszarow wiejskich. Czas realizacji: 2020-2021.

Celem projektu byto zwiekszenie udziatu zainteresowanych stron we wdrazaniu inicjatyw na rzecz
rozwoju obszaréw wiejskich oraz informowanie spotfeczenstwa i potencjalnych beneficjentow
o polityce rozwoju obszaréw wiejskich i wsparciu finansowym.



Dzieki partnerskiej wspotpracy przeprowadzono trzy wizyty studyjne pn. ,Innowacyjne metody
tworzenia produktu w obiektach agroturystyki i turystyki wiejskiej” w wojewddztwach: kujawsko-
pomorskim (7-8.10.2020 r.), dolnoslgskim (7-8.06.2021 r.) i wielkopolskim (14-15.06.2021 r.).

Kolejnym elementem projektu byta konferencja branzowa pn. ,TURYSTA 2021 — trendy w turystyce
wiejskiej”, ktéra odbyta sie 23.09.2021 r. w Poznaniu. Przedstawiciele nauki, eksperci, praktycy
przyblizyli uczestnikom ciekawe i aktualne zagadnienia z sektora turystyki. Krétkie, nasycone trescig
wystgpienia pomogty zrozumieé wspdtczesnego turyste, poznac jego oczekiwania i najlepsze kanaty
dotarcia do klientdw. Wydarzenie obejmowato tez panel dyskusyjny z udziatem partneréw projektu.
K-POT reprezentowata dyrektor biura Organizacji, Agnieszka Kowalkowska. Dyskutowano o tym jak
zmienity sie zachowania turystow w czasie pandemii, o strukturze popytu na obszarach wiejskich,
a takze co nalezy zmienic¢ w celu rozwoju sektora turystyki.

Zakonczeniem projektu byto wydanie publikacji pn. ,Agroturystyka — od pomystu do polubien”.
Zawarto w niej m.in. przyktady najlepszych turystycznych bizneséw na obszarach wiejskich, porady
nt. promocji, tworzenia oferty, wspétpracy i sieciowania, a takze kilka niestandardowych pomystéow na
rozwaj dziatalnosci. Publikacja przygotowana zostata przez Wielkopolskg Organizacje Turystyczng we
wspotpracy z wszystkimi partnerami projektu, w tym z udziatem merytorycznym K-POT.

5.2. VI Kujawsko-Pomorskie Forum Turystyki Wiejskiej , Historia dzieje sie dzis”

Kujawsko-Pomorskie Forum Turystyki Wiejskiej to cykliczne wydarzenie w naszym regionie,
skierowane do wtascicieli gospodarstw agroturystycznych i obiektéw turystyki wiejskiej,
restauratoréw, animatordw zycia na wsi, a takze przedstawicieli instytucji i organizacji pozarzagdowych
dziatajacych na rzecz rozwoju obszardw wiejskich. 8. edycja Forum, ktérego partnerem tradycyjnie (od
8. edycji) byta Kujawsko-Pomorska Organizacja Turystyczna, odbyto sie w dniach 14-16 wrzesnia,
w hotelu Hanza Patac Wellness&SPA**** w Rulewie. Hasto przewodnie tej edycji brzmiato -, Historia
dzieje sie dzis".

Celem Forum byto zachecenie do poszukiwania i poznawania dziedzictwa kujawsko-pomorskiej wsi
oraz wskazanie kierunkow rozwoju turystyki odwotujgcej sie do watkdw etno. W programie spotkania
znalazty sie wyktady, w tym dotyczacy marketingu produktu turystycznego, zaprezentowany przez
dyrektor biura K-POT, Agnieszke Kowalkowskg; pie¢ wyjazdéw studyjnych oraz debata na temat
stusznosci komercjalizacji dziedzictwa kulturowego polskiej wsi. Tradycyjnie podczas Forum
nagrodzono laureatow regionalnego konkursu AGRO-wczasy, w ktérym wyfaniane s najlepsze
gospodarstwa agroturystyczne, obiekty turystyki wiejskiej oraz propozycje kuchni regionalne;j.

VIII Kujawsko-Pomorskie Forum Turystyki Wiejskiej , Historia dzieje sie dzis” zorganizowane zostato
przez Kujawsko-Pomorski Osrodek Doradztwa Rolniczego w Minikowie we wspdtpracy z Kujawsko-
Pomorska Organizacjg Turystyczng, Lokalng Grupag Dziatania ,Bory Tucholskie” i Lokalng Grupa
Dziatania ,,Gminy Powiatu Swieckiego”. Projekt zrealizowano w ramach Planu Dziatania Krajowej Sieci
Obszaréw Wiejskich na lata 2014-2020, Plan operacyjny na lata 2020-2021.



6. WSPOLPRACA Z POLSKA ORGANIZACJA TURYSTYCZNA

6.1. Cykl webinaréw dla touroperatoréw i biur podrézy , Oferta turystyczna
polskich regionow”

Cykl webinardw to inicjatywa Polskiej Organizacji Turystycznej, w ktdrg zaangazowaty sie Regionalne
Organizacje Turystyczne. Celem spotkan online byto zaprezentowanie touroperatorom i biurom
podrézy oferty turystycznej polskich regiondw oraz nawigzanie kontaktu z przedsiebiorcami
turystycznymi. Prezentacje regionalne przygotowane zostaty w oparciu o wskazane przez
touroperatoréw zapotrzebowanie na rodzaj turystyki a takze konkretne produkty. Uwzgledniajac te
wytyczne, oferte turystyczng wojewddztwa kujawsko-pomorskiego wspdlnie z Kujawsko-Pomorska
Organizacjg Turystyczng zaprezentowaty: Bydgoska Lokalna Organizacja Turystyczna ,,ByLOT”, Lokalna
Organizacja Turystyczna Torun oraz Lokalna Grupa Dziatania Bory Tucholskie. Prezentacja odbyta sie
online 19 marca.

6.2. Jak smakuje Polska?

Promujaca kulinaria kampania Polskiej Organizacji Turystycznej pn. ,Jak smakuje Polska?” powstata
przy wspodtpracy z Regionalnymi Organizacjami Turystycznymi. Jej celem byto ukazanie tradycyjnej
kuchni oraz regionalnych atrakcji. Reportaze przygotowane w kazdym z wojewddztw emitowane byty
w porannym programie ,Pytanie na $niadanie”, na antenie TVP 2, w miesigcach lipiec-sierpien.

Kujawsko-pomorskie zaprosito widzéw do Torunia i w Doline Dolnej Wisty. Miasto Kopernika kusito
piernikami - korzennym smakotykiem bedgcym symbolem dawnego hanzeatyckiego miasta i waznym
elementem jego historii. O tym jak powstaje tradycyjny toruniski piernik, w czym tkwi sekret jego
smaku, jakie legendy sg z nim zwigzane i jakie dania mozna przygotowac na bazie piernika, widzowie
mogli sie przekonaé w felietonie zrealizowanym w Zywym Muzeum Piernika. Drugim miejscem, do
ktorego K-POT skierowata ekipe telewizyjng, byta Nadwislanska Chata w Luszkowie, potozona w Dolinie
Dolnej Wisty. To niezwykte miejsce stato sie ttem opowiesci o krajoznawczo-kulinarnym szlaku ,,Niech
Cie Zakole” kuszagcym smakiem, przyroda i krajobrazem, w ktérym dziedzictwo kulinarne opiera sie na
lokalnych produktach, w tym gesinie i jagniecinie. Przyrzadzana na wizji jagniecina w ziotowej oprawie
przygotowana przez pomystodawce i koordynatora szlaku, Piotra Lenarta, podana z chlebem
z czarnuszky i herbatg z macierzanki z pobliskiej zielarni ,Makowe Lato”, okazaty sie idealnym
przepisem na pyszny odcinek.

6.3. Festiwal Két Gospodyn Wiejskich ,Polska od Kuchni”

Festiwal K6t Gospodyn Wiejskich ,,Polska od Kuchni” to impreza majgca na celu integracje i aktywizacje
lokalnych spotecznosci wokét regionalnego dziedzictwa. Wydarzenie promowato polskie produkty
poprzez wymiane miedzypokoleniowg wiedzy, umiejetnosci i tradycji. Wspdtorganizatorem
wydarzenia byfa Polska Organizacja Turystyczna, przy wsparciu szesnastu Regionalnych Organizacji
Turystycznych.

Festiwal trwat od maja do wrzesnia i objat zasiegiem wszystkie wojewddztwa. Uczestnicy mogli wzigé
udziat w pokazach kulinarnych, warsztatach, koncertach, réznorodnych aktywnosciach i zabawach dla
catych rodzin. Nieodtgcznym elementem byt Jarmark Produktdw Regionalnych, podczas ktérego lokalni
producenci, Kota Gospodyn Wiejskich, rekodzielnicy, prezentowali i sprzedawali swoje wyroby.



Do kujawsko-pomorskiego Festiwal zawitat 21 sierpnia, a na scenerie wydarzenia wybrano rynek
w Chetmnie. Telewizyjna relacja z kazdego wojewddztwa transmitowana byfa na zywo w programie
,Pytanie na Sniadanie” w TVP 2.

6.4. Konkurs na Najlepszy Produkt Turystyczny — Certyfikat POT

Po rocznej przerwie w organizacji wspotzawodnictwa, spowodowanej pandemig Covid-19, Polska
Organizacja Turystyczna przeprowadzita kolejng, 18. edycje konkursu na Najlepszy Produkt Turystyczny
- Certyfikat POT.

Kandydaci mogli ubiegac sie o nastepujgce rodzaje nagréd: Ztoty Certyfikat POT (przyznawany nie
wczesniej niz po uptywie trzech lat od chwili otrzymania Certyfikatu POT), Certyfikat POT (dedykowany
produktom turystycznym istniejgcym na rynku min. dwa lata), Certyfikat Specjalny POT (przyznawany
produktowi turystycznemu, ktéry posiada niezwykty potencjat ale istnieje na rynku nie dtuzej niz dwa
lata) oraz Certyfikat Internautdw (na podstawie ogdlnopolskiego plebiscytu portalu polska.travel).

Do regionalnego etapu konkursu, koordynatorem ktdrego byta Kujawsko-Pomorska Organizacja
Turystyczna, zgtoszono 6 produktéw turystycznych ubiegajgcych sie o Certyfikat POT:

1) Centrum Nowoczesnosci Mtyn Wiedzy,
2) Blues na Swiecie Festival,

3) Hotel Patac Romantyczny w Turznie,

4) Festiwal Wisty,

5) Wodny Plac Zabaw w Ciechocinku,

6) Muzeum w Brodnicy

oraz 3 produkty turystyczne ubiegajace sie o Certyfikat Specjalny:

1) Cukrownia Znin,
2) Woystawa Multimedialna "Wahadto Czasu",
3) Plenerowe Centrum Aktywnosci Lokalnej w Wabrzeznie.

O tym, ktdre produkty turystyczne trafig do etapu ogdlnopolskiego zadecydowata regionalna Kapituta
przy K-POT. Reprezentantami Kujawsko-Pomorskich Konstelacji dobrych miejsc zostali:

e Do Certyfikatu POT: Centrum Nowoczesnosci Mtyn Wiedzy, Blues na Swiecie Festival
oraz Hotel Patac Romantyczny w Turznie;

e Do Certyfikatu Specjalnego: Cukrownia Znin;

e Do Certyfikatu Internautéw: Blues na Swiecie Festival.

Turystyczne ,,Oskary” przyznano 25 listopada na uroczystej Gali w Warszawie. W gronie tegorocznych
laureatdw zabraktfo niestety przedstawicieli Kujawsko-Pomorskich Konstelacji dobrych miejsc.

6.5. IV Turystyczne Mistrzostwa Blogeréow

Turystyczne Mistrzostwa Blogerdw to organizowana przez Polskg Organizacje Turystyczng od 2018 r.
akcja, ktdrej celem jest zainspirowanie Polakéw do podrézy po kraju. Poprzez wspdtprace z polskimi
influencerami POT promuje krajowg turystyke, zdrowy tryb zycia i odkrywanie miejsc poza utartymi
szlakami. Celem Turystycznych Mistrzostw Blogerow byto stworzenie materiatéw majgcych
zainspirowac indywidualnych turystéw, korzystajacych z mediéw spotecznosciowych i czerpigcych



pomysty podrdznicze z Internetu, do wypoczynku w Polsce, a takze promocja Polskiego Bonu
Turystycznego. Mistrzostwa oparte byly na rywalizacji pomiedzy blogerami i wspierajgcymi je
merytorycznie Regionalnymi Organizacjami Turystycznymi.

Do walki staneto prawie 60 blogeréw z catej Polski. W pierwszym etapie jury konkursu wybrato
najlepszg szesnastke, ktdra nastepnie wystgpita w roli ambasadoréw poszczegdlnych regiondw.
Blogerzy, na bazie scenariuszy opracowanych wspélnie z ROTami, rozpoczeli wyprawy w celu
przygotowania konkursowych publikacji.

Reprezentantem Kujawsko-Pomorskich Konstelacji dobrych miejsc zostat, prowadzacy bloga Nasze
Szlaki, Michat Baranowski, ktéry za cel podrézy obrat Patuki i Ziemie Swiecka. Miejsca i przygody z trasy
przedstawit w artykutach zamieszczonych na blogu i wpisach w mediach spotecznosciowych:

e PALUCKIE ZAKAMARKI — NA KROCEJ, NA DtUZEJ, NATURALNIE!
https://www.naszeszlaki.pl/archives/53929

o NAJPIEKNIEJSZY WIDOK NA SWIECIE | INNE ATRAKCJE ZIEMI SWIECKIEJ
https://www.naszeszlaki.pl/archives/54469

O tym, kto zwyciezyt zdecydowaty trzy czynniki: wyniki gtosowania internautéw, zasiegi wygenerowane
przez blogerdw oraz opinia kapituty przy POT. Cho¢ inni staneli na podium, doceniamy to, ze Michat
Baranowski zainspirowat wielu czytelnikdow do poznawania i odkrywania zakamarkéw Kujawsko-
Pomorskich Konstelacji dobrych miejsc.

7. RELACJE BRANZOWE/INSTYTUCJONALNE:

> Wspdtpraca z Wydziatem Turystyki w Departamencie Sportu i Turystyki UMWK-P w zakresie:
e badan ruchu turystycznego w wojewddztwie kujawsko-pomorskim (Selectivv),
e programu rozwoju turystyki (Landbrand),
e projektu Digitourism,
e Szlaku Piastowskiego.

» Spotkanie z prezesem POT R. Szlachtg, Ministrem A. Gut-Mostowym (MRPIT), postanka
I. Michatek z przedstawicielami K-POT, LOT Torun, Nadwislanskiej Organizacji Turystycznej
i LOT Pojezierze Brodnickie. Tematem rozmow byty dziatania POT w czasie pandemii Covid-19;
pomysty na promocje turystyki w regionie, zwigzane z nig wyzwania i szanse; wspdtpraca
w ramach systemu POT-ROT-LOT; projekt ,Konstelacje dobrych miejsc” (11.03.2021/online).

» Udziat K-POT w wyjazdowym posiedzeniu Komisji Sportu i Turystyki Sejmiku Wojewddztwa
Kujawsko-Pomorskiego. Jednym z punktéw programu byfa prezentacja dziatan Kujawsko-
Pomorskiej Organizacji Turystycznej. Gosciny udzielit nam Waéjt Gminy Inowroctaw, Tadeusz
Kacprzak oraz ,Lovenda Kujawska” (19.10.2021).

> Udziat K-POT w Konwencie Przewodniczacych Sejmikow Wojewddztw RP. Debata dotyczyta
m.in. polityki senioralne] i perspektyw branzy uzdrowiskowej. Jednym z punktéw programu
byta prezentacja dyrektor biura K-POT pt. ,Kujawy jako przyktad marki regionalnej Kujawsko-
Pomorskich Konstelacji dobrych miejsc”, przedstawiajgca w jaki sposéb mozna budowac oferte
turystyczng regionu by odpowiadata na wspdtczesne wyzwania m.in. ,silver tsunami”
(starzenie sie spoteczenistw) i trendom, np. zapewnieniu dobrostanu (21.10.2021, Torun).

» Udziat K-POT w zdalnym posiedzeniu Komisji Wspotpracy Miedzynarodowej i Promogji
Wojewddztwa (22.11.2021) w celu zapoznania cztonkéw Komisji z dziataniami obejmujgcymi
budowanie regionalnych marek wojewédztwa.


https://www.naszeszlaki.pl/archives/53929
https://www.naszeszlaki.pl/archives/54469

1)

2)

3)

4)

Wspdtpraca z biurami podrdzy, bedgca efektem wspdtpracy z Forum Turystyki Przyjazdowe;j:
e Travel Projekt/Warszawa — oferta Kujaw dla niemieckich rolnikéw wraz z przekrojowa
ofertg wojewddztwa na rynek niemiecki (na podstawie wizyty studyjnej na Kujawach),

e AB Poland/Warszawa — opracowanie propozycji tras rowerowych dla turystow krajowych.
Wspdtpraca z koordynatorem szlaku kulinarnego ,Niech Cie Zakole” przy realizacji operacji
pn. ,,Co z zagrody to na stole na hasto Niech Cie Zakole. Kotudzka gesina, z merynosa jagniecina

i ztotnicka wieprzowina w lokalnej marce turystyczno-kulinarnej”.

Wspdtpraca z pismem branzowym ,Wiadomosci Turystyczne” - artykut , Kujawsko-Pomorskie
Konstelacje dobrych miejsc. Niech Cie Zakole — szlak krajoznawczo-kulinarny” (nr 8, sierpien
2021).

WIZYTY STUDYINE

Niemcy

Termin: 16-18.06.2021 r.

Uczestnicy: 6 dziennikarzy

Miejsca: Bydgoszcz, Torun

Wspodtpraca: ZOPOT w Berlinie

Partnerzy: Miasto Bydgoszcz, Miasto Torun

Ewa Farna

Termin: 18, 19.06.2021 r.

Miejsca: Bydgoszcz, Torun

Wspétpraca: POT

Partnerzy: Miasto Bydgoszcz, Miasto Torun

Czechy

Termin: 21-24.06.2021 r.

Uczestnicy: ekipa programu BEDEKR

Miejsca: Bydgoszcz, Torun

Cel: 12 odcinkéw o Polsce w czeskiej telewizji BEDEKR - program, w ktérym znani czescy aktorzy
Jitka Jezkova i Martin Pisarik przedstawiajg rodakom pomysty na podréz. Miniony sezon
poswiecony byt Polsce, jeden z odcinkéw - Kujawsko-Pomorskim Konstelacjom dobrych miejsc.
Emisja: 4.11.2021 r., kanat 2 czeskiej telewizji publicznej

Wspétpraca: POT

Partnerzy: Miasto Bydgoszcz, Miasto Torun

Matopolska

Termin: 16-18.07.2021

Uczestnicy: 4 dziennikarzy

Miejsca: Bydgoszcz, Torun, Chetmno, Winnica przy Talerzyku, Lovenda Kujawska, Inowroctaw
Cel: promocja nowego potgczenia lotniczego Krakdw — Bydgoszcz

Partnerzy: Port Lotniczy Bydgoszcz, Miasta — Bydgoszcz, Torun, Chetmno



5)

6)

9.

Holandia

Termin: 26-29.08.2021 r.

Uczestnicy: 2 dziennikarzy

Miejsca: Bydgoszcz, Grudzigdz, Pojezierze Brodnickie/Gdrzno, Torun, Chetmno, Winnica przy
Talerzyku, Bory Tucholskie/Tlen

Wspotpraca: ZOPOT Amsterdam

Partnerzy: Miasta - Bydgoszcz, Torun, Chetmno, LOT Pojezierze Brodnickie

Czechy

Termin: 8-12.12.2021 r.

Uczestnicy: 10 touroperatorow

Miejsca: Bydgoszcz, Torun, Chetmno, Poledno, Znin
Wspotpraca: POT

Partnerzy: Miasta — Bydgoszcz, Torun, Chetmno, Powiat Swiecki

WOJEWODZKIE OBCHODY SWIATOWEGO DNIA TURYSTYKI / IV REGIONALNE
FORUM TURYSTYKI

30 wrzesnia kujawsko-pomorskie sSrodowisko turystyki spotkato sie w Chetmnie na IV Regionalnym
Forum Turystyki oraz gali z okazji Wojewddzkich Obchodéw Swiatowego Dnia Turystyki.

Wydarzenie byto okazja do podsumowania i nagrodzenia pracy tych, ktérzy w sposdb szczegdlny
angazujg sie w dziatalno$é na rzecz rozwoju turystyki w naszym wojewddztwie.

Podczas gali ogtoszono wyniki regionalnego etapu konkursu na Najlepszy Produkt Turystyczny —
Certyfikat POT. Kujawsko-Pomorska Organizacja Turystyczna wreczyta zwyciezcom nominacje do etapu
ogolnopolskiego.

Uroczystos¢ byta takzie okazjg do oficjalnego powitania nowych cztonkéw K-POT. Certyfikaty
cztonkostwa w Organizacji otrzymali:

Gmina Grudziadz,

Wyzsza Szkota Gospodarki w Bydgoszczy,

MSU Publishing,

Regionalny Osrodek Polityki Spotecznej w Toruniu (cztonek wspierajacy),
Politechnika Bydgoska im. J i J. Sniadeckich (cztonek wspierajacy),
Restauracja Pirzok w Wiecborku (cztonek wspierajacy).

Po raz drugi w historii K-POT przyznata tytut GWIAZDY Kujawsko-Pomorskich Konstelacji dobrych
miejsc. To szczegdlne wyrdznienie dla miejsc, ktére btyszczg na mapie Konstelacji, poprzez docenienie
ich w prestizowych krajowych lub zagranicznych konkursach branzowych. Zaszczytny tytut otrzymali:

Bydgoszcz — laureat miedzynarodowego konkursu European Best Destinations 2020,
Gornicza Wioska — laureat konkursu ,,Moja SMART wie$. IDEA i FAKT”, organizowanego przez
Instytut Rozwoju Wsi i Rolnictwa Polskiej Akademii Nauk.



2021 rok byt dla Kujawsko-Pomorskiej Organizacji Turystycznej rokiem wyjatkowym. Obchodzilismy
bowiem 15-lecie swojej dziatalnosci. Dlatego podczas uroczystosci nie zabrakto gratulacji, zyczen oraz
jubileuszowego , konstelacyjnego” tortu.

IV Regionalne Forum Turystyki adresowane do przedstawicieli branzy turystycznej, samorzadéw
terytorialnych oraz instytucji i podmiotdw odpowiedzialnych za tworzenie, rozwdéj i promocje
produktédw turystycznych. Wsréd poruszanych tematdéw znalazty sie trendy i zmiany zachodzace
w turystyce oraz budowa regionalnych i lokalnych marek. Podczas spotkania zaprezentowane zostaty
takze wyniki badan ruchu turystycznego wojewdédztwa kujawsko-pomorskiego w 2019 opracowane
przez agencje Selectivv. Wysoki poziom merytoryczny konferencji zapewnili nasi eksperci: Hubert
Gonera z poznanskiej agencji ,,Landbrand” oraz Adam Katucki z krakowskiej agencji ,,Locativo”.

10. PUBLIC RELATIONS/MEDIA RELATIONS

10.1. Patronaty K-POT

Kujawsko-Pomorska Organizacja Turystyczna objeta patronatem nastepujgce wydarzenia:

1) V Weekend na Szlaku Piastowskim,

2) 45. Wielki Miedzynarodowy Turniej Rycerski na Zamku Golubskim — patronat medialny,

3) 15. Jubileuszowy Festiwal Rocka Progresywnego im. Tomasza Beksinskiego 2021,

4) Festyn Archeologiczny ,,Wehikut Czasu”,

5) Konferencja Branzowa pt. ,Nowoczesne technologie w turystyce — Szkolenie kadr
pedagogicznych — Organizacja wycieczek szkolnych” — K-POT patronem branzowym
wydarzenia.

10.2. Media regionalne/krajowe

We wspétpracy z cztonkami Stowarzyszenia oraz instytucjami partnerskimi, biuro K-POT redagowato
komunikaty wysytane do redakcji mediéw lokalnych, regionalnych i krajowych nt. wydarzen
branzowych, eventdw, atrakcji oraz propozycji spedzania czasu w regionie.

Naszg skutecznos¢ we wspotpracy redakcyjnej (nieodptatnej) z mediami prezentujemy w zaktadce
»Media o nas” ma stronie www.k-pot.pl. Znajduje sie tam, na biezgco aktualizowany, wykaz audycji
radiowych i telewizyjnych, artykutéw prasowych i internetowych oraz relacji z wydarzen inicjowanych
przez K-POT lub odbywajacych sie z udziatem K-POT.

Opracowanie:

Karolina Druzynska
Agnieszka Kowalkowska


http://www.k-pot.pl/

