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PLAN DZIALAN K-POT 2021

Cele

- wspieranie proceséw tworzenia turystycznych regionalnych marek terytorialnych wojewddztwa

oraz lokalnych markowych produktéw turystycznych,

- zintegrowana komunikacja marketingowa turystycznej marki wojewddztwa ,, Kujawsko-Pomorskie

Konstelacje dobrych miejsc”,

- koordynacja wspotpracy i komunikacji w gronie cztonkéw K-POT i innych zainteresowanych rozwojem

turystyki w wojewddztwie,
- podnoszenie kompetencji kadr turystyki,

- komercjalizacja waloréw turystycznych poprzez zachecanie do tworzenia nowych produktow

turystycznych (szkolenia, warsztaty, prezentacja dobrych praktyk),

- badanie oraz interpretacja danych nt. ruchu turystycznego w woj. kujawsko-pomorskim na potrzeby

tworzenia strategii dziatan organizacji (zarzadzanie, promocja),

- integracja dziatan K-POT i Departamentu Turystyki UM w staraniach nad uwzglednieniem turystyki

w Regionalnym Programie Operacyjnym (nowy okres programowania, do 2027 r.),

- promocja wojewddztwa w kraju i zagranica,

- lobbowanie na rzecz turystyki.

Dziatania/narzedzia

=  wizyty studyjne i fam-trip dla touroperatoréw; prasowe dla przedstawicieli medidw, w tym
blogosfery,

= wspotpraca z biurami podrézy (krajowe i regionalne),

= spotkania branzy turystycznej,

= prace Zespotu Kreatywnego,



wspotpraca z FROT, POT i ZOPOT /edukacja, konkursy, akcje i kampanie promocyjne, organizacja
wizyt studyjnych/,

katalog ,Kujawsko-Pomorskich Konstelacji dobrych miejsc”,

nowy portal turystyki www.kujawsko-pomorskie.travel,

aplikacja ,,Paszport Turystyczny. Kujawsko-Pomorskie Konstelacje dobrych miejsc”,

witryna stowarzyszenia - www.k-pot.pl,

targi branzowe i inne wydarzenia wystawiennicze i/lub wirtualne - reprezentacja ,Konstelacji
dobrych miejsc”,

kampanie w mediach tradycyjnych i internetowych.

Projekty/kampanie/partnerstwa:

10. Edycja paszportu turystycznego - APLIKACJA 2021 — PASZPORT DO PRZESZtOSCI — nowos¢:
questy (Bydgoszcz, Torun, Inowroctaw, Chetmno, Pojezierze Brodnickie, Bory Tucholskie, Patuki)
- ok. 60 miejsc, 7 Konstelacji.

Budujemy marke BORY TUCHOLSKIE — wniosek ztozony do Ministerstwa Rozwoju, Pracy
i Technologii (brak finansowania). Wspétpraca K-POT oraz Powiatéw Tucholskiego i Swieckiego —
realizacja w montazu finansowym. Zadanie zostanie powierzone agencji Locativo z Krakowa.
Whniosek do Programu Rozwoju Organizacji Obywatelskich (PROO) - dot. Rozwoju organizacji —

brak finansowania.

V. Wspotpraca przy VIl Kujawsko-Pomorskim Forum Turystyki Wiejskiej ,,Historia dzieje sie dzis”,
organizowanym przez Kujawsko-Pomorski Osrodek Doradztwa Rolniczego w Minikowie oraz
Urzad Marszatkowski dept. Rolnictwa;

V. Wspdtpraca z POT - Konsorcjum Polskie Szlaki Kulinarne: ogélnopolska kampania ,,Jak smakuje
Polska?”.

VI. Wspdtpraca z koordynatorem szlaku kulinarnego ,,Niech Cie Zakole” w projekcie KOWR ,,Piknik
z truflg wsrdod mies - jagniecing” - markowy kulinarny produkt lokalny - atut i szansa turystyki
kulinarnej.

Konkursy

Certyfikat POT, Ztoty Certyfikat POT, Certyfikat Internautéw,
Grywalizacja — w ramach 10. edycji Paszportu Turystycznego,
Turystyczne Mistrzostwa Polski Blogeréw — konkurs POT i ROTéw,

Realizacja wyciek — nagrdéd z konkursu ,,Ambasadorzy Matych Ojczyzn 2019”.



Szkolenia/warsztaty

= Akademia Lideréw Turystyki, we wspotpracy z Forum ROT (finansowanie z MRPIT),

= warsztaty dla obstugi punktéw IT, w ramach porozumienia z POT,

= bezptatny kurs kompetencyjny dla pilotéw wycieczek POT, we wspdtpracy z Forum Regionalnych
Organizacji Turystycznych: piloci wycieczek specjalizujgcy sie w wyjazdach majg mozliwos¢ zdobycia
wiedzy nt. waloréw turystycznych 16 wojewddztw oraz informacji na temat specyfiki pracy w Polsce.

= Locativo — warsztaty podsumowujgce budowanie marki Bory Tucholskie dla cztonkéw K-POT.

Spotkania branzowe i cztonkowskie

= Walne Zebranie Cztonkéw K-POT (maj),
= Zespodt Kreatywny K-POT,

= Spotkanie szkoleniowo — integracyjne cztonkéw K-POT - podsumowanie roku (grudzien).

Wspétpraca branzowa/instytucjonalna

= Dept. Turystyki w Urzedzie Marszatkowskim WK-P:
- badania ruchu turystycznego 2019 (Selectivv), Zesp6t Uczelniany K-POT (4 uczelnie),
- wspotpraca przy projekcie Digitourism; program rozwoju turystyki (Landbrand).

= Dept. Promocji Wojewddztwa UM WK-P:
- katalog wizerunkowy wojewddztwa — , Konstelacje dobrych miejsc” (zdjecia D. Pach),

- seria przewodnikdw Pascala — miasta prezydenckie.

= Polska Organizacja Turystyczna, w tym Zagraniczne Osrodki POT,

= Forum ROT oraz Regionalne Organizacje Turystyczne (WIkp. Organizacja Turystyczna — partnerski
projekt KSOW — dobre praktyki na obszarach wiejskich — 4 wojewddztwa),

= Biura podrézy: Travel Projekt z Warszawy (Kujawy dla niemieckich rolnikéw + przekrojowa oferta
wojewddztwa na rynek niemiecki) oraz AB Poland z Warszawy (trasa rowerowa dla turystéow
krajowych),

= Polska Izba Turystyki oddziat Bydgoszcz,

* |zba Gospodarcza Hotelarstwa Polskiego,

= Krajowa Sie¢ Obszaréw Wiejskich — sekretariat w Toruniu,

= Dziedzictwo Kulinarne Kujaw i Pomorza,

= Regionalny Osrodek Pomocy Spotecznej Torun — Podmioty Ekonomii Spotecznej (turystyka),

= Serwis www.co i gdzie.pl (komercyjnie) — w ramach integracji portali; wspdtpraca ekspercka (portale

sprzedazowe na rynku polskim).



Studytour/studypress

=  Wspotpraca z POT, ZOPOT (gt. Berlin), biurami podrézy;

= Planowane wizyty: Czeska TV (czerwiec), Niemcy (lipiec).

PR/MR
=  Wspodtpraca z mediami regionalnymi, lokalnymi i ogélnopolskimi — komunikaty prasowe, wywiady,
tresci do artykutow;
=  Wspotpraca z blogerami i celebrytami;
= Udziat w wywiadach oraz audycjach radiowych i telewizyjnych;
= W ramach kampanii ,Paszport Turystyczny” regularny mailing komunikatéw nt. miejsc i wydarzen

,paszportowych” redagowanych w formie storytellingu.

Efekty: zaktadka ,,Media o nas” na www.k-pot.pl.

Inne

- Przyjecie nowego statutu K-POT, aktualizacja i korekta dokumentéw organizacji;
- regionalny program marketingowy: Konstelacja Odkrywcéw Kosmosu.

Opracowata: Agnieszka Kowalkowska


http://www.k-pot.pl/

