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WSPÓLNA PRACA ZAWSZE POPŁACA
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WYZWANIA PROJEKTOWE 

• Jak zwiększyć rozpoznawalność 

Pałuk?

• Jak wykorzystać efekt Biskupina z 

korzyścią dla całego regionu?

• Jak zachęcić do współpracy

lokalną branżę turystyczną?

• Jaką opowieścią/ideą przewodnią 

zintegrować region?
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ATRYBUTY MARKI PAŁUKI

Biskupin – kanon 
szkolny

Przyroda i 
krajobraz

Historia i 
dziedzictwo

Różnorodność Kompaktowość 

Rozpoznawalność 
atrakcji regionu w 

turystyce grup 
szkolnych
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TURYSTYKA NA PAŁUKACH

Wiodące typy 
turystyki na 

Pałukach

Turystka 
aktywna

Turystyka 
kulturowa 

i poznawcza 

Turystyka 
edukacyjna
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Przykład: Kujawy jako centrum srebrnej turystyki

MARKA PARASOLOWA – OD ROZPROSZENIA DO STRUKTURY
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...........

Specjalizacja 
regionu

Trendy 

Zasoby

Konkurencja
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ZMIANA PERSPEKTYWY

Pałuki jako region szkolny 

Pałuki jako region edukacyjny
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CZYM JEST TURYSTYKA EDUKACYJNA?

• Aktywności sprzyjające zdobywaniu 

wiedzy o świecie.

• Zdobywanie wiedzy poprzez 

doświadczenie, nauka w działaniu.
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CZYM JEST TURYSTYKA EDUKACYJNA?

• Aktywności sprzyjające dostarczaniu 

wiedzy o świecie.

• Zdobywanie wiedzy poprzez 

doświadczenie, nauka w działaniu.

• Tworzenie przestrzeni uczących 

wokół miejsc dziedzictwa i innych 

atrakcji (wykorzystanie bogatego 

kontekstu).

• Realizacja trendu edutainment.

Fot: visite.pl

Fot: https://muzeummydla.pl/
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FORMY TURYSTYKI EDUKACYJNEJ

Uzupełnienie lokalnych walorów 
turystycznych o ofertę edukacyjną 
(interpretacja dziedzictwa).

Wyjazdy grupowe o charakterze 
dydaktycznym (np. zielone szkoły, 
wycieczki tematyczne).

Podróże indywidualne wpisujące 
się w trend uczenia się przez całe 
życie (long life learning).
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kompaktowy region 

aktywnej edukacji 

POZYCJONOWANIE MARKI PAŁUKI

FORMA:

TREŚĆ:
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„Lokalni pasjonaci integrują się i są 

włączani w działania turystyczne, np. jako 

przewodnicy. Leśniczy oprowadzający po 

ścieżce przyrodniczej, ksiądz proboszcz 

oprowadzający po kościele w Wylatowie”

PAŁUKI ZA 7 LAT
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GRUPY DOCELOWE

Grupy 
zorganizowane 

dzieci i młodzieży 

Rodziny z dziećmi

Grupy 
zorganizowane 

dorosłych
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OFERTA DO SCALENIA

Obiekty 

Szlaki 
kulturowe 

Walory 
przyrodniczo-
edukacyjne 

Infrastruktura 
turystyczna

Wydarzenia 
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• Jan i Jędrzej Śniadeccy 

• Początki prasy kobiecej 

(Krzyccy)

• Jan Czochralski

• Tradycje ziemiańskie 

• Dziedzictwo industrialne 

• Folklor pałucki

• itd.

DZIEDZICTWO DO WYKORZYSTANIA
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Kategoria: angażująca forma zdobywania wiedzy 

KONKURENCI I PRZEWAGI KONKURENCYJNE PAŁUK

Regiony i miejscowości 
turystyczne z ofertą edukacyjną 

Centra nauki

Parki edukacyjne

Uniwersytety dzieci

Muzea interaktywne 

Kompaktowość regionu 

Różnorodność i komplementarność 
prezentowanych zagadnień 

Aktywnie w naturze 

Autentyczność zasobów 

Zasoby dla edukacji 
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ZDANIE POZYCJONUJĄCE MARKI PAŁUKI

Dla poszerzających horyzonty Pałuki

Grupa docelowa Produkt / usługa

to kreatywny i kompetentny region

Charakter marki Obszar kompetencji

który gwarantuje rozwój dzięki zbilansowanej dawce wiedzy i aktywności, 

Obietnica marki

ponieważ jest kompaktowy, a jego oferta jest wielowymiarowa, 

komplementarna (wiedza, kultura, rekreacja), oparta na tradycjach edukacyjnych i autentycznych walorach, 

Uzasadnienie 

w odróżnieniu od centrów nauki, które stawiają na intensywność doznań i prezentują wiedzę 

w oderwaniu od naturalnego środowiska. 

Konkurencja i jej obietnica
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PIRAMIDA MARKI PAŁUKI

Gwarancja rozwoju 
dzięki zbilansowanej 

dawce wiedzy i aktywności

Kompaktowy region 
aktywnej edukacji

Pasja        Przygoda

Wielowymiarowa        Kreatywna        
Kompetentna

Biskupin – kanon szkolny      Przyroda i krajobraz     
Historia i dziedzictwo       Kompaktowość

Różnorodność atrybuty

cechy osobowości 

wartości 

pozycjonowanie 

obietnica 



Architektura marki 
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ARCHITEKTURA MARKI

Kierunki  strategiczne 

KOMUNIKACJA

Stworzenie wizerunku Pałuk jako 
wiodącego w kraju regionu 

aktywnej edukacji 

OFERTA

Wykreowanie wspólnej na 
poziomie regionu oferty aktywnej 

edukacji 

ROZWÓJ KOMPETENCJI

Rozwój kompetencji zawodowych 
przedstawicieli lokalnej branży 

turystycznej pod kątem tworzenia i 
promocji wspólnej oferty aktywnej 

edukacji

Akademia Pałuki
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AKADEMIA PAŁUKI

• Akademia Pałuki to podstawowy produkt 

marki regionalnej.

• Akademię Pałuki można określić jako 

„parasol”, który obejmuje produkty, 

budujące markę.

• Akademia Pałuki to forma organizacyjna 

dla wdrożenia strategii a zarazem pomysł na 

wyrazisty punkt wizerunku regionu.



Laukpauk Presentation | www.yourwebsite.com 23

AKADEMIA PAŁUKI - WYZWANIA

• jak wykorzystać potencjał (zasoby) 
regionu, by stworzyć ofertę 
edukacyjną dla grup i indywidualnych 
odbiorców?

Oferta

• jak świadczyć oferty edukacji aktywnej 
w regionie w sposób podążający za 
aktualnymi trendami w tym zakresie?

Rozwój 
kompetencji 

• jak sprawić, by edukacja aktywna 
stała się rozpoznawalną w kraju i za 
granicą cechą regionu i budowała jego 
wizerunek wśród odbiorców 
zewnętrznych i mieszkańców?

Komunikacja
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Jak wykorzystać potencjał (zasoby) 

regionu, by stworzyć ofertę 

edukacyjną dla grup indywidualnych 

odbiorców?

1. Stworzenie modelu biznesowego

2. Rozeznanie potencjału regionalnych 

atrakcji do tworzenia ofert aktywnej 

edukacji

3. Tworzenie i testowanie ofert 

edukacyjnych w regionie

4. Stworzenie katalogu ofert

AKADEMIA PAŁUKI: OFERTA
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Jak świadczyć oferty edukacji 

aktywnej w regionie w sposób 

podążający za aktualnymi trendami w 

tym zakresie?

1. Wizyty studyjne w wybranych 

miejscach aktywnej edukacji 

2. Szkolenie i rozwój kadr dla 

produktów edukacyjnych

3. Pozyskiwanie i rozwijanie metodyki 

edukacji opartej o region i jego 

zasoby

4. Pozyskiwanie know-how i ekspertów 

w zakresie trendów edukacyjnych

AKADEMIA PAŁUKI: ROZWÓJ KOMPETENCJI

Fot: http://www.radiopik.pl/2,87755,paluki-nie-za-duze-nie-za-male-turystycznie-dosk
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Jak sprawić, by edukacja aktywna stała się rozpoznawalną w kraju i za 

granicą cechą regionu i budowała jego wizerunek wśród odbiorców 

zewnętrznych i mieszkańców?

AKADEMIA PAŁUKI: KOMUNIKACJA

1. Strategia komunikacji marki

Pałuk

2. Pozyskiwanie partnerów

organizacyjnych i strategicznych.

3. Organizacja wydarzenia

branżowego w zakresie edukacji

aktywnej.

4. Dystrybucja ofert, stworzenie

kanałów komunikacji z odbiorcami

zewnętrznymi i wewnętrznymi AP.
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AKADEMIA PAŁUKI: STRUKTURA OFERTOWA

Akademia Pałuki 

Oferta zewnętrzna

Grupy 
zorganizowane 

dzieci i 
młodzieży

Grupy 
zorganizowane 

dorosłych

Rodziny z 
dziećmi

Oferta 
wewnętrzna

Przewodnicy, 
edukatorzy, 
animatorzy

Organizatorzy 
ofert edukacji 

aktywnej
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ORGANIZATORZY OFERT TURYSTYKI AKTYWNEJ

Rekomendacja: Forum Edukacji 

Aktywnej – wydarzenie branżowe

• Wydarzenie, które przyciąga 

przedstawicieli różnych branż 

zaangażowanych w działania na rzecz 

edukacji aktywnej z regionu i spoza. 

Akademia Pałuki 

Oferta zewnętrzna

Grupy 
zorganizowane 

dzieci i młodzieży

Grupy 
zorganizowane 

dorosłych
Rodziny z dziećmi

Oferta wewnętrzna

Przewodnicy, 
edukatorzy, 
animatorzy

Organizatorzy 
ofert edukacji 

aktywnej
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PRZEWODNICY, EDUKATORZY, ANIMATORZY

Rekomendacja: Pałucka Szkoła 

Aktywnych Edukatorów - cykl 

warsztatów w formie szkolenia w 

działaniu.

• Zajęcia prowadzone w poszczególnych 

miejscach i obiektach 

zainteresowanych świadczeniem ofert 

edukacji aktywnej w regionie. 

Akademia Pałuki 

Oferta zewnętrzna

Grupy 
zorganizowane 

dzieci i młodzieży

Grupy 
zorganizowane 

dorosłych

Rodziny z 
dziećmi

Oferta wewnętrzna

Przewodnicy, 
edukatorzy, 
animatorzy

Organizatorzy 
ofert edukacji 

aktywnej
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Rekomendacja: Pałucka Trasa Edukacyjna – trasa 

dla rodzin z książką – interaktywnym 

przewodnikiem

• Regionalna ścieżka, edukacyjno – przygodowa, 

która oferuje możliwość zdobycia nowych 

kompetencji poprzez wykonywanie w terenie zadań 

aktywizujących całą rodzinę. 

Akademia Pałuki 

Oferta zewnętrzna

Grupy 
zorganizowane 

dzieci i 
młodzieży

Grupy 
zorganizowane 

dorosłych

Rodziny z 
dziećmi

Oferta 
wewnętrzna

Przewodnicy, 
edukatorzy, 
animatorzy

Organizatorzy 
ofert edukacji 

aktywnej

RODZINY Z DZIEĆMI
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Rekomendacja: Dni Edukacji Aktywnej 

• Weekendowe wydarzenie, 

przebiegające w różnych atrakcjach i 

miejscach dziedzictwa regionu. 

Akademia Pałuki 

Oferta zewnętrzna

Grupy 
zorganizowane 

dzieci i młodzieży

Grupy 
zorganizowane 

dorosłych
Rodziny z dziećmi

Oferta wewnętrzna

Przewodnicy, 
edukatorzy, 
animatorzy

Organizatorzy 
ofert edukacji 

aktywnej

GRUPY ZORGANIZOWANE DOROSŁYCH
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Rekomendacja: Pałucki tydzień dla szkół – oferta 

dla lokalnych szkół 

• Program wydarzeń adresowanych do grup 

szkolnych, w formie zajęć, spotkań i warsztatów. 

Akademia Pałuki 

Oferta zewnętrzna

Grupy 
zorganizowane 

dzieci i 
młodzieży

Grupy 
zorganizowane 

dorosłych

Rodziny z 
dziećmi

Oferta 
wewnętrzna

Przewodnicy, 
edukatorzy, 
animatorzy

Organizatorzy 
ofert edukacji 

aktywnej

GRUPY ZORGANIZOWANE DZIECI I MŁODZIEŻY



Model zarządzania
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Kompleksowe zarządzanie zintegrowanym systemem 

produktów pozwala zarekomendować centralny 

model zarządzania.

CENTRALNY MODEL ZARZĄDZANIA

Biuro 
koordynatora

Twórcy ofert
Regionalny 

touroperator
Wsparcie 

metodyczne
Wsparcie 

rozwojowe
Wsparcie 

promocyjne
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MARKA PARASOLOWA 3K – OBSZARY ZARZĄDZANIA

• zapewnia spójność i długofalowość podjętych 
działań. Odpowiedzialność za kreację, 
funkcjonowanie i rozwój Akademii Pałuki 
spoczywa na koordynatorze marki.Koordynacja

• podkreśla ogromną rolę współpracy pomiędzy 
wszystkimi podmiotami wchodzącymi w skład 
marki. Jest to współpraca oparta na zaufaniu i 
podnoszeniu jakości oferowanych usług. 
Wszystkie te podmioty funkcjonują w sieci 
powiązań i współpracy.

Kooperacja

• gwarantuje wszystkim podmiotom 
zaangażowanym w budowę marki Pałuki dostęp 
do informacji, wiedzy oraz możliwość udziału w 
wyznaczaniu kierunków rozwoju i 
profesjonalizacji marki.

Komunikacja
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KOORDYNACJA

• współpraca z partnerami w zakresie 
szkolenia kadr oraz pozyskiwania 
know-how w zakresie aktualnych 
trendów edukacyjnych

KIERUNEK 
STARTEGICZNY: 

Rozwój 
kompetencji

• informowanie i promowanie oferty 
Akademii Pałuki w imieniu wszystkich 
partnerów, dbanie o atrakcyjność i 
różnorodność ofert

KIERUNEK 
STRATEGICZNY: 

Oferta

• konsolidowanie i standaryzacja 
działań pomiędzy wszystkimi 
partnerami, komunikacja pomiędzy 
podmiotami, konstruowanie oferty

KIERUNEK 
STRATEGICZNY: 

Komunikacja
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KOOPERACJA

Biuro 
koordynatora

Twórcy ofert

Muzea
Lokalne instytucje 

kultury
Właściciele 
obiektów

Przewodnicy 
turystyczni, 
edukatorzy i 
animatorzy

Regionalny 
touroperator

Wsparcie 
metodyczne

Wsparcie 
rozwojowe

JST Organizacje Biznes
Branża noclegowa 
i gastronomiczna

Wsparcie 
promocji 

ponadregionalnej
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KOMUNIKACJA

• pomiędzy koordynatorem, a pozostałymi podmiotami 
funkcjonującymi w ramach Akademii Pałuki

• informacja

• konsultacja

• decydowanieKomunikacja 
wewnętrzna

• z odbiorcami ofert

•z interesariuszami:

• eduinfluencerzy

• oferty z obszaru turystyki w bliskiej lokalizacji Pałuk

•instytucje i organizacje wspierające rozwój aktywnej edukacji

• instytucje w woj. kujawsko-pomorskim wspierające rozwój 
nauczycieli i edukatorów

• organizacje pozarządowe w bliskiej lokalizacji Pałuk 
wspierające aktywną edukację

• wydarzenia rangi krajowej poświęcone aktywnej edukacji

Komunikacja 
zewnętrzna
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PODZIAŁ KOMPETENCJI

OBSZARY 
ZARZĄDZANIA 
MARKĄ

DZIAŁANIA WDROŻENIOWE PODMIOTY ZAANGAŻOWANE

KOORDYNACJA 
(oferta)

Przeprowadzenie rozeznania w potencjale 
regionalnych atrakcji (stworzenie bazy miejsc, 
atrakcji, osób i organizacji)

Koordynator, regionalny touroperator, wsparcie 
rozwojowe

Edycja testowa Akademii Pałuki w wybranych 
obiektach

Koordynator, twórcy oferty, regionalny 
touroperator, wsparcie metodyczne

Pozyskanie kadr – wyłonienie 
edukatorów/ekspertów/wolontariuszy

Koordynator, twórcy oferty, wsparcie metodyczne

Tworzenie, testowanie i ewaluowanie 
programów edukacyjnych dla atrakcji Pałuk

Koordynator, twórcy obiektów, regionalny touroperator, 
wsparcie metodyczne

Przygotowanie pakietów ofert edukacyjnych 
adresowanych do konkretnych grup odbiorców

Koordynator, twórcy obiektów, regionalny touroperator, 
wsparcie rozwojowe

Ewaluacja edycji testowej Akademii Pałuk Koordynator, twórcy oferty, regionalny touroperator, 
wsparcie metodyczne

Rozpoczęcie współpracy z regionalnym 
touroperatorem

Koordynator, wsparcie rozwojowe
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PODZIAŁ KOMPETENCJI

OBSZARY 
ZARZĄDZANIA 
MARKĄ

DZIAŁANIA WDROŻENIOWE PODMIOTY ZAANGAŻOWANE

KOOPERACJA 
(rozwój 
kompetencji)

Szkolenie i rozwój kadr dla produktów edukacyjnych Koordynator, wsparcie metodyczne, 
wsparcie rozwojowe

Wypracowywanie własnych metod i modeli edukacji opartej o 
region i jego zasoby

Koordynator, regionalny touroperator, 
wsparcie metodyczne

Pozyskiwanie know-how w zakresie aktualnych trendów 
edukacyjnych

Koordynator, twórcy obiektów, wsparcie 
metodyczne

Pozyskiwanie ekspertów w zakresie nowoczesnych form 
edukacyjnych

Koordynator, wsparcie metodyczne

Badanie rynku edukacji aktywnej Koordynator

Udział w międzynarodowych sieciach związanych z edukacją i 
metodyką

Koordynator

Rozpoczęcie współpracy ze wsparciem metodycznym Koordynator, twórcy oferty

Przygotowanie kanwy biznesowej dla Akademii Pałuki (BMC) Koordynator, regionalny touroperator, 
wsparcie rozwojowe
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PODZIAŁ KOMPETENCJI

OBSZARY 
ZARZĄDZANIA 
MARKĄ

DZIAŁANIA WDROŻENIOWE PODMIOTY ZAANGAŻOWANE

KOMUNIKACJA Komunikowanie Pałuk jako centrum kompetencji edukacyjnych (region 
edukacyjny)

Koordynator, regionalny touroperator, wsparcie promocyjne, wsparcie 
rozwojowe

Pozyskiwanie patronatów (rozpoznawalne osoby z obszaru swojej 
specjalizacji z kraju i zagranicy)

Koordynator, wsparcie promocyjne

Twarz regionu aktywnej edukacji – wyłonienie i wykreowanie osoby, 
która będzie reprezentowała Akademię Pałuki w obiegu medialnym

Koordynator, wsparcie metodyczne, wsparcie promocyjne

Pozyskiwanie partnerów organizacyjnych, wyłonienie partnerów 
strategicznych

Koordynator, wsparcie metodyczne, wsparcie rozwojowe

Organizacja wydarzenia branżowego, które pozwoli budować wizerunek 
regionu jako centrum kompetencji w zakresie edukacji aktywnej

Koordynator, twórcy oferty, regionalny touroperator, wsparcie metodyczne, 
wsparcie promocyjne, wsparcie rozwojowe

Stworzenie katalogu ofert (pakiety) Koordynator, twórcy oferty, regionalny touroperator, wsparcie rozwojowe

Stworzenie platformy on-line poświęconej aktywnej edukacji w regionie 
(baza wiedzy, katalog ofert, możliwością rezerwacji usług)

Koordynator, regionalny touroperator, wsparcie promocyjne, wsparcie 
rozwojowe

Powołanie „programu lojalnościowego” Akademii Pałuki Koordynator, regionalny touroperator, wsparcie promocyjne, wsparcie 
rozwojowe

Stworzenie identyfikacji graficznej Akademii Pałuk Koordynator, wsparcie promocyjne

Strategia komunikacji w Akademii Koordynator, regionalny touroperator, wsparcie promocyjne

Przeprowadzenie kampanii promocyjnej programu Akademia Pałuki Koordynator, regionalny touroperator, wsparcie promocyjne, wsparcie 
rozwojowe

Zaznaczenie obecności Akademii Pałuki w przestrzeni mediów i w 
Internecie

Koordynator, regionalny touroperator, wsparcie promocyjne, wsparcie 
rozwojowe



Laukpauk Presentation | www.yourwebsite.com 42

Inkubator

Początkowy etap wdrażania strategii. Na 

tym etapie prowadzone są działania 

przygotowawcze i rozwojowe. Część ofert, 

które mają złożyć się na działania regionu 

aktywnej edukacji jest tutaj testowana i 

inkubowana – prowadzona w 

warunkach ochronnych, by dać im szansę 

rozwoju, przyciągania interesariuszy, 

odbiorców i sprawdzania rozwiązań.

ETAP 1

pozyskanie lokalnych organizatorów 
ofert

stworzenie wokół koncepcji 
grupy zaangażowanych interesariuszy

stworzenie strategii wizerunkowej

zdobycie wsparcia ekspertów i 
pozyskanie know-how w 

zakresie aktywnej edukacji

przygotowanie i realizacja pierwszych 
testowych ofert (np. dla lokalnych 

szkół i mieszkańców regionu)
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HARMONOGRAM ETAP 1 (inkubator)

DZIAŁANIA WDROŻENIOWE

Przeprowadzenie rozeznania w potencjale regionalnych atrakcji (stworzenie bazy miejsc, atrakcji, 
osób i organizacji)

Pozyskanie kadr – wyłonienie edukatorów/ekspertów/wolontariuszy

Rozpoczęcie współpracy z regionalnym touroperatorem

Pozyskiwanie ekspertów w zakresie nowoczesnych form edukacyjnych

Badanie rynku edukacji aktywnej

Rozpoczęcie współpracy ze wsparciem metodycznym

Przygotowanie kanwy biznesowej dla Akademii Pałuki (BMC)

Pozyskiwanie partnerów organizacyjnych, wyłonienie partnerów strategicznych

Stworzenie identyfikacji graficznej Akademii Pałuki

Opracowanie strategii komunikacji marketingowej Akademii Pałuki
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Pilotaż – uruchomienie działań strategii

Na tym etapie wytworzone w okresie 

inkubacji działania są wdrażane w 

kontakcie z rynkiem. Założenia regionu 

aktywnej edukacji i Akademia Pałuki 

są komunikowane na zewnątrz, znajdują 

odbiorców i sprawdzane jest ich działanie.

ETAP 2

powołanie Akademii 
Pałuki (w formie zgodnej z 

przyjętą strategią marketingową)

pozyskanie i 
przygotowanie kadr

przeprowadzenie pierwszych 
testowych ofert Akademii Pałuki 

(także dla odbiorców 
spoza regionu)
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HARMONOGRAM ETAP 2 (pilotaż)

DZIAŁANIA WDROŻENIOWE

Edycja testowa Akademii Pałuki w wybranych obiektach

Ewaluacja edycji testowej Akademii Pałuki

Tworzenie, testowanie i ewaluowanie programów edukacyjnych dla atrakcji Pałuk

Przygotowanie pakietów ofert edukacyjnych adresowanych do konkretnych grup odbiorców

Szkolenie i rozwój kadr dla produktów edukacyjnych

Pozyskiwanie patronatów (rozpoznawalne osoby z obszaru swojej specjalizacji z kraju i zagranicy)

Stworzenie katalogu ofert (pakiety)

Zaznaczenie obecności Akademii Pałuki w przestrzeni mediów i w Internecie

Pozyskiwanie know-how w zakresie aktualnych trendów edukacyjnych

Stworzenie platformy on-line poświęconej aktywnej edukacji w regionie (baza wiedzy, katalog ofert, 
możliwością rezerwacji usług)

Przeprowadzenie kampanii promocyjnej programu Akademia Pałuki
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Rozruch

Zaawansowany etap wdrażania strategii. Finałowy 

okres wdrażania strategii to wprowadzanie Akademii 

Pałuki na rynek. Oferty są tutaj komunikowane i 

sprzedawane klientom, Pałuki wchodzą w rolę 

centrum kompetencji w zakresie aktywnej edukacji.

ETAP 3

organizacja wydarzenia branżowego

realizacja 
kampanii promocyjnej Akademii 

Pałuki

uruchomienie katalogu ofert

realizacja ofert na rynku 
turystyki edukacyjnej

pozyskanie ponadlokalnych 
partnerów i udział w sieciach 

współpracy i wymiany doświadczeń
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HARMONOGRAM ETAP 3 (rozruch)

DZIAŁANIA WDROŻENIOWE

Pozyskiwanie know-how w zakresie aktualnych trendów edukacyjnych

Stworzenie platformy on-line poświęconej aktywnej edukacji w regionie (baza wiedzy, katalog ofert, 
możliwością rezerwacji usług)

Przeprowadzenie kampanii promocyjnej programu Akademia Pałuki

Wypracowywanie własnych metod i modeli edukacji opartej o region i jego zasoby

Udział w międzynarodowych sieciach związanych z edukacją i metodyką

Komunikowanie Pałuk jako centrum kompetencji edukacyjnych (region edukacyjny)

Twarz regionu aktywnej edukacji – wyłonienie i wykreowanie osoby, która będzie reprezentowała 
Akademię Pałuki w obiegu medialnym

Organizacja wydarzenia branżowego, które pozwoli budować wizerunek regionu jako centrum 
kompetencji w zakresie edukacji aktywnej

Powołanie „programu lojalnościowego” Akademii Pałuki
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DZIĘKUJEMY

Kontakt:

Adam Kałucki

a.kalucki@locativo.pl

www.locativo.pl

mailto:a.kalucki@locativo.pl

