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GENEZA POWSTANIA CLAIMU
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Hasto ,wszystko przed Toba” to pozytywny przekaz dotyczacy lepszej przysztosci. Zwigzek frazeologiczny, ktorego uzywa sie, gdy chce sie
komus uswiadomic, ile jeszcze czeka go przygod, mozliwosci. Dyskretne pocieszenie dla gtownej grupy komunikacyjnej marki Kujawy - seniorow,
ktérzy oczekujg wsparcia i stow zachety. Propozycja by na reszte zycia popatrzyli z optymizmem. Metatorycznie okresla rozlegty i ptaski krajobraz
Kujaw. Komunikuje mnogosc¢ atrakcji, ktore region ma do zaoferowania, kojarzy sie tez z suto zastawionym kujawskim stotem.

Locativo, “Strategia marki Kujawy”, grudzien 2019



GENEZA POWSTANIA LOGO

Kujawy. Inspirujg bogactwem naturalnym i kulturowym. Miejsce “pod stoncem”, do ktorego prowadzi droga ciggngca sie wsrod malowniczych pal
rzepaku. W identyfikacji wizualnej potgczylismy to, co unikatowe i jedyne dla Kujaw. Motywy florystyczne zaczerpniete z regionalnych wycinanek,
nawigzania do naszego dobra kulinarnego oraz petne obietnic zaproszenie do odkrywania historii regionu.

Hasto ,wszystko przed Tobg” to pozytywny przekaz dotyczacy lepszej przysztosci. Zwigzek frazeologiczny, ktérego uzywa sie, gdy chce sie
komus uswiadomic, ile jeszcze czeka go przygod, mozliwosci. Dyskretne pocieszenie dla gtownej grupy komunikacyjnej marki Kujawy - seniorow,
ktérzy oczekujg wsparcia i stéw zachety. Propozycja, by na reszte zycia popatrzyli z optymizmem. Metaforycznie okresla rozlegty i ptaski krajobraz
Kujaw. Komunikuje mnogos¢ atrakcji, ktore region ma do zaoferowania, kojarzy sie tez z suto zastawionym kujawskim stotem.



PODSTAWOWE WERSJE LOGO




PODSTAWOWE WERSJE LOGO

wersja monoc hromatyczna wersja achromatyczna

wersja monochromatyczna negatywowa wersja achromatyczna negatywowa




PODSTAWOWE WERSJE LOGO

wersja monochromatyczna zlocona
w przypadku braku mozliwosci hot stampingu

uzywamy koloru PANTONE 871C




KOLORYSTYKA

kolory podstawowe

PANTONE 661 C
CMYK:100-75-0-0
RGB: 0 - 64 - 255

PANTONE 103 C
CMYK:15-15-100-0
RGB:217-217-0

PANTONE 871 C
CMYK: 20 - 25- 60 - 25
RGB: 173 - 153 - 100

PANTONE 179-14 C
CMYK:0-0-0-90
RGB: 25 - 25 - 25

kolory dodatkowe

PANTONE 179-9 C
CMYK:0-0-0-50
RGB: 128 - 128 - 128

PANTONE 2727C
CMYK: 60-40-0-0
RGB: 102 - 153 - 255

PANTONE Black 6 C
CMYK:0-0-0-100
RGB:o-0-0

PANTONE 610 C
CMYK:5-5-50-0
RGB: 242 - 242 - 128



POLE PODSTAWOWE | OCHRONNE




WIELKOSC MINIMALNA LOGO
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Wysokos¢ minimalna logo z hastem 30 mm
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Wysokos¢ minimalna logo w wersji monohromatycznej bez hasta 15 mm %




TYPOGRAFIA

Logo wykorzystuje rodzing font Neutraface 2 Text Bold.

Aa

Neutraface 2 Text Bold

AABCDEEFGHIJKLEMNOOPRSTUWYXZZZ
agbcdefghijkltmnoéprtuwxyzzz
123456789@#$% " &*()_+{}:" «>?!

Jako uzupetnienie materiatéw graficznych
zaleca sie stosowanie Neutratace 2 Text Book.

Aa

Neutratace 2 Text Book

AABCDEEFGHIJKLEMNOOPRSTUWYXZZZ
agbcdefghijkltmnodprtuwxyzzz
123456789 @#%$% " &*()_+{}:"<>?!

11.

Zastosowanie tej samej rodziny fontéw w tytutach i podtytutach zapewnia
jednolity charakter, a font Adobe Garamond Pro Regular idealnie nadaje si¢
do dtuzszych tekstow.

Aa

Adobe Garamond Pro Regular

AABCDEEFGHIJKLEMNOOPRSTUWYXZZZ
agbcdefghijkltmnoéprruwxyzzz
123456789@#%$%N&* () _+{}:"<>?!

Font dear Joe 6 myery na qpatowaniach w nazwach pudutitow.

Aa

dear Joe 6

AABCDEE FGHIATELEMNO OPRSTU W X777
aqb cde/fy higtlbmnodpriuwxyzzz

123456789@* 3%~ 4% () _+3 5" ¢>?!




NIEDOPUSZCZALNE MODYFIKACJE

nie umieszczac na zdjeciach

nie stosowac na ttach

niezalecanych

KUJAWY

_J
GO

przed toba

korzystac tylko
z dopuszczalnych uktadéw
typografii logo
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zachowywac
pole ochronne logo
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nie zmienia¢ zadnych koloréw
sktadowych logo
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nie stosowac gradientu
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skalowa¢ proporcjonalnie
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zachowac wielkosé
minimalng

nie zmieniac osi ustawienia

ani nie znieksztatcac
w zaden sposéb



DODATKOWE ELEMENTY GRAFICZNE

Fragmenty logo o delikatnym stopniu nasycenia

13.

Ornamenty zbudowane z logo




WYKORZYSTANIE LOGO NA ROZNYCH MATERIAELACH
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WYKORZYSTANIE LOGO NA ROZNYCH MATERIAELACH
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WYKORZYSTANIE LOGO NA ROZNYCH MATERIAELACH
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LOREM IPSUM
DOLOR SIT
AMET!

LOREM IPSUM DOLo:anQ elit, sed do elusmod tempor incididunt m p

sit amet, consectetur adipi il
.
ut labore et dolore magna aliq

AM,

i odo
o laboris nisi ut aliquip ex ea com™ ‘\?

UT ENIM AD MINI!d ‘¢'EI~IIC
quis nostrud exercitation ullam

consequat.
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LOREM IPSUM
DOLOR SIT
AMET!

FOREM IPSUM DOLOR
sitamet, consectetur adj
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www, kyi
Ujawy,pl ﬁ/kujawy/ @ /ky
Ujawy/
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DOLOR SIT
AMET!
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WYKORZYSTANIE LOGO NA ROZNYCH MATERIAELACH
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LOREM IPSUM
DOLOR SIT
AMET!

LOREM \PSUM
DOLOR S\T




WYKORZYSTANIE LOGO NA ROZNYCH MATERIAELACH
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WYKORZYSTANIE LOGO NA ROZNYCH MATERIAELACH
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