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W SwiadomoSci badanych Kujdomipanty {(meastg zalsyikig d a j N
atr akcj iklprowngch granice Ukt - re oddzielagyby je od
(inny krajobraz, inne artefakty kulturowe).

Mi ej scami pogoUonymi na Kujawach, ktpow- dl &
dumy, sSsW pi er ws z e |- Krksawica jj Strzel®odqzdecydowanie do pokazania
goSciom zagranicznym goszczNcym w regioni e)
Wi el ka oraz K{gz aktar. balldleg@i nmepli do wygl Ndu
obsgugi w Ciechocinku, braku turystycznego
ni skiej jakoSci wodnych szlak-w komuni kacy,]
turystn na dguUej, jak r-wnieU braku paki et
bazowych, od kt -rych moUna rozpoczynal zwie
i infrastruktury w subregionie, a takUe zby
turystycznej sN, zdaniem badanych, najwaUni
naj bliUszych | at .



PODSUMOWANIE 2/4

0O Kujawy,z zewnnintrznej (krakoswNkolkes$lapemsmafoywy

CznSl badanych nie byga w stanie wymienil C
pojedyncze osoby wskazywagy na fol klor, ol e
t "Unin w Ciechocinku. Respondenci kojarzyl:
| egendn o kr -l u Popielu czy Ciechocinek, al
zwi Nzane z Kuj awami . Po poznaniu walor - -w tu
stwierdzagy, Ue kilka dni (a nawet 1 dzi e @)
grupy odbiorc-w, Kkt-re i1 ch zdaniem, zailnter

dzi el mi ( d |l @wdraviska,als gzied+f r aj da nad wodN); osol
Oycia (ze wzglidu na tnUnie i walory histor
(gagodne uksztagtowanie terenu). Dla mgodyc
mi eszka® -w magych miasteczek i wsi subregi



PODSUMOWANIE 3/4

Dzieci, J ako potencjalni odbiory kujawskiej of
w dw-ch kontekstach, |Jako wycieczki szkol ne
jako rodziny z dzielmi. W obydwu przypadkac
brzegowe, jakie muszN byl spegnione, aby na
(i1 nteraktywne ekspozycje, rekonstrukcje his

Kujawy nie sN traktowane ijvadlepszymipeypadkué jakbo c e |
przystanekna tr as i-Peo gPu-dgnnioec, w drodze nad Bagtyk.

Respondenci wSr -k ntkwrryelntty-anw nyajhcznSci ej wyn

(slow food, slow!l i f e, et nografi a), Pomorze Zachodni
korzenie pa@EGstwowoSci polskiej), Warminf i N
gg- wny mi konkur ent ami Kuj aw wewnNtrz wojew:

natura) oraz Paguki (historia, zabytki).
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Rzepakj est naj powszechniejszym skojarzeniem 2z

jego walor -w estetycznych i1 specyfi ki w sil
mar keti ngowN mar ki AOl ej kujawski z AKuj aws
tradycja, natura, U-gte pol a).

Kuj awy, mimo pogoUenia -womofjskwithzt mapegNksij hn
wielkopolskim obszarem kulturowympopr zez t aki e kwesti e, | a
pol skiego, Szlak Piastowski, mitologie sgow

Zadaniem | okal nej b r a n Ulyaridrami rgzsvdjuymarki tuygtycznek | u c
Kuj awy sN: konkurencja zewnnftrzna i wewniftr
okreSlonego profilu mar ki Kuj awy, Dbrak wsp-
r oz w- | turystyki, a tfinaksovwee. ogr ani czenia pr av



SCHEMAT PROJEKTU

ABadania jakoSciowe (g
ABadania il oSciowe (1l o

0 Ruch turystyczny w regionie
o Trendy w turystyce



Badania jakoSci c



BADANI E JAKOsCI OWE (GOsCIE | TU

Termin: maj-czerwiec 2019 r.
Metodologia: dyskusja grupowa, pozwal aj Nca uzyskal r-U
Pr - lbedowa:
O Mieszka®y Bydgoszczy:
O Aktywni: 30-55 lat, dobrze zorientowani w walorach turystycznych Kujaw.

O Mi eszka®y Krakowa:

O Single:25-30 | at , bez rodzin | zobowi Nz a &, chntni e
na rozw- j osobisty, posi adaj Ncy wyksztagceni e

O Ustabilizowani:39-49 | at, osoby pracuj Nce, posiadaj N rc
dziecko, o dochodzie Srednim+ oraz wyUszym wyk

Mi ej sca spbyd&kq@pds zcz | Krak: - w; | iczba spotka@® 3;

trwania pojedynczego spotkania: 1,5-2 godziny.



Badania jakoSci c

wywiad grupowy w Bydgoszczy



KUJ AWY St

Tajemniczé, bo wci NU mago znane poza regionem,
pol skiego turysty (Anieodkryty skarbieco).

Wielobarwne, bo oferuj Nce atrakcje turystyczne z
dziedzin, kojarzone z intensywnymi kolorami.

Bezpieczne, bo bez tgJum-w, bo nie zaskoczN nicz
nNi eprzyjemnym I kgopotl i wym.



NEKROLOG MARKI KUJAWY

O Dwoma dominuj Ncymi wartoSciami, kt-re stracil
mapy wojew-dztwa I Pol s ki SN wzajemnie sin uz
O SpichlerzPolskii poni ewaU: =zasobnoSi, UywnoSi, rzep:
O Korzeniei poni ekvaWs zwi ca, BrzeSI Kujawski, sJowi

O pozostage wymienione przez badanych wartoSc
powietrze, uregulowane drogi rzeczne.

O Zni knifncie Kujaw bygoby najwinkszN stratN dl a
O emeryci ( utracili by basanatzadrryjw M.k oawopl ecza med:

O etnografowie / muzycy ludowi, : : : .
J yey W gronie tym nie ma wi o d N grypcturystycznych,

O ekolodzy, takich jak rodziny z d z i e It mir ,ya8tgwni czy
5 aospodvnie i qospodarze (olei kuiawski zorganizowane wycieczki szkolne, s N natomiast
gospodynie 1gosp ze (olej kujawski), nieco bardziej niszowe turystycznie grupy i emeryci

0 Zwolennicy slow life/slow food, e k o t u, [elera AAulelSlgle s oA TR B EE el an =l TN

9 _ ~ b i dukdrowiska, folkloridobraUy wn o S|
O rolnicy (Uyzne ziemic,.




NEKROLOG MARKI KUJAWY 1 cd.

Na zni kninciu Kujaw najbardziej zyskagyby na
konkurentami w r-Unych kategoriach turystycz

. lubelskie Slow food, slow life
makuf z cee! etno rafia’, i Wn’o G
3 3&7 Hed Y jj Turystyka industrialna

(konkurent dla
.8 Slaskie. Bydgoszczy)

L i . Pozytywna energia
# _ Pomorze Uzdrowiska
Zachodnie
. .
Historia, korzenie,
w,ﬁ poczpa@&st wo

polskiej

wielkopo_lska

wislka historia
wizlka przygoda



ZMYSGOWA MAPA KUJAW

Miejsca, obiekty i motywy na
okgadkn przewodni




Obrazy, widoki,

O¢

ZMYSGOWA MAPAiTKJIAW

Koloryy O- gty (rzepak),
zielony (lasy i pola), ceglany (zabytki).

KszZtagtry-j kNt (zakol a

(misa), pionowe kreski (kominy), szachownica (pola),

prostokNty (tnUnie, ksztagt

r zek,

sinusoida (pag-rki, rzeki,
KresKki (takiej jJjak na Mazow
(nie ma g-r), koga, okrngu.

W kol orystyce subregionu
dzika, jak i urolniona) oraz zabytki.

domi nuj e

nat ur a

(z



ZMYSGOWA MAPAiTKJIAW

O PrzySpiewki, gramwriz,t o@@gzdmyaj bardziej suc
kuj awi ak, wiej Ncywowieam rd,ztgMogaj Nwoeda, del i ka-
gfisi, |l ecNce ptakkiwi astpow WajzNecpaak u) , wszidzi
woda. mi ej sce, gdzie moUna zanur

Zaproponowane d"FV\Wi?ﬁdei! o d(sny?QWaejBKpgms_zm)" _eS_C' €

do dw-ch grup skokjgaurcz'eeCE(kgOSy’ gl wie).
folkloru oraz natury. Nemaw 6 W dotyku przewaUaj N bod¥fce
tym ani miasta, anatuadnych

odggos-w zwi Nzanych z efekt ami

rewol ucji przemysgowe,]j

O¢



ZMYSGOWA MAPAiTKJIAW

O Gnsina, sgony, 6 (Raabakwarzope piwo (Bydgoszcz), kawa

kawa zboUowa (cykdroilo)wa (palona cykorial!),
keczup, ol ej, t warp-agc h()c,z twsytrooby wndl i ni ar s
robione w agroturystyce), gn-jJ (w Kruszwicy), woda,

margaryna (kruszwicka).

i Kawa = |

|V zBozOWA = 6 ‘

0% -
: : E‘ \Utawianka 2 = » ]
ioc et {/ - = s
| ' . o R

| . d A T

L .



ZMYSGOWA MAPAiTKJIAW

Na sensorycznej map izepakujealv jparkzoe wd (kg jptlkiz e p a k
(zar -wno dzi ko Uyj Nce | aikgifisijnaak)o orreagzi ownsazl encyh c




TURYSTYCZNY PORTRET KUJAW

Miejsca do zabawy:

O JuraParkSol ec Kuj awski + basen (przez pryzmat ¢
Adorosgy nie ma sifn gdzie bawilo.

Miejsca do odpoczynku:

O lnowrocgdaw (park, tnUmuraParkS o |Chcmikeuljnaivksik i( j/e z
Ciechocinek.

Miejscado aktywnego spndzania czasu

O Ciechocinek / Kruszwica i Strzelno (AsN szl
aktywne kogo PTTK w Kruszwicyo) [/ wystawa p
(basen) w Barcinie.

Mi ej sca, wmolnargdobrze zjeSl:

O l nowrocgaw (Roma) / Hotel Zgoty Mgyn (WJocg



TURYSTYCZNY PORTRET KUJAW i cd.

Miejscai ploWoidyidiolisSizZicZle g - | nej dumy

Orzeka Wisga / tor regatowy / Gopgo / Ciecho
/| Gojewo / KJg-bka / Gopgo.

Miejsca do pokazania turystom zagranicznym:

0 Kruszwicaoraz Strzelno( Aj estem bardzo dumna ze Strzel
bi ori swoich goSci zagranicznych dGaWi sk inop
|l nowrocgaw (Apo drodze do...0) [/ KgJg-bka [/ t



TURYSTYCZNY PORTRET KUJAW T cd.

Miejsca do zmiany:

4

0

O« O«

Ciechocinek ( Aj est fatalnie, tnUnie sN nie do przyjnc
ACi echocinek ma wyrobionN mar ki w Polsce i na t ¢
duUo w odr || hroiwe micgabvean ki na pozi omie, uzdrowi skoc
bardzo zadbane, ludzie wolN przyjeUdUai do | nowr
Wodne szlaki komunikacyjne.

GopddAnie mam ochoty zapuScil sin dalej wok-§ je.
i nfrastruktury rowerowej . Pinkne jeziora, |Jak si
niedostnpne, jak sifin wpgaw nie popgynie, to ciil
Kruszwica( AW og-le sifn nie opowiada o plemieniu Gop
Mysi N WieUN dzieje sifin sporo, bo jest tam infra:
jest jeszcze tylko ta kolegiata i i160i pfdek wowas e
usprawni one | Komuni kacj i, nie ma czegoS takiego,

pojechagabym do Kruszwicy na cagy dzie®& tyl ko
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SGABE STRONY | SZANSE KUJAW

DuUy, ale niewykorzystany potencjag turyst.y
Brak atrakcji, kt-re bnfndN wAPO E0 tWOnymy\,rth
_ . ~ . ma my Swi adomoSi ,
Kujawach na dguUe] . faktycznie sN na 2
Kuj awy nie sN traktowaneljanle Lizelhe 1EEO 4
_ w |nnych mlejscacr
w najlepszym przypadku i jako przystanek na trasie kolejne 2 godziny i tak dalej i tak

P- grPoocgudni e. dalej . o

Brak pakiet- -w ofertowych | t yn
bazowych, w kt-rych moUna r|is ,‘;, kujawsko- | ed
ich okolic. & | pomorskie




KUJAWSKO-POMORSKIE JAKO ZWIERZYNIEC

to kleszcz, to skromnie
poni ewalU Uy '

C _ j est pgo
sN samotnymi ukrywaj Ncym
chodzN swoi mi

Na tl e pozostagych
krowa mleczna jest niezwykle
poUytecznym, stadny
przewidywalnym w swoich reakcjach

| spokojnym zwierzn

jest
si |l nym, g naé
rumakiem

to krowa
mleczna



KUJAWY ZA 5 LAT

Odpowi edzi moUna podzielil na trzy grupy:

JakoSI usgug i infrastruktury

O duUo wyUszy poziom usgug, wysoka jakoSI,

O lepsza infrastruktura, bo ApogNczenia drogowe
O zadbane tnUnie.

Wsp:-gpraca

O sp-jnoSi komuni kacyjna, wsp-gpraca obiekt-w,
Apoprowadzil ludzi, pokazal im, jak zwiedzal

tywy flol kl or

O folklor-strona www z oOopi s ami i nagraniami, wydar z:«
przykgGademw miesi Ncu wW innym miejscu poj awi aj

O restauracje regionalne z obsdugN w strojach |



Badania jakoSci c

wywiady grupowe w Krakowie



TURYSTYCZNA MAPA POLSKI

O Badani podzielili polskie regiony na trzy kategorie:

O bygem/ bygam i pol ecam: Magopol ska, Dol ny
Pomorze, Kaszuby,
ochciagbym/ chciagabym odwiedzil: Suwal szcz
Bieszczady, Wielkopolska,
Onie wybieram sin: G-dzkie.
Aw Uadnej z tych kategorii nie
kujawsko-p o mor ski e, c¢co moUe Swi adc

turystycznie region ten wSr -
silnych, skrajnych emocji.



