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| METODOLOGIA AUDYTU ZASOBOW NARRACYIJNYCH KUuJAW

Niniejsze badanie stuzyto wytonieniu kluczowych opowiesci regionu i ocenie ich potencjatu budowania
jego atrakcyjnosci turystycznej, okresleniu ich charakteru, ktéry decyduje o wyrdznialnosci
omawianego obszaru. Zwrdécono réwniez uwage na czynniki wptywajgce negatywnie na wizerunek
i stabe strony ofert. Celem audytu byto zatem udzielenie odpowiedzi na nastepujace pytania badawcze:
o Jaki jest charakter Kujaw i ich kluczowe przewagi, ktére pozwolg zbudowac¢ silng marke
na rynku regionalnych ofert turystycznych?
e Jakie skojarzenia na temat regionu generuje komunikacja Kujaw?

Audyt prowadzony byt poprzez badania fokusowe, wizyty studyjne, analize tresci materiatéw
promocyjnych i informacyjnych o Kujawach, wywiady i spotkania warsztatowe. W trakcie prac
przeprowadzono 3 wywiady grupowe (szerzej omdéwione w raporcie ,Diagnoza potrzeb rynku w
ramach projektu Budujemy marke Kujaw wraz ze strategig i planem promocji”), podczas ktdrych
wytoniono wyrdzniajgce sie miejsca i atrakcje turystyczne oraz najwazniejsze czynniki, decydujgce o
obecnej rozpoznawalnosci regionu jako atrakcji turystycznej. Te lokalizacje i aspekty zostaty nastepnie
zbadane i zweryfikowane w trakcie czterodniowej wizyty studyjnej. Pogtebieniu ich rozeznania stuzyt
szereg wywiadow z gospodarzami wybranych obiektéw i atrakcji. Na podstawie zebranych podczas
badan i analiz informacji, najwazniejsze atrakcje regionu i inne czynniki budujgce jego wizerunek
turystyczny zostaty ujete w 11 kategorii:

a) Miejsca i obiekty — zabytki, destynacje, elementy dziedzictwa historycznego, kulturowego
i przyrodniczego.

b) Fakty historyczne — wydarzenia historyczne, miejsca wazne z punktu widzenia historii
regionalnej, narodowej i globalnej.

c) Opowiesci, legendy — funkcjonujgce w obiegu kulturowym, folklorystycznym czy literackim
teksty zwigzane z regionem.

d) Zwyczaje i obrzedy — elementy lokalnej tradycji i folkloru, zywe w regionie i kojarzone z
Kujawami.

e) Imprezy cykliczne — wydarzenia o lokalnym charakterze, rozpoznawalne w regionie i kraju.

f) Ludzie —rozpoznawalne postaci autentyczne i fikcyjne zwigzane z regionem.

g) Symbole iikony — przedmioty, obiekty i miejsca oraz teksty kultury, zwigzane z regionem, a
takze kojarzone jako ikony Kujaw, jako sedno , kujawskosci”.

h) Produkty — produkty wytwarzane w regionie, ktére sg z nim bezposrednio kojarzone lub maja
potencjat dla budowania rozpoznawalnosci Kujaw.

i) Utwory — piosenki, ksigzki, filmy, poezja, cytaty, przystowia wigzace sie bezposrednio lub
posrednio z Kujawami.

j) Instytucje — organizacje, firmy, stowarzyszenia dziatajgce w regionie, kojarzone z nim lub
majace potencjat budowania jego rozpoznawalnosci.

k) Integrujace ponadlokalne produkty turystyczne — szlaki, pakiety ofert, paszport itp.
przedsiewziecia faczace obecnie oferte Kujaw oraz stuzace jej organizacji i udostepnianiu
turystycznemu.



Podziat ten i wybor elementow wchodzgcych w poszczegdlne kategorie nie miaty na celu stworzenia

wyczerpujgcej listy zasobow kulturowych, historycznych i turystycznych regionu, ale stuzyty gtéwnie
uchwyceniu jego charakteru i gtdwnych przewag, pod katem pozycjonowania jego marki turystycznej.
Dla poszczegdlnych zasobdéw, przypisanych powyzszym kategoriom, okreslono obszary tematyczne, w
ktdrych sie one mieszczg. Obszary tematyczne to potencjalne sktadowe przysztej opowiesci marki
regionu — podstawa do jej pozycjonowania jako marki turystycznej. W trakcie prac nad audytem

wytonito sie 8 obszaréw tematycznych:

a) Pradzieje — $lady najdawniejszych proceséw kulturowych zachodzgcych na ziemiach
obecnych Kujaw.

b) Poczatki panstwa polskiego — slady najwczesniejszego polskiego dziedzictwa historycznego,
lokalne elementy budujgce mitologie narodowsa.

c) Historia nowozytna i wspétczesna — elementy polskiego dziedzictwa historycznego
i kulturowego.

d) Folklor — elementy kultury ludowej, budujace lokalny koloryt oraz kulturowa odrebnos¢
lokalng i regionalna.

e) Balneologia i uzdrowiska— zasoby decydujgce o uzdrowiskowym charakterze regionu.

f) Kulinaria — elementy dziedzictwa kulinarnego, charakterystyczne produkty i potrawy.

g) Przyroda, geologia i paleologia — elementy dziedzictwa przyrodniczego w zakresie przyrody
ozywionej i nieozywionej.

h) Ekspresja artystyczna i tworczosc — dziatania i miejsca stuzgce ekspresji artystycznej oraz
noszgce znamiona dziatalnosci kulturotwdrczej, takze teksty kultury popularnej.

Kazdy, zidentyfikowany w ramach audytu, zaséb regionu (atrakcja, miejsce, osoba, obiekt itp.) zostat
przyporzgdkowany do jednej lub kilku z powyzszych kategorii. Na tej podstawie okreslono kluczowe
zasoby regionu pod katem budowania opowiesci, kierowanych do odbiorcéw jego ofert. Efekty tych
prac przedstawia tabela: Kluczowe zasoby turystyczne regionu i ich obszary tematyczne (Zatacznik 1).
Na podstawie zebranych w ten sposdéb danych, oceniono potencjat poszczegdlnych obszaréw
tematycznych w zakresie budowania opowiesci regionu.

Il POTENCJAL POSZCZEGOLNYCH OBSZAROW TEMATYCZNYCH DO
BUDOWANIA OPOWIESCI REGIONU

Na podstawie danych zebranych podczas audytu mozna oceni¢, na ile poszczegdlne obszary
tematyczne sg istotne z punktu widzenia atrakcyjnosci turystycznej, jak sg one realizowane w
poszczegodlnych obiektach, miejscach i atrakcjach oraz z jakimi szerszymi trendami w kulturze i
turystyce sie wigza. Na tej podstawie mozna okresli¢ potencjat poszczegdlnych obszaréw tematycznych
do tworzenia opowiesci regionu oraz ich gtdwne przewagi i bariery w tym zakresie. Kazdy z obszaréw
tematycznych zostat ponizej scharakteryzowana pod katem jego potencjatu do budowania
atrakcyjnosci turystycznej Kujaw.



1. Pradzieje

W tym obszarze tematycznym mieszczg sie $lady najdawniejszych proceséw kulturowych,
zachodzacych na ziemiach obecnych Kujaw.

Gtéwne zasoby budujgce ten obszar tematyczny:

e, Kujawskie piramidy” w Wietrzychowicach i Sarnowie

e Krusza Zamkowa — osada prehistoryczna Askaukalis

o Woykopaliska w Brzesciu Kujawskim

e Prastowianski Gaj w tojewie

e Plemie Goplan

e Najstarsze na $wiecie teznie solankowe w Inowroctawiu

W ramach tego obszaru tematycznego funkcjonujg dobrze przygotowane oferty turystyczne,
realizujgce peten zakres doswiadczen turystycznych. Na ich tle wyrdznia sie Park Archeologiczny
w Wietrzychowicach. Jest zagospodarowany i udostepniany do zwiedzania. Sciezkom spacerowym
towarzyszg tablice interpretacyjne. Sposéb prezentacji jest typowy dla takich atrakcji. W warstwie
informacyjnej przewazajg tresci naukowe z zakresu archeologii. Mniejsza, cho¢ rownie pieczotowicie
zagospodarowana, jest rekonstrukcja w miejscu wykopalisk osady Askaukalis w Kruszy Zamkowej.
Obiekt nie jest duzy i moze by¢ zwiedzony w przeciagu kilku minut. W opisach podkreslany jest lokalny
charakter miejsca (odkrycie dokonane przez mieszkanca tej okolicy). Zaangazowanie mieszkancéw
w wykopaliska archeologiczne podkresla tez wystawa w Brzesciu Kujawskim. Jest oparta o lokalne
znaleziska i badania prowadzone, przy wsparciu spotecznosci lokalnej, w okolicach Brzescia. Sposdb
prezentacji ma charakter typowo muzealny, ,,gablotowy”, wystawa jest prezentowana profesjonalnie,
na miare mozliwosci ekspozycyjnych i lokalowych (w przysztosci ma sie sta¢ czescig realizowanego
wiasnie duzego projektu ekspozycyjnego). W tym obszarze tematycznym miesSci sie tez atrakcja
realizujgca idee edutainment, czyli potgczenie zabawy i nauki. Prastowianski Gaj w tojewie to
tematyczne gospodarstwo edukacyjne, ktdére oferuje aktywna edukacje i rozrywke, zwigzane z
pradziejowym dziedzictwem Stowian. Przy bogactwie zasobdow w tym zakresie, trzeba jednak zwrdcic¢
uwage, ze brakuje wsrdd nich takich, ktére mogtyby byé obecnie uznane za wyraziste, szerzej
rozpoznawalne, , pradziejowe” ikony Kujaw. Szersze wykorzystanie tego potencjatu zdaje sie wymagaé
dalszych dziatan interpretacyjnych, edukacyjnych i badawczych.

Ten obszar tematyczny wydaje sie obiecujacy pod wzgledem jego zwigzkdéw z watkami w kulturze
popularnej. Za sprawa gier, literatury fantastycznej, publikacji popularnonaukowych oraz dzieki
dziatalnosci licznych grup rekonstrukcyjnych, tematyka mitologii Stowian zostata spopularyzowana i
jest aktualnie obecna w obiegu kultury. Ten obszar tematyczny mozna zatem powigzac z trendami:
odkrywanie korzeni i lokalny patriotyzm.

2. Poczatki panstwa polskiego

W tym obszarze tematycznym mieszczg sie obiekty i miejsca bedace sladami dziejéw wczesnej Polski
oraz lokalne elementy dziedzictwa historycznego, budujgce polskg mitologie narodowsa.

Gtéwne zasoby budujgce ten obszar tematyczny:

e Inowroctaw — pomnik krélowe] Jadwigi



e Inowroctaw — kosciét Imienia Najswietszej Maryi Panny w Inowroctawiu (tzw. Ruina)
e |nowroctaw — kosciot sw. Mikotaja

e Kruszwica — ruiny zamku z Mysig Wiezg

e Kruszwica — jezioro Gopto

e Kruszwica — kolegiata Sw. Sw. Piotra i Pawta

o Kruszwica — Potwysep Rzepowski

e Strzelno — Bazylika Swietej Tréjcy i NMP

e Strzelno — Rotunda Sw. Prokopa

e Strzelno — Muzeum — Romanski Osrodek Kultury Ottona i Bolestawa
e Bydgoszcz — katedra $w. Marcina i Mikotaja

o  Wioctawek — kosciét Wniebowziecia NMP

o Kowal — pomnik Kazimierza Wielkiego

e Brzesc Kujawski — pomnik Wtadystawa tokietka

e Koscielec — kosciot sw. Matgorzaty

e Radziejéow — kosciét Podwyzszenia Krzyza Swietego

e Bitwa pod Ptowcamiw 1331r.

e Toponimia nazwy Kujawy

e Legenda o krélu Popielu ,Jak ztego Popiela zjadty myszy”
e  Wiadystaw tokietek

e Kazimierz Ill Wielki

e Obiekty szlaku Piastowskiego

W tym obszarze tematycznym mieszczg sie zaréwno obiekty historyczne, jak i powstate wspotczesnie
monumenty, ktére majg upamietniac historyczne fakty i wydarzenia. Cho¢ najliczniej s3 w nim obecne
zabytki architektury, to mieszczg sie tu takze elementy dziedzictwa niematerialnego — legendy,
zdarzenia, postaci historyczne.

Charakterystyczne w tym obszarze tematycznym jest to, ze nalezg do niego najbardziej rozpoznawalne
i najcenniejsze zabytki — romanskie koscioty, ruiny zamku w Kruszwicy. Z Kujaw majg tez pochodzi¢
jedni z najpozytywniej kojarzgcych sie polskich wtadcéw — Wtadystaw tokietek i Kazimierz Wielki. Takze
legendy tych ziem naleza do kanonu polskich podan. Oznacza to, ze ten obszar tematyczny ma mocne
wsparcie nie tylko w wartosci budujgcych go zabytkéw, ale takie w tym, ze tworzace go tresci
dziedzictwa sg rozpoznawalne i majg state miejsce w kulturze. Najbardziej wyrazistymi ikonami w tym
zakresie sg Mysia Wieza i jezioro Gopto. Inne elementy, jak np. postaci wtadcéw Polski, s3 w
powszechnym odbiorze bardziej zwigzane z Krakowem (miejsca ich urodzenia wydajg sie w tym
kontekscie jedynie ciekawostka). Potencjat na stanie sie ikong regionu maja rowniez cenne zabytki
architektury romanskiej z bazylika i rotundg w Strzelnie na czele. W uzyskaniu ich szerszej
rozpoznawalnosci stoi jednak na przeszkodzie fakt, ze architektura romanska dla odbiorcow bez
odpowiednich kompetencji (np. nie posiadajacych wiedzy z zakresu historii sztuki, umiejetnosci
,Czytania” architektury czy mniej wrazliwych na piekno architektury) moze by¢é mato zrozumiata,
a przez to mniej atrakcyjna. Wyjgtkowe walory tych zabytkéw muszg by¢ zatem odstoniete przed nimi
przy pomocy odpowiednich zabiegdw z zakresu udostepniania dziedzictwa (interpretacji). Trendy, z
jakim moze by¢ powigzana ten obszar tematyczny, to nowoczesny patriotyzm i poszukiwanie korzeni,
jak rowniez edukacja przez cate zycie.



3. Historia nowozytna i wspétczesna

W tym obszarze tematycznym mieszczg sie elementy polskiego dziedzictwa historycznego
i kulturowego, w tym historia gospodarcza i dziedzictwo przemystowe.

Gtéwne zasoby budujgce ten obszar tematyczny:

e Inowroctaw — pijalnia wod i park salinarny

e Ciechocinek — teznie i park zdrojowy

e Muzeum Jana Kasprowicza w Inowroctawiu

o Dwodr w Ktébce

e Bydgoszcz — Wenecja Bydgoska

e Bydgoszcz — obiekty szlaku TeH20

e  Wioctawek — tama na Wisle

e Postac i pomnik ks. Jerzego Popietuszki

e Galeria Kujawska w Kowalu

e Redecz Krukowy — Muzeum Techniki Rolniczej i Gospodarstwa Wiejskiego
e Sadzenie debéw w Alei Debéw w Inowroctawiu

e Zaktad Doswiadczalny Kotuda Wielka i ges$ biata kotudzka
e Fryderyk Chopin

e Stanistaw Przybyszewski

e Centrum Dziedzictwa Kujaw Zachodnich i plenerowa wystawa rzezb drewnianych
e Zabudowa uzdrowiskowa w Wierncu Zdroju

e Cukrownia w Kruszwicy

e Edward Stachura

e Grzegorz Turnau

e Jerzy Waldorff

o Albert Abraham Michelson

e Tadeusz Reichstein

e Gen. Wtadystaw Sikorski

Obszar ten jest bogaty — sktada sie nan wiele atrakcji o bardzo zréznicowanym charakterze. Mozna
wsrad nich wyrdzni¢ zabytki, postaci historyczne, muzea i wydarzenia. Sktadowe tego obszaru wydaja
sie jednak tak réznorodne, ze trudno dla nich znalez¢ wspdlny mianownik. Jest tutaj natomiast kilka
elementow, stanowigcych swoiste ikony regionu lub majacych potencjat do petnienia tej roli. Zdajg sie
do nich naleze¢ zwtaszcza zasoby dziedzictwa przemystowego, jak zapora we Wtoctawku (miejsce
zwigzane tez z meczenstwem Jerzego Popietuszki) i szlak TeH20 w Bydgoszczy (rozwijany i posiadajacy
tak rozpoznawalne obiekty, jak Wyspa Mtynska czy Exploseum) czy teznie w Ciechocinku (kojarzone
jednak czesciej z balneologig). Charakterystyczne jest, ze silnie jest w nim reprezentowane dziedzictwo
przemystowe (obiekty na szlaku dziedzictwa industrialnego w Bydgoszczy, budowle hydrotechniczne
we Wtoctawku, teznie i warzelnia soli w Ciechocinku).

Z zakresu dziedzictwa kultury narodowej, potencjat regionalnej ikony zdaje sie posiada¢ dwor w Ktébce
(w powigzaniu z postacig Fryderyka Chopina) i posta¢ zwigzanego z regionem poety Mtodej Polski
Stanistawa Przybyszewskiego. Zasobem z tego zakresu, ktéry rowniez ma potencjat do zaistnienia jako
regionalna ikona, jest hodowla gesi biatej w Zaktadzie Doswiadczalnym Kotuda Wielka. Wykorzystanie
tego zasobu wymaga jednak systemowych dziatan na polu interpretacji dziedzictwa (np. wystawa
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o gesi, stworzenie czesci demonstracyjnej w zaktadzie) oraz w obszarze tworzenia produktéw
turystycznych (np. silniejsza wspdtpraca z restauratorami i sklepami, stworzenie lokalnej marki, rozwéj
Szlaku Gesinowego). Trendami, jakie wigzg sie z tym obszarem tematycznym, sg przede wszystkim:
odkrywanie dziedzictwa przemystowego, lokalny patriotyzm i slow food.

4. Folklor

Ten obszar tematyczny zawiera elementy kultury ludowej budujace lokalny koloryt i kulturowa
odrebnosé regionu.

Gtéwne zasoby budujace ten obszar tematyczny:

e Przywotdwki

e Chodzenie z kozg

e  Strdj kujawski

e Taniec kujawiak

e Taniec dyna

e Taniec czopik

e Gwara kujawska

e Redecz Krukowy — Muzeum Techniki Rolniczej i Gospodarstwa Wiejskiego
e Leszcze — Lovenda Kujawska

e Kowal — Galeria Kujawska

e Muzeum Etnograficzne we Wtoctawku

o  Kujawsko-Dobrzynski Park Etnograficzny w Ktébce
e Inowroctaw — obiekt Inowroctawianka

e Reklama Oleju Kujawskiego

Wsrdd zasobdw budujgcych ten obszar tematyczny przewazajg elementy niematerialnego dziedzictwa
kulturowego — obrzedy, tanice, piesni i wzory strojow. Dziedzictwo materialne, jak architektura czy
wyposazenie kujawskich domoéw, prezentujg muzea i parki etnograficzne. Wizyty studyjne wskazaty,
ze zagadnienia lokalnego dziedzictwa niematerialnego nie sg w nich jednak szczegélnie eksponowane.
Brakuje miejsc, gdzie mozna bytoby zobaczyc¢ stréj kujawski i pozna¢ taniec kujawiak czy postuchaé
piesni poza obrzedami. W ramach swoich wystaw statych, muzea oferujg narracje na bardzo ogdlnym
poziomie. Zagadnienie regionalnej odrebnosci i charakteru Kujaw jest tylko jednym z podejmowanych
w nich tematdéw. Stréj czy taniec mogg by¢ natomiast znane odbiorcom chocby z reklam Oleju
Kujawskiego. Ten obszar tematyczny zdaje sie mie¢ duzy, niewykorzystany potencjat do budowania
opowiesci regionu. Jest bardzo spdjny — zawiera oznaki regionalnej odrebnosci i charakteru. Wiele
sktadajacych sie na niego elementéw jest rozpoznawalnymi ikonami regionu. Jest tez zwigzany
z silnymi obecnie trendami powrotu do korzeni i wspodtczesnej ,ludomanii” (objawiajacej sie
np. renesansem tancow, piesni i obrzedéw ludowych wsrod wielkomiejskiej mtodziezy i mieszczan).

5. Balneologia i uzdrowiska

W tym obszarze tematycznym mieszczg sie zasoby decydujgce o uzdrowiskowym charakterze regionu.



Gtéwne zasoby budujgce ten obszar tematyczny:

e |nowroctaw —teznie

e Inowroctaw — Park Solankowy

e Inowroctaw — obiekt Inowroctawianka
e Ciechocinek — Teznie

e Ciechocinek — park zdrojowy

e Ciechocinek — zrédta solankowe

e Inowroctaw — pozostatosci najstarszej tezni solankowej w Europie
e S6l kamienna

e Solanka

e  Wieniec Zdréj — uzdrowisko

e Marka Ciechocinska

Zasoby z tego obszaru sg najszerzej udostepniane turystom w formie istniejgcych ofert i produktéw
uzdrowiskowych. Dzieki temu majg ogromng rozpoznawalnosé. Zasoby te, cho¢ jednoznacznie
powigzane z regionem, czesto nie sg z nim bezposrednio kojarzone. Uzdrowiska sg bardzo wyrazistymi
punktami na mapie Kujaw, ale zdajg sie by¢ rozpoznawalne przede wszystkim same w sobie, a nie jako
czes¢ regionu. Opowies¢ o regionie nie bedzie petna bez uzdrowisk, ale uzdrowiska nie muszg
potrzebowac regionu dla wzmacniania swojej rozpoznawalnos$ci. Na korzy$s¢ tego obszaru
tematycznego dziata fakt, ze uzdrowiska sg nie tylko miejscami terapii, ale i waznymi ikonami kultury.
Z miejscami takimi jak Ciechocinek wigze sie ogromna ilos¢ tekstow kultury — anegdot, obrazéw,
opowiesci, sg obecne w literaturze, filmach i tekstach piosenek. Oznacza to, ze ten obszar ma duzy
potencjat w tworzeniu opowiesci o Kujawach — bazuje na tym, co juz znane i rozpoznawalne. W tym
obszarze istnieje tez zaséb potencjalnych ikon regionu, jednak jeden z jego najwyrazistszych
wyréznikéw — Ciechocinek, zdaje sie spychaé¢ w powszechnym odbiorze wszystkie pozostate na dalszy
plan. Ten obszar tematyczny wigze sie z trendem, ktéry mozna okresli¢ jako ,ciatocentryzm”. Miesci
on w sobie catg game aktywnosci nastawionych na osigganie komfortu psychicznego poprzez
dobrostan fizyczny. Gtdwnymi odbiorcami oferty uzdrowiskowej sg seniorzy, co umieszcza ten obszar
tematyczny w trendach: aktywizacja senioréw i rozwdj przez cate zycie.

6. Kulinaria

W tym obszarze tematycznym mieszczg sie elementy dziedzictwa kulinarnego, charakterystyczne,
lokalne produkty i potrawy.

Gtéwne zasoby budujgce ten obszar tematyczny:

e  Kujawsko-Pomorski Gesinowy Szlak Kulinarny

e Zaktad Badawczy Przemystu Piekarskiego w Bydgoszczy

e 0. Kolberg: Kujawy jako “kraina mlekiem i miodem ptyngca”
o Gzik

e Kawa zbozowa Kujawianka

e Marka Kujawskiej Spétdzielni Mleczarskiej Wioctawek

e  Podpiwek kujawski

e Krowka kujawska



e Nalewka ciechocirska

e Woda “Inowroctawianka”

e  Ges Biata Kotudzka

e Olej Kujawski

e Marka Ciechocinska

e Piwa marki Krajan: Kujawskie i Kujawianka
o “Ksiezycowka”

e  Zur kujawski

e (Czarnina kujawska

e SOl kamienna

e  Kujawy — historyczny spichlerz Polski (ikona)
e Swieto Zuru Kujawskiego (Brzeéé Kujawski)
e Festiwal Kuchni Kujawskiej (Lubraniec)

e Brokutowo-Cebulowy Festiwal Smaku (Dgbrowa Biskupia)

Dla tego obszaru tematycznego charakterystyczny jest fakt, ze wsrdd kulinaridw wigzacych sie
z regionem nie brak rozpoznawalnych, regionalnych marek, konkurujgcych na polskim rynku.
Najszerzej rozpoznawalna wydaje sie by¢ marka Olej Kujawski. Jest to produkt intensywnie
promowany, ale i dobrze zakorzeniony w $wiadomosci konsumentéw. Podobny charakter ma kawa
zbozowa Kujawianka. Z perspektywy wielu konsumentéw, te produkty sg na polskim rynku
,0d zawsze”. Istotny, cho¢ mniej tgczacy sie z regionem, jest zbidr produktéw pochodzacych
z uzdrowisk (woda ,Inowroctawianka”, sél z Ciechocinka). Na Kujawach znajdujg sie takze fabryki
i zaktady spozywcze, ktdre sg istotnym elementem krajobrazu i gospodarki — olejarnia, Instytut
Zootechniki Panstwowy Instytut Badawczy (gesi), cukrownia w Kruszwicy. Nie sg one jednak
udostepniane turystom ani mieszkaricom. Brakuje miejsc, ktére budowatyby ich zwigzek z regionem.
Kujawy posiadajg zestaw lokalnych produktéw i potraw, jednak nie sg one zbyt rozpoznawalne
w zestawieniu z kuchnig regionalng innych obszaréw Polski. Przyktadowo, wyjgtkowym, ale stabiej
rozpoznawalnym produktem, jest gesina z lokalnego gatunku gesi biatej kotudzkiej. Jest to, szczegdlnie
zwigzany z miejscem, atrakcyjny zaséb, czesciowo udostepniany juz na Szlaku Gesinowym, ale wciaz
stanowigcy potencjat do wykorzystania wizerunkowego w przysztosci. Produkty spozywcze i kulinarne
sg zatem dla opowiesci o regionie bogatym zasobem, jednak wizyta studyjna pozwolita stwierdzi¢, ze
wcigz w matym stopniu udostepnianym turystycznie. Brakuje powszechnie rozpoznawalnej potrawy
regionalnej lub produktu, ktére bytyby ikong lokalnego dziedzictwa kulinarnego i specyfiki regionu.
Rolniczy, ale nie tak uprzemystowiony, jak np. w Wielkopolsce, charakter regionu, pozwala umiescic¢
ten obszar tematyczny w trendzie odkrywania lokalnych smakoéw i slow food.

7. Natura, przyroda i geologia

Ten obszar tematyczny zawiera elementy dziedzictwa przyrodniczego w zakresie przyrody ozywionej
i nieozywionej.

Gtéwne zasoby budujgce ten obszar tematyczny:

e JuraPark Solec
e |nowroctaw —teznie
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e |nowroctaw — Park Solankowy

e Inowroctaw — obiekt Inowroctawianka

e Ciechocinek — park zdrojowy

e Kruszwica — jezioro Gopto

e Polarzepaku

o Kruszwica — Potwysep Rzepowski

e Nadgoplanski Park Krajobrazowy

e Gostyninsko-Wtoctawski PK (fragment)

e Nadwislanski PK (fragment)

e Bydgoszcz — obiekty szlaku TeH20

o Wioctawek — tama na Wisle

o Zalew Wtoctawski

e leszcze — Lovenda Kujawska

e Puszcza Bydgoska

e Swieto Gesi Biatej Kotudzkiej w Kotudzie Wielkiej
e Festiwal Lawendy na Kujawach

e Miedzynarodowe Wtoctawskie Zawody Balonowe
e Jezioro Gopto jako Mare Polonorum (Morze Polakéw)
e  Kujawy — historyczny spichlerz Polski

e Czarnoziem

e SOl kamienna

e Solanka

e Marka Lovenda Kujawska

e Marka Ciechocinska

o 0. Kolberg: Kujawy jako “kraina mlekiem i miodem ptyngca”

Ten obszar tematyczny jest bardzo bogaty, mozna w nim wyrdznic¢ kilka osobnych zakreséw: przyroda
ozywiona, paleologia i geologia. Kazdy z nich ma inng charakterystyke i swoje wtasne uwarunkowania.
W zakresie przyrody ozywionej mieszcza sie przede wszystkim istniejgce na Kujawach (przynajmniej
czesciowo) parki krajobrazowe: Nadgoplanski Park Krajobrazowy i Gostyninsko-Wtoctawski Park
Krajobrazowy. Dla krajobrazu Kujaw charakterystyczne sg tez kwitngce pola rzepaku. Wartoscia
regionu sg rowniez tereny przyrodnicze wokét jeziora Gopto i wzdtuz rzeki Wisty. W zakresie geologii
zawarte sg najbardziej charakterystyczne zasoby regionu, ktére zadecydowaty o jego rolniczym
i uzdrowiskowym charakterze. Pierwszy z nich to czarnoziem — jedne z najzyzniejszych gleb w Polsce,
ktérym region zawdziecza nazwanie go przez Oskara Kolberga “kraing mlekiem i miodem ptynaca”.
Drugi to Zrddta solankowe, eksploatowane w celach produkcyjnych i leczniczych w kujawskich
uzdrowiskach. Trzeci zakres — paleologia, przejawia sie w zasadzie jednym tylko obiektem, jest nim
JuraPark w Solcu Kujawskim. Jest to atrakcja o charakterze edutainment i parku rozrywki,
profesjonalnie przygotowana do obstugi duzych grup turystéw. JuraPark jest produktem sieciowym
(podobne parki mozna zwiedzi¢ w Krasiejowie i w Battowie). Sposrdd tych zasobdw na uwage zdajg sie
zastugiwac szczegdlnie te z zakresu geologii — sg najbogatsze i zarazem najbardziej charakterystyczne
dla regionu. Brakuje im jednak rozpoznawalnych ikon, ktére wprost odnosityby do geologii (a nie np.
balneologii czy rolnictwa). Nie wigzg sie tez same w sobie z zadnymi wyraznymi trendami. Ich szersze
wykorzystanie zdaje sie by¢ wyzwaniem - wymaga wprowadzenia przemyslanych dziatan
interpretacyjnych, by¢ moze w duchu geoturystyki (np. szlak czy wystawa geologiczna).
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8. Ekspresja i tworczosc artystyczna

W tym obszarze mieszczg sie osoby, dzieta, dziatania i miejsca zwigzane z ekspresjg artystyczng
i noszgce znamiona dziatalnosci kulturotworcze;j.

Gtéwne zasoby budujace ten obszar tematyczny:

o Ciechocinek — Teatr Letni

e Dwodr w Ktébce

e tojewo —,Wie$ Kujawska”, stata ekspozycja rzezb i konkursy rzezbiarskie

e Przywotdwki

e Taniec kujawiak

e Taniec dyna

e Taniec czopik

e Fryderyk Chopin (mazurki)

e Stanistaw Przybyszewski

e Jan Kasprowicz

e Jan Nowicki

e Edward Stachura

e Grzegorz Turnau

e Jerzy Waldorff

o Albert Abraham Michelson

e Tadeusz Reichstein

o Jbzef Tykocinski

e |rena Santor

e Zbigniew Boniek

e Maria Kuncewiczowa

e (Ceramika , Wtoctawek”

e Kruszwica i Gopto jako jeden z najczestszych motywdéw w utworach literackich polskiego
romantyzmu

e Film ,Stara basn”

e Film ,Magiczne drzewo”

e Film ,Excentrycy”

e T-Raperzy — Maxi Kaz,

e 0. Kolberg: Kujawy jako , kraina mlekiem i miodem ptyngca”

e Stanistaw Przybyszewski ,Z gleby kujawskiej”

e Zbigniew Nienacki ,,Pan Samochodzik i templariusze”

e Ksigzka —I. Newerly, ,,Pamiagtka z Celulozy”

e Film —J. Kawalerowicz, ,Celuloza”

e Film —J. Kawalerowicz, ,Pod gwiazdg frygijska”

e Film —K. Kieslowski, “Blizna”

e Film — D. Kedzierzawska, “Jutro bedzie lepiej”

e Serial “Prawo Agaty”

o  Kujawsko-Pomorski Szlak Fryderyka Chopina
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Ten obszar jest bardzo zréznicowany i bogaty. Miesci sie w nim takze szereg rozpoznawalnych ikon.
Mozna za nie uzna¢ m.in. ceramike ,Wtoctawek” z charakterystycznymi wzorami i obecng w wielu
polskich domach, jezioro Gopto jako motyw literacki czy postaci twércéw, jak np. Edward Stachura.
Jednoczesnie zasoby te sg przede wszystkim powigzane z konkretnymi miejscami i nie buduja
rozpoznawalnosci catego regionu. Podniesienie ich do rangi powszechnie rozpoznawalnych ikon Kujaw
zdaje sie wymagac dalszych dziatan na polu interpretacji dziedzictwa (oprowadzanie, wystawy,
przewodniki) i tworzenia produktéow turystycznych (wydarzenia, oferty).

11l AUDYT ZASOBOW NARRACYJNYCH KUJAW — KONKLUZJA

Ocena poszczegdlnych obszaréw tematycznych wykazata, ze zaden z nich nie wydaje sie obecnie
budowaé dominujgcego przekazu o regionie. Pomimo bogatych zasobdw, nie ma on jednego tematu,
swojej wyjgtkowej opowiesci, poprzez ktdrg bytby szczegdlnie rozpoznawalny. Wiele z zasobdw, ktére
zostaty okreslone jako ikony regionu, nie buduje wprost jego rozpoznawalnosci — odnoszg sie bardziej
do konkretnych miejsc czy postaci niz do regionu jako obszaru geograficzno-historycznego czy
tozsamosciowego. Oznacza to, ze opowie$¢ Kujaw powinna bazowaé na najbardziej obiecujgcych
zasobach, wybranych z jednego lub kilku obszaréw tematycznych i wykorzystac ich potencjat, tak by
wzmacniaty rozpoznawalno$é catego regionu. Wybdr tych zasobdéw powinien byé podyktowany
odwotaniem sie do trendéw i potrzeb wybranych grup odbiorcéw. Jedng z gtéwnych zdiagnozowanych
przeszkdd na drodze do wiekszej turystycznej rozpoznawalnosci regionu, sg braki w dostepnej dla
odbiorcéw interpretacji jego dziedzictwa. Czes¢ zasobdw jest obecnie prezentowana odbiorcom m.in.
poprzez tablice opisowe przy zabytkach, drukowane przewodniczki i oprowadzanie przez
przewodnikdw. Dziatania te nie sg jednak realizowane w sposéb skoordynowany i kompleksowy.
Istniejg rézne rodzaje tablic, ich opisy majg niekiedy bardzo naukowy, a czasem bardzo ogdlny
charakter. Czesto sprawiajg tez wrazenie nieco przestarzatych, w warstwie tekstowej i wizualne;j.
Opowiesci przewodnikow odnoszg sie do zagadnien miejscowych, mniej odwotujgc do szerszych
kontekstdw regionalnych czy kulturowych. Budowanie narracji regionu wymaga zatem dziatan
systemowych, przebiegajgcych na poziomie tworzenia, organizacji i promocji produktéow
turystycznych.

IV METODOLOGIA ANALIZY KOMUNIKACII MARKI KUJAW

Analiza komunikacji marki Kujawy zostata przeprowadzona w oparciu o materiaty pochodzace
z komplementarnych i wzajemnie oddziatujagcych na siebie Zrédet tresci medialnych: Zrédet
analogowych — materiaty drukowane, zrédet cyfrowych — nowe media oraz innych form generujacych
wyrazne komunikaty na temat regionu i jego oferty. Kryteriami doboru materiatéw byly przede
wszystkim: dostepnos$é, powszechnosé, sita oddziatywania, réznorodnosc, a takze ich pochodzenie
— wewnetrzne, czyli tresci kreowane przez podmioty marki Kujawy oraz zewnetrzne — tworzone
niezaleznie, np. przez konsumentéw. Konfrontacja wnioskdéw z analizy tresci medialnych pozwolita
wyrozni¢ gtdwne komunikaty docierajgce do potencjalnego odbiorcy oferty turystycznej Kujaw,
a takze okresli¢ dominujgce skojarzenia wizerunkowe z markga regionu. W badaniu pod uwage wziete
zostaty takie aspekty jak: sposdb przekazu tresci na ptaszczyznie stownej i wizualnej, czestotliwos¢
wystepowania komunikatow oraz zaleznosci wynikajace z zestawienia ich ze soba.
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Schemat. Zrédta analizy komunikacji marki Kujawy.

zrodia
cyfrowe
- nowe media

irédta inI}r|;1ey
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drukowane omunikaty

V KOMUNIKACJIA MARKI KuJAwWY

1.

Zrédta analogowe — materialy drukowane

Analiza tresci pochodzacej ze zrddet analogowych dotyczyta gtéwnie materiatéw drukowanych.

Badaniu zostaty poddane: przewodniki turystyczne, mapy, artykuty prasowe, zwigzane z regionem

pozycje ksigzkowe, broszury informacyjne oraz inne materiaty promocyjne. Ponizej wyrézniono hastfa

bedace rezultatem komunikacji marki Kujawy oraz przedstawiono ich gradacje pod wzgledem sity

przekazu. Komunikaty dominujace to:

a.

Serce —stolica —,, JesteSmy w sercu Polski. Na Kujawach”, ,,0d VIl w. gréd kruszwicki byt stolicg
plemienia Goplan”, ,Gmina Inowroctaw. Serce Kujaw Zachodnich”, ,dawna stolica Kujaw”,

,uzdrowisko w sercu Kujaw”;

Poczatki panstwa polskiego — , To witasnie tu (obok Wielkopolski) ksztattowat sie osrodek
polskiej panstwowosci.”, ,,Kowal istniat zapewne juz w poczatkach ksztattowania sie naszej
panstwowosci.”, ,rodzinne miasto Wtadystawa tokietka”;

Architektura romanska i gotycka —, W Kruszwicy, Inowroctawiu, Koscielcu i Strzelnie mozemy
podziwiaé najstarsze budowle architektury romanskiej w kraju, a znajdujacy sie na granicy
Kujaw Torun to perta gotyku na skale europejska.”, ,(...) kamienny kosciot w stylu romanskim,
ktory jest pierwszym w Polsce murowanym kosciotem na wsi”;

Natura — ,zyzne gleby i Zrédta soli”, ,Kujawy zachodnie okreslane sg mianem czarnych,
a wschodnie — biatych, co odnosi sie do dominujgcych w danym subregionie gleb.”,
,To niezwykle urodzajna kraina, bogata w zyzne gleby, pastwiska, fowiska i lasy...”, ,,unikatowe
w skali swiatowe] jezioro Goscigz”, “Atutem Ciechocinka jest nizinny klimat”, ,Jak wynika
z raportu Swiatowe] Organizacji Zdrowia (WHO) Inowroctaw jest miastem o najczystszym

III

powietrzu w Polsce!”, ,,Duze obszary lesne, ciggnace sie od Aleksandrowa po Bydgoszcz...”;
Legendarnos¢, mitycznos¢ —,,Z Goptem wigzg sie pradzieje Polski i legendy o Popielu.”, ,kraina
mlekiem i miodem ptyngca”, ,[Kruszwica] owiana czarem basni i legend historycznych
o Popielu, Piascie i myszach”, legendy kujawskie;

Uzdrowiska i kultura sanatoryjna — ,,Gmina Uzdrowiskowa Brzes¢ Kujawski”, ,[Ciechocinek]
jedno z najbardziej znanych i odwiedzanych polskich uzdrowisk...”, ,perta uzdrowisk”,

,Powietrze wokot tezni solankowej w Inowroctawiu to eliksir zdrowia”, ,(...) znane w catym
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kraju uzdrowiska, jak: Ciechocinek, Inowroctaw, Wieniec Kujawski...”, ,Pod Wtoctawek po
zdrowie”;

Folklor — , diabelskie skrzypce”, ,Czuje sie jak bohater chtopéw Reymonta”, pojawiajgcy sie
czesto watek regionalnej kuchni kujawskiej;

Skojarzenia z Kujawami o mniejszej sile oddziatywania niz w przypadku komunikatéw dominujgcych:

a.

Prehistoria — pradzieje — ,(..) obszar, na ktérym znaleziono najstarsze w Polsce $lady
osadnictwa. Znajdujg sie tu liczne stanowiska archeologiczne z okresu neolitu i kultury
tuzyckiej.”, Na terenie ziemi kujawskiej odnajdziemy $lady licznych przedhistorycznych
grodzisk...”, ,,grobowce kujawskie”;

Spichlerz Polski — ,historyczny spichlerz Polski”, ,,Poniewaz (...) powierzchnie w wiekszosci
zajmujg urodzajne czarnoziemy, region ten nazywany jest polskim spichlerzem...”, ,Ge$ Biata
Kotudzka — narodowym dobrem”, ,,ziemia pszeniczno-buraczana”;

Krajobraz — ,,Malownicze potozenie w otoczeniu pieknych pél i lasdw stanowi jedng z atrakcji
regionu.”, ,0O atrakcyjnosci tego terenu decydujg wyjgtkowe walory krajobrazowe
i przyrodnicze”;

S6l — ,najwazniejszym bogactwem mineralnym Kujaw jest sél, ktérej poktady znajdujg sie
prawie pod catym obszarem tej ziemi.”, teznie — czesto pojawiajacy sie motyw na ptaszczyznie
wizualnej;

Komunikaty o najmniejszej sile przekazu:

2.

Technika — ,[Teznie] pomnik techniki polskiej”, ,(...) uprzemystowionych, waznych pod
wzgledem gospodarczym miast...”;

Region nieodkryty przez masowg turystyke — ,(..) niemal cate Kujawy, petne s3a
polodowcowych wrzecionowatych jezior, mokradet i grzedowisk (...) sprawiaty wrazenie, jakby
kryty jaka$ tajemnice”;

Woda — ,(...) wreszcie liczne jeziora i rzeki”;

Zrédta cyfrowe — nowe media

W odréznieniu od medidéw tradycyjnych — analogowych, media cyfrowe — nowe media, cechuje

multimedialnos¢ i interaktywnos$¢. Charakteryzuje je rowniez wieksza dostepnosc¢. Wiasciwosci te

przyczyniajg sie do regularnego przyrostu kontentu, a takze umozliwiajg odbiorcom aktywny udziat w

tworzeniu tresci, a tym samym generowaniu komunikatéw na temat marki. Analizie poddano: portale

i strony internetowe, blogi, rankingi, media spotecznosciowe, fora internetowe, aplikacje oraz
podmioty Medialnego Centrum Kujaw.

Komunikaty dominujace:

a.

Legendarnos¢ — ,Kruszwica. Miejsce petne legend”,
,Kujawy to kraina pdl, jezior i soli.”, ,Piast Kotodziej

legendarny...”;

3
ﬁg
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b. Natura-—,Pobudzzmysty delikatnym zapachem lawendy”,
»[Nadgoplanski Park Tysigclecia] stynie z licznych siedlisk
ptactwa wodnego i lagdowego”, , Kujawy. Czyste jeziora,
zyjace dziko zwierzeta, no i brak ttuméw...”;

¢. Architektura sakralna — ,jedne z najstarszych i ciekawych
zabytkéw sakralnych”, “w kosciele $w. Trdjcy w Strzelnie
mozemy podziwia¢ bezcenne romaniskie kolumny...”, ,(...)
w Strze*Inie jest rotunda $w. Prokopa. To najwieksza
romanska swigtynia w Polsce zbudowana na planie kota.”,
,W stylu romanskim zbudowano rdéwniez najstarszy

kosciét Inowroctawia...”, ,,Gotyckie zabytki zachowaty sie
takze we Wtoctawku — tutejsza katedra Wniebowziecia NMP..."”;

d. Krajobraz — ,Ten malowniczy zakatek...”, , Btekitne tafle r—-
jezior i nitki rzek, réwninny, ktére w okresie letnim
pokrywajg dywany stonecznikéw, niewielkie plamy lasu
— tak mozina scharakteryzowa¢ krajobraz Kujaw”,
,Krajobrazy Kujaw to gtéwnie niewielkie wsie, polne drogi,

taki, jeziora, wzgdrza i liczne pola uprawne...”;

e. Uzdrowiska— ,Ciechocinek jest jednym z najpiekniejszych
polskich uzdrowisk...”, ,Inowroctaw zawsze zajmowat
wysokie miejsce w rankingach polskich uzdrowisk...”,
,Uzdrowisko Wieniec-Zdréj to jedno z najstarszych
i najpiekniej potozonych uzdrowisk na Kujawach...”;

a. Poczatki panstwa polskiego — ,Prawdopodobnie dzieki
kujawskiej soli umocnita sie wspdlnota plemienna Polan
i mozliwe byto stworzenie panstwa pierwszych Piastéw.”,
»Kujawy to region etnograficzny terytorialnie nawigzujgcy
do Kujaw historycznych, jednej z wazniejszych dzielnic
i ksiestw Sredniowiecznej Polski.”, ,Kujawy — jako kolebka
panstwa polskiego...”, komunikacja Szlaku Piastowskiego;

b. Rekreacja -, [jezioro Gopto] to takze wymarzone miejsce
do uprawiania sportéw wodnych”, ,,(...) moi znajomi sobie
chwalg (..) zwiedzajg okoliczne miejsca. Korzystajg
z zeglugi.”, ,,Sq korty tenisowe, sitownia zewnetrzna, plac
zabaw dla dzieci, park linowy...”;
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c. Folklor — ,(...) ciekawy folklor i zwyczaje ludowe s3g nadal
zywe, pieczotowicie pielegnowane w codziennym Zyciu.
Przejawia sie to w gwarze, strojach, tancu (kujawiak,
mazurek, oberek), piesniach i oczywiscie licznych
obyczajach i obrzadkach...”, ,(...) zupy takie jak czernina

i zurek, sg niezmiennie daniami popularnymi do dzis.
Powyisze zupy majg nawet swoje Swieta, gdzie s3
promowane jako tradycyjne dania lokalne...”, projekt: , Tradycyjnie do przodu”;

d. Woda - ,0d poczatku swojego istnienia Bydgoszcz bytfa
silnie zwigzana z woda.”, ,Kuracjusze regularnie
odwiedzajg tutejszg pijalnie wdd mineralnych...”,
,Fenomen bydgoskiego dziedzictwa przemystowego
polega na umiejetnosci ujarzmienia przez nauke oraz
technike wody, jako zywiotu, oraz czerpania z jej zasobdéw
na wiele réznych sposobdéw.”;

e. Sol — ,(..) dostownie potozone na soli czerpie garSciami
z tych zasobdw.”, , S8l na wage ztota”, to powiedzenie jest
zapewne blisko mieszkaricom Kujaw, ktore na przetomie |l
i IV wieku stynety z wydobywania soli kamiennej i... tezni
solankowych.”;

Komunikaty o najmniejszej sile przekazu:

a. Architektura XIX w. — ,Wenecja
Bydgoska to jedno z najbardziej
urokliwych miejsc w Bydgoszczy (...)
stanowi ciag XIX-wiecznych
kamienic...”;  ,(...) postawionych
zostato 18 obiektow z korica XVIII,

z XIX i poczatku XX wieku, w
wiekszosci przeniesionych z réznych wsi Kujaw i ziemi dobrzynskiej.”;

b. Kultura sanatoryjna pokolenia senioréw — ,Zaczynajq sie
woéweczas stynne fajfy, (..) Miedzy godz. 17:30 a 18:30
przerwa na kolacje i od 18:30 zabawa dalej trwa
w najlepsze — tym razem na dancingach. Patrzac
na wirujgcych na parkiecie kuracjuszy, czesto fgczacych sie
w pary, nietrudno zrozumie¢, jak wazing cze$é kuracji

stanowig te popotudniowe plasy...”;
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Sport — ,0d czwartkowego poranka na .
DRUZYNOWE

Wyspie Mtyniskiej ie kolej j A gk MISTRZOSTWA EUROPY
yspie Mtynskiej odbywa sie kolejna edycja : | ottt

Wody Bydgoskiej. Za nami juz kilka
wyscigéw...”, W  rozgrywanym we

Wioszech turnieju wzieto udziat 45 zespotoéw : ; T 9-11.08 S
z catego Swiata. W tym gronie byly dwa z L o = P KIBICU) NASZE) DRUZYNIE

Bydgoszczy...”, ,Anwil Wioctawek MISTRZ
POLSKI Energa Basket Liga";

Technika, przemyst — ,,Szlak Wody Przemystu i Rzemiosta
TeH20 to przemystowy szlak tematyczny w Bydgoszczy”,
“(...) elementami Bydgoskiego Wezta Wodnego s3
urzagdzenia hydrotechniczne, ktére dziS mozemy
podziwiaé w granicach naszego miasta.”;

3. Inne formy generujace komunikaty

Wptyw na skojarzenia na temat marki Kujaw majg nie tylko tresci kreowane w ramach materiatéw

promocyjnych i informacyjnych, ale takze inne formy komunikacji, ktére w sposdéb posredni oddziatujg

na jej wizerunek. Nalezg do nich:

a.

Identyfikacja wizualna podmiotéw turystycznych, m.in. logotypy miast — przewazajg kolory
i motywy graficzne kojarzone z naturg (26tty — storice, uprawy; niebieski —woda, niebo; zielony
— ros$linnos¢; czerwien — ziemia). Mozna réwniez odnalezé nawigzania do architektury.
Wiekszo$¢ miejscowosci nie posiada logotypu, w komunikacji postuguje sie herbem.

NS

CIECHOCINEK
uzdrawia poteznie

WEeCLAWEK

Komunikacja Szlaku Piastowskiego — obecnos¢ na Szlaku Piastowskim obiektéw kujawskich

konotuje skojarzenia Kujaw z historig Polski w czasach narodzin pafistwowosci oraz z dynastia
Piastéw.

Wydarzenia odbywajgce sie na terenie Kujaw — o specyfice miejsca Swiadczg réwniez,
organizowane w regionie, wydarzenia. Najwiecej imprez cyklicznych konotuje badany region
z hastami: folklor (m.in. Swieto Zuru Kujawskiego), natura (m.in. Festiwal Lawendy
na Kujawach, Festiwal Wisty), sport (m.in. Miedzynarodowe Wtoctawskie Zawody Balonowe),
sztuka (m. in. Bydgoski Festiwal Muzyczny).
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d. Reklamy i produkty — wsréd nadawcow kreujgcych komercyjne komunikaty na temat swoich
produktéw w oparciu o wizerunek Kujaw prym wiedzie , Olej Kujawski z pierwszego ttoczenia”.
Jego reklamy determinujg postrzeganie Kujaw jako miejsca styngcego przede wszystkim
z folkloru i terenéw rolniczych o doskonatych warunkach naturalnych, ktérego dobrobyt
oddziatuje na catg Polske (spichlerz Polski). Inne produkty kojarzone z Kujawami sg rowniez
zwigzane z przemystem spozywczym, m.in. kawa zbozowa Kujawianka, ketchup Wtoctawek,
piwa marki Krajan: Kujawskie i Kujawianka, woda mineralna Inowroctawianka.

L
&

KAWA 2
ZBOZOWA %B
Z
=4
S 7

s \/1 ANALIZA KOMUNIKACIH MARKI KUIAWY — KONKLUZJA

krajobraz
- - SpOI’t , -
historia legendarnosc¢
folklor rekreacja woda

stolica - serce region nieodkryty

przez masowego

spichlerz Polski sol natura Vst

prehistoria - pradzieje .
] uzdrowiska
architektura

sztuka  Kultura sanatoryjna

pokolenia senioréw

I poziom (komunikaty dominujgce)

e stolica—serce

e historia: historia piastowska, architektura (w kolejnosci sity oddziatywania: Sredniowieczna
sakralna, s$redniowieczna Swiecka, architektura XIX w.), postaci historyczne (m.in. krol
Kazimierz Wielki)

e architektura (obiekty podobnie jak w przypadku historii, ale tutaj podkreslanie walorow
architektonicznych)

o |legendarnos¢

e uzdrowiska

e natura (zaréwno piekno przyrody — roslinnos¢, zwierzeta, zbiorniki wodne, ale réwniez aspekt
zyznych gleb)

Il poziom (komunikaty o $redniej sile przekazu)

o folklor
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o  kultura sanatoryjna pokolenia senioréw

o woda (m.in. zbiorniki wodne, rzeki, przemyst zwigzany z woda)
e sol (m.in. bogactwo naturalne, zaséb, teznie, solanka)

e krajobraz

e spichlerz Polski

lll poziom (komunikaty o niskiej sile przekazu)

o rekreacja

e technika

e prehistoria-pradzieje

e region nieodkryty przez masowego turyste

e sport

e sztuka (m.in. wydarzenia artystyczne, artysci zwigzani z regionem, np. Grzegorz Turnau,
Stanistaw Przybyszewski, Jan Kasprowicz);

Podstawowym wnioskiem ptyngcym z powyzszej analizy jest fakt, ze komunikacja Kujaw jako marki
(Kujawy jako cato$é, a nie pojedyncze podmioty, spéjny i komplementarny komunikat) praktycznie nie
istnieje. Widoczne jest znaczne rozdrobnienie komunikacyjne, zaréwno na ptaszczyznie nazewnictwa
(np. oddzielna komunikacja Kujaw Zachodnich i Kujaw Wschodnich, podczas gdy potencjalny turysta
chce sie wybra¢ po prostu na Kujawy — brak prostego komunikatu), ale rowniez autonomiczne
komunikaty promocyjne poszczegdlnych miejscowosci na Kujawach (np. hasta, w ktérych powielane sg
okreslenia takie jak ,stolica Kujaw”, ,serce Kujaw”, a odnoszg sie do réoznych miejscowosci). Mnogos¢
bytéw medialnych przy jednoczesnym braku podstawowej, przejrzystej platformy turystycznej Kujaw.
Wszystko to przyczynia sie do chaosu komunikacyjnego, a przez to negatywnie wptywa na wizerunek
regionu — komunikaty podkreslajgce atuty regionu ging wsrdd pozostatych informacji, a ponadto
atrakcje poszczegdlnych miejscowosci nie sg kojarzone z Kujawami. Taka sytuacja doprowadza
do kreowania u odbiorcéw wielu réznych wyobrazen na temat Kujaw, co moze w konsekwencji
po przyjezdzie spowodowac poczucie niespetnionej obietnicy.

Powyzsza analiza dowiodta réwniez, ze Kujawy posiadajg zaplecze komunikacyjne w postaci licznych
skojarzen na temat regionu, ktére juz funkcjonuja w przestrzeni medialnej. Perspektywa
ich odpowiedniego zagospodarowania stanowi duzy potencjat dla marki Kujawy.

VII WNIOSKI Z AUDYTU POTENCJALU MARKOWEGO

Audyt potencjatu narracyjnego i komunikacji marki, pozwalajg wskaza¢ kluczowe wyzwania, stojgce
przed regionem w zakresie zwiekszenia jego rozpoznawalnosci i atrakcyjnosci turystycznej. Mieszczg
sie one w trzech kluczowych obszarach: marketing i komunikacja, interpretacja dziedzictwa
i zarzadzanie produktami turystycznymi.

1. Marketing i komunikacja
Ten zakres jest najbardziej istotny z punktu widzenia budowania wizerunku regionu na zewnatrz, ale
ma réwniez znaczenie w jego promocji wewnetrznej i budowaniu lokalnej tozsamosci mieszkaricow.
Kluczowym wyzwaniem jest tutaj stworzenie przekonywuijgcej, spdinej i atrakcyjnej opowiesci
o regionie. Taki przekaz powinien by¢ autentyczny — bazowaé na istniejgcych zasobach, ale i inspirowac
do tworzenia nowych ikon regionu oraz wzmacnia¢ wizerunek istniejgcych.

2. Interpretacja dziedzictwa
Dziatania w tym zakresie stuzg odkrywaniu przed turystami i mieszkancami ,skarbow” regionu —
najwazniejszych zasobow jego dziedzictwa. Mieszczg sie w nim zardéwno przedsiewziecia ,,miekkie”
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(edukacja, organizacja wydarzen, szkolenia dla przewodnikéw) jak i ,twarde” (tworzenie wystaw,
Sciezek tablicowych, publikacji i prowadzenie badan naukowych). Interpretacja to zatem zbiér technik,
stuzgcych lepszemu udostepnianiu, sprawianiu by lokalne dziedzictwo byto zrozumiate i atrakcyjne.
Interpretacja Kujaw powinna dawac odbiorcom szanse, by poprzez wizyte nie tylko doswiadczyli
wyijatkowych wrazen, ale i rozwineli swoje kompetencje, nabyli wiedzy i umiejetnosci, ktére pozwolg
im dostrzec oraz docenié lokalne dziedzictwo. Takie zabiegi majg podnies¢ w ich oczach range regionu
i zwiekszy¢ jego rozpoznawalnosé.
3. Tworzenie produktéw turystycznych

Dobrze zakomunikowany i zinterpretowany region powinien spetnia¢ swojg obietnice. Odpowiadajg za
to dziatania w obszarze tworzenia produktéw turystycznych. Obejmujg one np. dostarczanie
odbiorcom przygotowanych szlakéow kulturowych, zorganizowanych atrakcji tematycznych
i programow pobytu. Dziatania produktowe prowadzone w skali regionu, muszg mieé charakter
systemowy, powinny: angazowac szerokie grono interesariuszy, by¢ skoordynowane, zaplanowane i
konsekwentne.
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ZAtACZNIK |

Tabela: Kluczowe zasoby turystyczne regionu i ich obszary tematyczne

Historia
. Poczatki ] Przyroda, Ekspresja
Miejsca - . i kultura . N .
Elementy | . - Pradzieje | panstwa . Folklor | Uzdrowiska | Kulinaria geologia | artystyczna
i fenomeny dziedzictwa olskiego nowozytna i paleologia | itwdrczos¢
P & i wspétczesna P g

Kujawskie piramidy
w Wietrzychowicach

i Sarnowie
Inowroctaw — Teznie
Inowroctaw — Park
Solankowy
Inowroctaw — obiekt
Inowroctawianka
Inowroctaw — pomnik
Miejsca krélowej Jadwigi

i obiekty

Inowroctaw — kosciot
Imienia Najswietszej
Maryi Panny w
Inowroctawiu (tzw.
Ruina)

Inowroctaw - kosciot sw.
Mikotaja

Wieniec Zdréj -
zabudowa
uzdrowiskowa
Ciechocinek
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Ciechocinek — Teznie

Ciechocinek — Muzeum
Warzelni Soli

Ciechocinek — Park
Zdrojowy

Ciechocinek — fontanny:
Grzybek, Jas i Matgosia

Ciechocinek — Teatr
Letni

Kujawsko-Dobrzynski
Park Etnograficzny w
Ktébce

Dwor w Ktébce

Olednerski Park
Etnograficzny w Wielkiej
Nieszawce

Muzeum Etnograficzne
we Wtoctawku

Kruszwica — ruiny zamku

z Mysig Wieza
Kruszwica — Jezioro
Gopto

Kruszwica — kolegiata
Sw. Piotra i Pawta

Kruszwica — cukrownia

Kruszwica — Pétwysep
Rzepowski

Nadgoplanski Park
Krajobrazowy

€¢




Gostyninsko-Wtoctawski
PK (fragment)

Nadwislanski PK
(fragment)

Strzelno — Bazylika
Swietej Tréjcy i NMP

Strzelno — Rotunda Sw.
Prokopa

Strzelno — Muzeum -
Romanski Osrodek
Kultury Ottona i
Bolestawa

Radziejow — Koscidt
Whniebowziecia NMP

Bydgoszcz — Wenecja
Bydgoska

Bydgoszcz — katedra $w.
Marcina i Mikotaja

Bydgoszcz — obiekty
szlaku TeH20

Wtoctawek — kosciot
Whniebowziecia NMP

Wtoctawek — tama na
Wisle

Zalew Wtoctawski

Kowal — pomnik
Kazimierza Wielkiego

Kowal — Galeria
Kujawska

Ve




Krusza Zamkowa —
Askaukalis

Brzes¢ Kujawski

Koscielec — kosSciot sw.
Matgorzaty

Leszcze - Lovenda
Kujawska

tojewo — ,Wie$
Kujawska” statfa
ekspozycja rzezb

Redecz Krukowy —
Muzeum Techniki
Rolniczej i
Gospodarstwa
Wiejskiego

Pieranie — kosciot sw.
Mikotaja

Radziejow

Gniewkowo

Puszcza Bydgoska

Najsuchsze miejsce w
Polsce

Groty krysztatowe w
Inowroctawiu

600 jezior

Zrédta solankowe

Muzeum Jana
Kasprowicza w
Inowroctawiu
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Fakty
historyczne

Najstarsza teznia
solankowa w Europie

Toponimia nazwy
Kujawy

Bulla papieska z 1136 .
(po raz pierwszy
wymieniono nazwe
Kujawy)

Ugoda miedzy ksieciem
Konradem |
Mazowieckim a
Krzyzakami w 1228 r.
(Brzes¢ Kujawski)

Bitwa pod Ptowcami w
1331r.

Opowiesci,
legendy

Legenda o krélu Popielu

Legenda o Panu
Twardowskim

Legenda o Piascie
Kotodzieju

Zwyczaje,
obrzedy

Przywotéwki

Chodzenie z kozg

Stréj kujawski

Taniec kujawiak

Taniec dyna

Taniec czopik

Gwara kujawska

Sadzenie debow w Alei
Debdéw w Inowroctawiu

Imprezy
cykliczne

Swieto Gesi Biatej
kotudzkiej w Kotudzie
Wielkiej

9¢




Festiwal Lawendy na
Kujawach

Swieto Zuru
Kujawskiego (Brzes¢
Kujawski)

Festiwal Kuchni
Kujawskiej (Lubraniec)

Brokutowo-Cebulowy
Festiwal Smaku
(Dabrowa Biskupia)

Miedzynarodowy
Festiwal Piosenki i
Kultury Roméw
(Ciechocinek)

Bydgoski Festiwal
Operowy

Bydgoski Festiwal
Muzyczny

Finat Turnieju Poezji
Spiewanej

Festiwal Wisty

Miedzynarodowe
Wioctawskie Zawody
Balonowe

Zawody w speed
carvingu w tojewie

Kwitnienie kwiatu
kaktusa , Krélowa nocy”

dzie (postaci
utentyczne,

Wtadystaw tokietek

Kazimierz 11l Wielki

Fryderyk Chopin
(mazurki)
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fikcyjne/
potecznosci)

Stanistaw Przybyszewski

Jan Kasprowicz

Wystawa

Jan Nowicki

Edward Stachura

Grzegorz Turnau

Stanistaw Przybyszewski

Jerzy Waldorff

Albert Abraham
Michelson

Tadeusz Reichstein

Gen. Wtadystaw Sikorski

Ks. Jerzy Popietuszko

Jézef Tykocinski

Irena Santor

Zbigniew Boniek

Maria Kuncewiczowa

Symbole,
ikony
(przedmiot
y, motywy
stowne i
wizualne)

Nazwa , Kujawy”

Mysia Wieza

Jezioro Gopto jako Mare
Polonorum — (Morze
Polakow)

Kujawy — historyczny
spichlerz Polski

Czarnoziem

Teznie

So6l kamienna

Solanka

Haft kujawski

Fontanny w
Ciechocinku: Grzybek
oraz Jas i Maftgosia

8¢




Pomnik tesciowej w
Inowroctawiu

Figury zaczkéw w
Inowroctawiu

Statek Rusatka na Gople

Pomnik tuczniczki w
Bydgoszczy

Rzepak (kwitngce pola)

Zegar stoneczny ,,Paw”
w Inowroctawiu

Askaukalis — najstarsza
wies

Prom bocznokotowy w
Nieszawie

Produkty

Ceramika ,Wtoctawek”

Ges Biata Kotudzka

Olej Kujawski

Marka Lovenda
Kujawska

Marka Ciechocinska

Piwa marki Krajan:
Kujawskie i Kujawianka

,Ksiezycéwka”

Zur kujawski

Czarnina kujawska

Gzik

Kawa zbozowa
Kujawianka

Marka Kujawskie]
Spotdzielni Mleczarskiej
Wtoctawek

Podpiwek kujawski

6¢




Kréwka kujawska

Nalewka ciechocinska

Woda
,Inowroctawianka”

Utwory
(piosenki,
ksigzki,
filmy,
poezja),
cytaty,
przystowia

Kruszwica i Gopto jako
jeden z najczestszych
motywdéw w utworach
literackich polskiego
romantyzmu

Gopto nazywano
,Stowianska wodg
pamieci” i mare
polonicum

Film , Stara basn”

Film ,,Magiczne
drzewo”?

Film , Excentrycy”

T-Raperzy — Maxi Kaz,

O. Kolberg: Kujawy jako
,kraina mlekiem i
miodem ptynaca”

Stanistaw Przybyszewski
,Z gleby kujawskiej”

Zbigniew Nienacki ,Pan
Samochodzik i
templariusze”

Ksigzka —I. Newerly,
,Pamiatka z Celulozy”

Film —J. Kawalerowicz,
,Celuloza”
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Film — J. Kawalerowicz,
,Pod gwiazdg frygijska”

Film — K. Kieslowski,
“Blizna”

Film — D. Kedzierzawska,
“Jutro bedzie lepiej”

Serial ,Prawo Agaty”

Instytut Zootechniki
Panstwowy Instytut
Badawczy

Zaktad Doswiadczalny

Instytucje, | Kotuda Wielka
organizacje | Centrum Dziedzictwa
, firmy Kujaw Zachodnich w
tojewie
Zaktad Badawczy
Przemystu Piekarskiego
w Bydgoszczy
Obiekty szlaku
Integrujace Piastowskiego
ponadlokal Etl'.lo-paszpc)rt ‘
ne Kujawsko-Pomorski
produkty Gesjmowy Szlak
Kulinarny
turystyczne .
(szlaki, | SZlak Wody, Przemysiu i
: Rzemiosta TeH20
pakiety, : :
200rt Kujawsko-Pomorski
pa.st p;) Szlak Fryderyka Chopina
itp.

Wislana Trasa
Rowerowa
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Dziedzictwo Kulinarne
Kujawy i Pomorze

Szlak Bursztynowy — gm.
Aleksandréw Kujawski,
Otfoczyn
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