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l. KUJAWSKO-POMORSKA ORGANIZACJA TURYSTYCZNA
W 2015 ROKU

1. CZLONKOWIE K-POT

Decyzja Zarzadu w 2015 r. w poczet cztonkéw Kujawsko-Pomorskiej Organizacji Turystycznej
przyjeto:

= Uniwersytet Kazimierza Wielkiego w Bydgoszczy,

= Wyzsza Szkole Zarzadzania Srodowiskiem w Tucholi,

»  Kujawsko-Pomorski Osrodek Doradztwa Rolniczego w Minikowie,
* Fundacj¢ GEOLIFE,

= Turystyczne Stowarzyszenie Pojezierza Brodnickiego.

Na prosbe zainteresowanego, z listy cztonkow Kujawsko-Pomorskiej Organizacji Turystycznej

skreslono:
=  }azienki II Resort Medical & SPA w Ciechocinku.

Uroczyste przyjecie nowych cztonkow 1 wreczenie pamiatkowych certyfikatow cztonkostwa
w Kujawsko-Pomorskiej Organizacji Turystycznej, tradycyjnie odbylo sie¢ podczas Wojewodzkich
Obchodéw Swiatowego Dnia Turystyki, 9 pazdziernika 2015 r., w Hali Pomp Muzeum Wodociagdw
w Bydgoszczy.

Wykaz cztonkéw Kujawsko-Pomorskiej Organizacji Turystycznej (stan na 31.12.2015r.):

CZEL.ONKOWIE ZWYCZAJNI
SAMORZADY

1 | 1 | Wojewddztwo Kujawsko-Pomorskie

Miasto Bydgoszcz

Powiat Bydgoski

Powiat Mogilenski

Powiat Swiecki

Powiat Tucholski

Powiat Zninski

oo I N | B W DN
oo Q| N | B W DN

Gmina Miasta Brodnicy




9 |9 | Gmina Brze$¢ Kujawski
10 | 10 | Gmina Cekcyn
11 | 11 | Gmina Miasto Chetmno
12 | 12 | Gmina Miejska Ciechocinek
13 | 13 | Gmina Miasto Grudziadz
14 | 14 | Gmina Miasto Inowroctaw
15 | 15 | Gmina Koronowo
16 | 16 | Gmina Miasta Lipno
17 | 17 | Gmina Sliwice
18 | 18 | Gmina Miasta Torun
19 | 19 | Gmina Miasto Wtoctawek
20 | 20 | Gmina Znin
LOKALNE ORGANIZACJE TURYSTYCZNE
21 | 1 | Bydgoska Lokalna Organizacja Turystyczna ,,ByLOT”
22 | 2 | Golubsko-Dobrzynska Organizacja Turystyczna
23 | 3 | Inowroctawska Lokalna Organizacja Turystyczna ,,InLOT”
24 | 4 | Lokalna Organizacja Turystyczna KOCIEWIE
25 |5 | Lokalna Organizacja Turystyczna Torun
UCZELNIE
26 | 1 | Uniwersytet Mikotaja Kopernika w Toruniu
27 | 2 | Uniwersytet Kazimierza Wielkiego w Bydgoszczy
28 | 3 | Wyzsza Szkota Bankowa w Toruniu
29 | 4 | Wyzsza Szkota Gospodarki w Bydgoszczy
30 | 5 | Wyzsza Szkota Zarzadzania Srodowiskiem w Tucholi
ORGANIZACIJE, STOWARZYSZENIA, FUNDACIJE
31| 1 | Europejskie Centrum Wspotpracy Mtodziezy
32 | 2 | Kujawsko-Pomorska Choragiew ZHP
33 | 3 | Oddziat PTTK im. Zygmunta Kwiatkowskiego w Golubiu-Dobrzyniu
34 | 4 | Patucki Oddziat PTTK
35| 5 | Polska Izba Turystyki Oddziat Kujawsko-Pomorski
36 | 6 | Stowarzyszenie ,,Partnerstwo dla Krajny i Patuk”
37 |7 Stowarzyszenie ,,Tilia”
38 | 8 | Fundacja GEOLIFE
39 | 9 | Turystyczne Stowarzyszenie Pojezierza Brodnickiego




BRANZA TURYSTYCZNA

40 | 1 | Port Lotniczy Bydgoszcz

41 | 2 Klinika Uzdrowiskowa ,,Pod T¢zniami” w Ciechocinku

42 | 3 | Przedsigbiorstwo Uzdrowisko Ciechocinek

43 | 4 | Sanatorium Uzdrowiskowe ,,Przy Tezni” im. dr J. Krzyminskiego w Inowroctawiu
44 | 5 | ,,SOLANKI” Uzdrowisko Inowroctaw

45| 6 | Herbarium Hotel&SPA**** w Chomigzy Szlacheckiej

46 | 7 | Stowarzyszenie Delta — JuraPark w Solcu Kujawskim

47 | 8 | Zaurolandia — Rodzinny Park Rozrywki w Rogowie

INNE

48 | 1 | Zespot Parkow Krajobrazowych Chelminskiego i Nadwislanskiego

49 | 2 | Kujawsko-Pomorski Osrodek Doradztwa Rolniczego w Minikowie

CZL.ONKOWIE WSPIERAJACY

50 | 1 | Kujawsko-Dobrzynska Organizacja Turystyczna

51 | 2 | Kujawsko-Pomorski Impresaryjny Teatr Muzyczny w Toruniu
52 | 3 | Osrodek Informacji Turystycznej w Toruniu

53 | 4 | Sejmik Prezesow PTTK Wojewodztwa Kujawsko-Pomorskiego
54 | 5 | Powiat Lipnowski

1. ZARZAD K-POT

ZARZAD
KUJAWSKO-POMORSKIEJ ORGANIZACJI TURYSTYCZNEJ
Imie i nazwisko Funkcja
Beata Sawinska Prezes
Artur Kasprowicz Wiceprezes
Tomasz Moraczewski Wiceprezes
Marlena Przybyt Skarbnik (do 20.07.2015)
Ryszard Kruk Skarbnik (od 21.07.2015)
Daniel Kozuch Sekretarz
Ryszard Konopka Cztonek Zarzadu
Ryszard Kruk Cztonek Zarzadu (do 20.07.2015)




2. KOMISJA REWIZYJINA K-POT

KOMISJA REWIZYJINA

Imig i nazwisko Funkcja
Czestaw Lukomski Przewodniczacy
Andrzej Anszperger Wiceprzewodniczacy
Agnieszka Bulman Sekretarz

Piotr Konczewski

Cztonek Komisji

Maciej Rzenski

Cztonek Komisji

3. BIURO K-POT

BIURO

KUJAWSKO-POMORSKIEJ ORGANIZACJI TURYSTYCZNEJ

Imie i nazwisko

Stanowisko

Agnieszka Kowalkowska

p.o. Dyrektora biura K-POT (do 3.05.2015)
Dyrektor biura (od 4.05.2015)

Magdalena Btawat-Lewandowska

Specjalista ds. turystyki

Karolina Druzynska Specjalista ds. turystyki
Rafatl Frackiewicz Koordynator projektéw
Marcin Wasilewski Koordynator projektu

(do 31.12.2015)

,Integracja i rozbudowa regionalnego systemu

informacji turystyczne;j”

Matgorzata Hipnarowicz
(do 30.11.2015)

Koordynator projektu
,Promocja marki wojewddztwa kujawsko-
pomorskiego jako destynacji turystycznej w latach
2014-2015”

Justyna Malinowska
(do 3.06.2015)

Dyrektor biura K-POT

(2015 r.: urlop rodzicielski + urlop wypoczynkowy)




1. DZIALALNOSC KUJAWSKO-POMORSKIEJ ORGANIZACJI

TURYSTYCZNEJ W 2015 ROKU

Zrédta pochodzenia przychodow:

Przychody 1736 471,73
Sktadki 319 000,00
Przychody z odptatnej dziatalnosci statutowe;j 103 275,19
Otrzymane dotacje 1314 196,54
Odsetki otrzymane 0

1. PROJEKTY

1.1. ,Integracja i rozbudowa regionalnego systemu informacji turystycznej” w ramach

Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewodztwa Kujawsko-Pomorskiego na lata 2007-

2013. O$ priorytetowa 6. Wsparcie rozwoju turystyki. Dziatanie 6.2. rozwdj ustug

turystycznych i uzdrowiskowych.

Lider: Urzad Marszatkowski Wojewodztwa Kujawsko-Pomorskiego

Partner: Kujawsko-Pomorska Organizacja Turystyczna

a) Nowy portal turystyki w regionie: www.kujawsko-pomorskie.travel.

b) Monitoring ruchu turystycznego w wojewodztwie:

i odwiedzajacymi w 17 destynacjach turystycznych.

ponad 5000 wywiadow z turystami

c) Cykl filmow promujacych atrakcje turystyczne: 3 spoty internetowe, 1 spot telewizyjny

wyemitowany w TVP Bydgoszcz oraz spot 3 min. z lektorem.

d) Katalog 1600 =zdje¢: produkty turystyczne, wydarzenia, zdj¢cia lotnicze, regiony, miasta

i pojedyncze obiekty turystyczne.

e) Publikacja promocyjna: 300 tysigcy egzemplarzy w 3 wersjach jezykowych - ,,Kujawsko-pomorskie

konstelacje dobrych miejsc”.



http://www.kujawsko-pomorskie.travel/

f) Teksty merytoryczne na portal dotyczace przyrodniczych i antropogenicznych walorow
turystycznych regionu opisujace parki krajobrazowe, rezerwaty, pomniki przyrody, miejscowosci,

obiekty krajoznawcze i inne obiekty istotne z punktu widzenia turystyki.

g) Stojaki z identyfikacjg wizualng ,,Kujawsko-pomorskie konstelacje dobrych miejsc”, przekazane do
100 miejsc na terenie wojewodztwa, m.in. dla potrzeb punktow Informacji Turystycznej, hoteli,

muzedw, instytucji Kultury.

h) hot-spoty, tj. otwarte punkty dostepu, umozliwiajace potaczenie z Internetem zainstalowane

w 16 punktow IT.

i) Kampania promocyjna wojewddztwa - media spotecznosciowe, portale, artykuly sponsorowane

zamieszczone na 15 portalach regionalnych. Efekt: ponad 50 tysigcy unikalnych uzytkownikow.

1.2. ,Promocja marki wojewédztwa kujawsko-pomorskiego jako destynacji turystycznej
w latach 2014-2015” w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewodztwa
Kujawsko-Pomorskiego na lata 2007-2013. O$ priorytetowa 5. Wzmocnienie
konkurencyjnosci przedsicbiorstw. Dziatanie 5.5. Promocja i rozwdj markowych produktow.
Lider: Urzad Marszatkowski Wojewodztwa Kujawsko-Pomorskiego

Partner: Kujawsko-Pomorska Organizacja Turystyczna

a) ITB Berlin (informacja — str. 8)
b) IMEX we Frankfurcie (informacja — str. 12)
¢) Paszport Turystyczny (informacja — str. 12)

d) Wizyty studyjne i prasowe (informacja — str. 10-11).

1.3. ,,Kujawsko-Pomorskie — Konstelacje dobrych miejsc”. Cykl szkolen dla kadr turystyki w
wojewodztwie kujawsko-pomorskim — zadanie dofinansowane z Ministerstwa Sportu
i Turystyki, zrealizowane w ramach konkursu ofert na realizacj¢ zadan publicznych z zakresu
turystyki w 2015 r.
Catkowity koszt zadania: 32.316,00
Kwota dofinansowania z MSiT: 15.996,42
Wktad wlasny K-POT: 16.319,58



1.4. Kujawsko-Pomorska Organizacja Turystyczna, w ramach konkursu ofert na realizacj¢ zadan
publicznych z zakresu turystyki w 2016 r., ztozyta do Ministerstwa Sportu i Turystyki, oferte
na dofinansowanie zadania pn. ,,Konstelacje na wakacje”.

Catkowity koszt zadania: 40.586,50
Proponowana kwota dofinansowania: 19.887.38
Wktad wtasny K-POT: 20.699.12

2. PROMOCJA WOJEWODZTWA KUJAWSKO-POMORSKIEGO

2.1. ,, Kujawsko-pomorskie konstelacje dobrych miejsc”

Z poczatkiem roku 2015 Organizacja rozpoczeta proces budowania turystycznej marki regionu
w oparciu o ide¢ ,Konstelacji dobrych miejsc”. Przeprowadzono wywiady
1 spotkania konsultacyjne w gronie cztonkdw Stowarzyszenia skupionych w Zespole
Kreatywnym K-POT. We wspolpracy z Agencja MSU Publishing stworzono System
Identyfikacji Wizualnej ,,Kujawsko-pomorskie konstelacje dobrych miejsc” uwzgledniajacy
6 glownych grup produktowych turystyki w naszym wojewddztwie (kulturowa, zdrowotna,
aktywna, na obszarach wiejskich, biznesowa), co znalazto swoj wyraz w kolorystyce (logotyp
+ tla). We wrzes$niu 2015 roku, podczas I Regionalnego Forum Turystyki ,,Konstelacje” zostaty

zaprezentowane szerokiej publicznosci.

= Nowe podejscie do budowania oferty

»Konstelacje” to nowy ,,sposdb” opowiadania 0 regionie, wyobrazenie nieograniczonej ilosci
powigzan punktéw — miejsc na mapie, tworzacych szlaki, trasy, §ciezki o réznym zasiggu.
Laczenie moze przebiega¢ w dowolny sposob — poprzez budowanie tras tematycznych lub
szlakéw bedacych kompozycja réznych watkow (historia, aktywnos$¢, kulinaria, uzdrowiska) —
oferowanych przez gestorow i organizatorow turystyki. ,,Konstelacja” moze by¢ tez rozumiana
jako kompozycja indywidualna turysty — zbudowana przed przyjazdem lub uktadana
spontanicznie podczas pobytu w regionie.



=  Proces zachodzacy w branzy (zmiana jakosSciowa)
Zadaniem branzy na najblizsze lata jest tworzenie produktow sieciowych w znacznym stopniu
stanowigcych o przewadze konkurencyjnej regionu. Konstelacje moga by¢ rozumiane jako

wszelkie powigzania kooperacyjne w turystyce.

Dla K-POT istotne jest wlaczenie wszystkich cztonkéw organizacji w proces budowania
spdjnego systemu zarzadzania wizerunkiem regionu. Uswiadomienie podzialu zadan w tym
procesie i zaangazowanie w dotarcie z informacjg i promocjg cech marki do szerokiego grona
odbiorcow: branzy turystycznej, mieszkancoéw regionu, turystow. Zaangazowanie wszystkich
podmiotoéw turystyki w jeden spojny proces ma tworzy¢ podstawy dziatan strategicznych
w turystyce. Istotne jest takze uswiadomienie wartosci ptynacych z dziatania synergicznego.
Zarzadzanie przez marke ma prowadzi¢ do wzrostu rangi turystyki, posrdd innych dziedzin
gospodarki w regionie. Tym samym pozwoli regionowi kujawsko-pomorskiemu stworzy¢
marke gotowa do konkurowania z innymi regionami, ale tez wptywajaca na prestiz regionu
w calej branzy — co stanowi zachete do podejmowania wspdlnych inicjatyw. W perspektywie
wszystkie te dzialania majg si¢ przyczyni¢ do podniesienia atrakcyjnosci oferty wojewodztwa

kujawsko - pomorskiego oraz wzrostu liczby turystow odwiedzajacych region.

2.2. Targi turystyczne

2.2.1. 1TB Berlin (4-8.03.2015)

Kujawsko-Pomorska Organizacja Turystyczna po raz kolejny byta koordynatorem wojewddzkiego
stoiska na najwigkszych mi¢dzynarodowych targach turystycznych - ITB w Berlinie. Wojewodztwo
kujawsko-pomorskie reprezentowane bylo w strefie ,,zwiedzania, odkrywania i rozrywki” przez
Bydgoszcz, Torun, Grudzigdz, Wloctawek, Nakto oraz biuro K-POT (wystepujace z ofertg pozostatych
cztonkow Organizacji). Specjalnie na t¢ okazje K-POT wydata katalog ukazujacy unikatowe walory,
a takze gotowe propozycje zwiedzania i pobytu w regionie. Dzigki dobrej wspotpracy z Zamiejscowym
Osrodkiem Polskiej Organizacji Turystycznej w Berlinie, Kujawsko-Pomorska Organizacja
Turystyczna otrzymata zaproszenie dla Bydgoszczy i Torunia do przygotowania prezentacji dla

dziennikarzy.



2.2.2. Targi Turystyczne WYPOCZYNEK, Torun (14-15.03.2015)

Kujawsko-Pomorska Organizacja Turystyczna zaprezentowata oferte turystyczng regionu podczas
V edycji targow Turystycznych WYPOCZYNEK, odbywajacych si¢ w Toruniu. K-POT od poczatku

wspiera to wydarzenie, obejmujac je honorowym patronatem.

2.2.3. Targi Regionéw i Produktéw Turystycznych TOUR SALON,
Poznan (15-17.10.2015)

Targi Regionow i Produktow Turystycznych TOUR SALON to dla §rodowiska turystyki najwieksze
wydarzenie w Polsce. W 2015 r. Kujawsko-Pomorskie po raz pierwszy wystapito jako ,,Konstelacje
dobrych miejsc”. Na stoisku K-POT zaprezentowali si¢ nastepujacy cztonkowie Organizacji:
Koronowo, Patuki, Torun, Bydgoszcz, Inowroctaw, Ciechocinek, Chelmno, Wloctawek i Bory
Tucholskie. Stoisko przyciggato odwiedzajacych swoja nowg ,konstelacyjng” oprawa, jak rowniez
nieustanng aktywnoscig w strefie animacyjnej stoiska. Pod okiem piernikarzy z Muzeum Torunskiego
Piernika kazdy mogt wyrobié¢ swoj wlasny korzenny przysmak, gornicy z Boréw Tucholskich zapraszali
do Wioski Goérniczej w Pile-Mtyn, ,,Alfred Nobel” do wizyty w bydgoskim EXPLOSEUM, ,,cystersi”
do Koronowa, a ,mieszkancy” terrarium do odwiedzin bydgoskiego Myslecinka. Mozna byto
zasmakowa¢ szlacheckiej kuchni z Patacu w Sypniewie i1 przysmakoéw z ,Ptasiego Ogrodu”
z Rogowa, a takze zrelaksowaé si¢ w strefie Lazienek II Resort Medical&SPA z Ciechocinka.
,Konstelacje” wzbudzaly zainteresowanie zar6wno zwiedzajacych, jak i kolegéw z branzy. Kujawsko-
Pomorska Organizacja Turystyczna zdobyta nagrode ,,ACANTHUS AUREUS” za uczestnictwo
w targach ze ,stoiskiem najbardziej sprzyjajacym realizacji strategii marketingowej”. To pierwsza

nagroda dla ,,Konstelacji dobrych miejsc”.

2.3. Wydarzenia wystawiennicze

2.3.1. Inauguracja Sezonu Turystycznego, Torun (9.05.2015)

Inauguracja Sezonu Turystycznego 2015 odbyta sie na Rynku Nowomiejskim w Toruniu. Kujawsko-
Pomorska Organizacja Turystyczna, zgodnie z tradycja, przeprowadzita konkurs na Najciekawsze

Regionalne Stoisko. Jury jednogtosnie wskazato zwyciezce, ktorym zostat Powiat Swiecki.

2.3.2. Ster na Bydgoszcz, Bydgoszcz (20.06.2015) — stoisko promujace kampani¢ ,,Paszport
Turystyczny”

2.3.3. Bajkowy Torun (27.06.2015) — stoisko promujace kampani¢ ,,Paszport Turystyczny”



2.4. Wizyty prasowe

= Niemcy (24-26 kwietnia 2015) — 5 dziennikarzy. Program: Torun, Bydgoszcz.
Wspotpraca z ZOPOT w Berlinie.
Rezultaty:
%+ http://www.stuttgarter-nachrichten.de/inhalt.polen-zauberhafte-rivalinnen.b3e1c13b-
7a72-47h8-a0fb-89a7b12¢481d.html
4+ http://visitkujawsko-pomorskie.pl/upload/Sonntag_Aktuell.pdf
+ http://www.k-pot.pl/images/stories/2015/23.05._polen.pdf

= Belgia/Holandia (17-21 czerwca 2015) — 3 dziennikarzy. Program: Gzin (Wioska Rytuatow),
Chetmno, Bory Tucholskie (Zalew Zurski, Rezerwat Ciséw Staropolskich w Wierzchlesie,
Fojutowo, Krag), Dolina Dolnej Wisty (Gruczno, Chrystkowo, Winnica pod Talerzykiem
w Topolnie), Bydgoszcz.
Wspétpraca z ZOPOT w Brukseli.

» Holandia (24-25 czerwca 2015) - dziennikarz i fotoreporter. Program: Torun.
Wspétpraca z ZOPOT w Brukseli.

= Belgia (24-25 lipca 2015) — dziennikarz — podr6éz motocyklowa. Program: Biskupin.
Wspétpraca z ZOPOT w Brukseli.

Dziennikarz z Motoren & Toerisme (magazyn poswigcony tematyce motocyklowej) nie
zwiedza duzych miast, - stawia na ,,do$wiadczenie bycia w drodze”, odkrywanie urokow
matych i wigkszych miejscowosci, Krajobrazu, natury, dziedzictwa. Materiaty pozyskane
w trakcie lipcowej wizyty maja by¢ wykorzystane w obszernym reportazu o Polsce w 2016

roku.

*  Wiochy (20-26 sierpnia 2015) — 2 dziennikarzy — podroz rowerowa. Program: Bydgoszcz,
Zalew Koronowski, Gruczno — Festiwal Smaku, Chrystkowo, Bory Tucholskie (wioski
tematyczne: ptasia i gornicza), Grudziagdz, Chetmno Torun — Bella Skyway Festival.
Wspolpraca z ZOPOT w Rzymie.

Celem podrozy studyjnej bylo przygotowanie (na zlecenie redakcji Latidueslife) reportazu
o0 ciekawej, ale mato znanej trasie rowerowe;j.
Rezultat:

+ http://www.agendaviaggi.com/viaggiare-in-polonia-in-bicicletta/
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»Odkryj Kujawsko-Pomorskie” - study press dla dziennikarzy z mediow ogolnopolskich
(23-31 sierpnia 2015)

Zalozeniem organizowanych przez K-POT study pressow byto ukazanie wyjatkowego
potencjatu naszych miejsc, waloréw i ludzi. Powstata w tym celu niepowtarzalna kompozycja,
poniewaz zaproszeni dziennikarze nie otrzymali gotowego programu, ale mieli mozliwos¢
wspottworzenia go przed przyjazdem. Zaangazowana w projekt krakowska agencja marketingu
regionalnego LOCATIVO przeprowadzita rekrutacjc mediéw. Na podstawie ankiety,
dziennikarze i blogerzy wybrali te atrakcje, ktore wzbudzily ich zainteresowanie oraz
odpowiadaly profilowi ich czytelnikow. Powstaty w ten sposéb trzy programy wizyt: przygoda,
lifestyle oraz citybreak. Niezwykla wartoscig study pressoOw byla ich realizacja w Scistej
wspotpracy i przy ogromnym zaangazowaniu: Bydgoskiej Lokalnej Organizacji Turystycznej
»ByLOT”, Kujawsko-Dobrzynskiej Organizacji Turystycznej, Inowroctawskiej Lokalnej
Organizacji Turystycznej ,,InLOT”, LOT Patuki i Lokalnej Grupy Dziatania Bory Tucholskie.

Niestandardowa forma study press (tzw. Content Hunt) wzbudzita zainteresowanie
dziennikarzy nastepujacych magazynow i portali, ktorzy zwiedzili nasz region: Wirtualna
Polska, Kuk Buk, Logo, Slow Life Polska, Magazyn Usta, Wiadomosci turystyczne, Los
Wiaheros (blog), Piotr Horzela (bloge), Be Active, Magazyn Kontynenty, Zwykle zycie,
Culture.pl, W podrozy, Magazyn rowerowy, Weranda, Mowimy jak.

W badaniu satysfakcji uczestnikow uzyskali$my (w skali 1-5) og6lng oceng 4,1.
Ze wzgledu na czas realizacji projektu — koniec sierpnia wiekszos¢ artykutdéw, bedacych
efektem study press ma sie ukaza¢ w roku 2016.

Dotychczasowe rezultaty:
+ http://www.k-pot.pl/images/stories/2015/W_Podrozy-Paluki.pdf

+ http://wp.tv/i,kujawsko-pomorskie-niedoceniana-perla-
polski,mid,1776067,cid,5050,klip.html?ticaid=515b63e,mid,1797084 klip.html?ticaid
=515b63

4+ http://www.loswiaheros.pl/polska/bory-tucholskie-tajemnice

%+ https://www.facebook.com/LosWiaheros/photos/a.10150320367830400.39365
6.308670920399/10154167425375400/?type=1&theater

%+ http://www.mowimyjak.pl/styl-zycia/podroze-i-wypoczynek/ostromecko-
dlaczego-warto-je-odwiedzic,78 80684.html

+ http://www.mowimyjak.pl/styl-zycia/podroze-i-wypoczynek/kopalnia-wegla-
brunatnego-w-borach-tucholskich-dlaczego-warto-odwiedzic-ten-
zabytek,78 80686.html
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%+ https://www.facebook.com/SlowL ifeFoodGarden/posts/525654737586777?
mref=message bubble

2.5. ,,Come for sweet memories” — Targi IMEX, Frankfurt (19-21.05.2015)

Kujawsko-Pomorska Organizacja Turystyczna wraz z partnerami: Portem Lotniczym Bydgoszcz,
Miastem Bydgoszcz i Miastem Torun, w dniu 20 maja zorganizowala wydarzenie promocyjne podczas
targow IMEX we Frankfurcie. Dziatania to miato na celu promowanie turystyki - tym razem z akcentem
na convention, stad obecno$¢ na jednym z najwazniejszych $wiatowych spotkan branzy MICE.
Wystawcy i odwiedzajacy zaproszeni zostali na event ,,Come for sweet memories” (Przyjedz po stodkie
wspomnienia). Stodkie markowe akcenty: praliny ,,Sowy” i wyroby ,,Kopernika” miaty stanowié¢
przedsmak wizyty w naszym regionie. Pretekstem akcji promocyjnej byto uruchomienie potaczenia

lotniczego pomigdzy Bydgoszcza a Frankfurtem.

2.6. Paszport Turystyczny

W 2015 r. Kujawsko-Pomorska Organizacja Turystyczna po raz czwarty zachecata turystow
1 mieszkancow regionu do podrézowania z ,,Paszportem Turystycznym”. Szczegdlnie polecane byty
tym razem miejsca zwigzane z woda: Brodnica, Bydgoszcz, Cekcyn, Chelmno, Ciechocinek, Golub-
Dobrzyn, Grudziadz, Inowroctaw, Koronowo, Mogilno, Nakto, Swiecie, Torun, Wioclawek,
Woziwoda, Znin. W sumie 16 miejsc i 16 pieczatek do zdobycia. ,,Paszportowcy” wzieli udzial
w kilku nieodplatnych wycieczkach i zwiedzili z przewodnikami: Wtoctawek, Torun, Grudziadz oraz
»Szlak tradycji i smaku”, poznajac kulinaria regionu. Wsrod nagrod znalazty si¢ m. in. rodzinne

vouchery pobytowe. Czas trwania kampanii: 1 czerwca - 20 wrzesnia.

Kampania ,,Paszport Turystyczny” promowana byla w regionalnej prasie (reklama prasowa) oraz
podczas duzych eventow: ,,Ster na Bydgoszcz” i,,Bajkowy Torun” (stoiska promocyjne). Do biura K-
POT nadestano ponad 200 kuponéw — poza naszym wojewodztwem réwniez z Katowic, Kielc
i Wroctawia. Wsréd uczestnikow sa osoby, ktore kolekcjonuja pieczatki od pierwszej edycji

»Paszportu”.

2.7. EXPO 2015 w Mediolanie — tydzien kujawsko-pomorski (17-23.08.2015)

Na zaproszenie Polskiej Organizacji Turystycznej, Kujawsko-Pomorska Organizacja Turystyczna
przygotowata prezentacje regionu podczas Swiatowej Wystawy EXPO 2015 w Mediolanie. Temat

przewodnim wystawy: ,,Wyzywienie planety. Energia dla zycia” sktonil nas do zaprezentowania
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ekologicznej zywno$ci oraz produktow wytwarzanych tradycyjnymi metodami pozyskanych od
cztonkow ,,Kulinarnego Dziedzictwa Kujaw i Pomorza” oraz ,,Spizarni Kujawsko-Pomorskie;j”.
Swiadomie zacheciliémy odwiedzajacych do kulinarnej konfrontacji. W kraju styngcym
z niezliczonych odmian ,,pasty” zaprezentowalismy ciemne bio-makarony, a mitosnikéw oliwy miaty
intrygowa¢ oleje z Inu i rzepaku. Watki krajoznawcze i kulinarne wzbogacone zostaty innymi
motywami, ktére w zamysle miaty pomoéc (zwlaszcza odwiedzajagcym z Wioch) zidentyfikowac nasze
miejsce w Europie. Elementem odniesienia byly m.in. makiety sktadow kolejowych bydgoskiej PESY
(ktorej pojazdy sa we Wioszech znane i cenione), a nasze miejsce w kosmosie miat wskaza¢ Mikotaj
Kopernik — zwiazany z uniwersytetami w Bolonii, Padwie i Ferrarze. W ekspozycjach wizualnych
towarzyszyta nam konsekwentnie promowana kreacja ,,Kujawsko-Pomorskie — contellations of good

places”.

2.8. Star Force (18-20.09.2015)

VII edycja StarForce byta serig premier i niespodzianek. Po raz pierwszy w historii oficjalne rozpoczecie
imprezy nie zaczelo si¢ parada, a koncertem muzyki skomponowanej przez Johna Williamsa do
wszystkich czgséci ,,Gwiezdnych Wojen”. Na uczestnikow czekala seria prelekcji, wystaw i spotkanie z
Jeromem Blake'em, aktorem, ktory zagrat w kultowej sadze.

W zlocie uczestniczyto blisko 7000 0sob.

Zlot mito$nikéw Gwiezdnych Wojen ,,StarForce 2015 organizowany byt przez Kujawsko-Pomorska
Organizacje Turystyczng przy udziale Urzedu Marszatkowskiego Wojewoddztwa Kujawsko-
Pomorskiego. Wydarzeniu towarzyszyly liczne relacje medialne, w tym wejscia na zywo w telewizji

Polsat News.

2.9. Motocyklowa Polska

,Motocyklowa Polska” to tytul programu telewizyjnego dedykowanego gt. podrozujacym po Polsce
motocyklistom, emitowanego w kanale MOTOWIZJA. Wiktor Kammer, prezenter telewizyjny,
podczas wielodniowej wyprawy zwiedzit najciekawsze miejsca w kraju, odwiedzajac 13 wojewddztw.
W lipcu powstaty zdjecia do odcinka o naszym regionie. Kujawsko-Pomorskie zaprezentowato 250-
kilometrowa tras¢ dla zmotoryzowanych. ,Motocyklowa Polska” to wspolny projekt Polskiej
Organizacji Turystycznej, Kujawsko-Pomorskiej Organizacji Turystycznej oraz 7 cztonkdéw naszej

organizacji: Brodnicy, Torunia, Grudzigdza, Chetmna, Bydgoszczy, Znina oraz LOTu Patuki.
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3. WSPOLPRACA REGIONALNA I KRAJOWA

3.1. Regionalne Forum Turystyki, Bydgoszcz, 3.09.2015

Kujawsko-Pomorska Organizacja Turystyczna, we wspOlpracy z Polska Organizacjg Turystyczna,
zorganizowata w Bydgoszczy 1 Regionalne Forum Turystyki. Byto to pierwsze od lat wydarzenie
merytoryczne dedykowane wszystkim podmiotom turystyki w regionie. Poza elementami
szkoleniowymi — wyktadami i prezentacjami, ktore uwzglednialy potrzeby kujawsko-pomorskiego
rynku turystyki (stad obecnos¢ ekspertow z zakresu marketingu regionalnego, badan ruchu
turystycznego, Partnerstwa Publiczno-Prywatnego oraz rynku niemieckiego - kluczowego sposrod
wszystkich rynkoéw zagranicznych), istotna byta dyskusja panelowa z udziatlem samorzadowcow,
przedsigbiorcow i przedstawicieli uczelni. Spotkanie otworzyto powszechng debate nt. zadan, celow
i przysztosci turystyki w naszym wojewodztwie. Podjeto temat przygotowania wszystkich podmiotow
naszego sektora do kluczowych zadan: $wiadomego podziatu rol, wspotodpowiedzialno$ci
i konsekwencji w dtugofalowym dziataniu na rzecz rozwoju turystyki. Regionalne Forum Turystyki
odbylo sie¢ w ramach projektu "Wiedza, Produkt i Wspotpraca - kluczem do sukcesu w turystyce"
realizowanego przez Polskg Organizacje Turystyczna we wspolpracy z Kujawsko-Pomorska

Organizacja Turystyczng i bylo wspotfinansowane ze srodkow Urzedu Marszatkowskiego.

3.2. V Kujawsko-Pomorskie Forum Turystyki Wiejskiej, Ciechocinek, 22-24.09.2015

We wrzesniu odbyta si¢ pigta edycja Kujawsko-Pomorskiego Forum Turystyki Wiejskiej. Motywem
przewodnim tegorocznego Forum w Ciechocinku byt ,,Produkt sieciowy turystyki wiejskiej”. Celem
bylo zachecenie wlascicieli gospodarstw agroturystycznych, ustugodawcow i operatoréw turystycznych
funkcjonujacych na terenach wiejskich regionu do taczenia sit i $rodkow by oferowacé gosciom
pakietowe produkty turystyczne. Ekspertami i trenerami warszatow Forum byli m.in.: wiceprezes K-
POT dr Artur Kasprowicz, Michat Bucholz z Gminy Cekcyn (cztonek K-POT) oraz dyrektor biura K-
POT — Agnieszka Kowalkowska, ktora przedstawita zalozenia nowej marki wojewodztwa podczas

prezentacji ,, Konstelacje dobrych miejsc, idea, cel, wizualizacja. Turystyczna marka regionu”.

Podczas Forum wreczono nagrody laureatom tegorocznej edycji regionalnego konkursu ,,AGRO-
wczasy 2015”. Konkurs wytania wiodace gospodarstwa agroturystyczne, najlepszych ustugodawcow

turystyki wiejskiej oraz obiekty, ktore oferuja najlepsza kuchnig regionalna.

Organizatorem Forum byt Urzad Marszatkowski Wojewodztwa Kujawsko-Pomorskiego, Departament
Rolnictwa i Geodezji, Sekretariat Regionalny KSOW we wspolpracy z Kujawsko-Pomorskim

Osrodkiem Doradztwa Rolniczego oraz Kujawsko-Pomorska Organizacjg Turystyczna.
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3.3. ,, Turystyka na warsztacie” — spotkanie szkoleniowo-integracyjne, Przysiek, 7-8.12.2015

Spotkanie szkoleniowo-integracyjne zorganizowane w Przysieku byto wynikiem realizacji postulatow
zgloszonych podczas Regionalnego Forum Turystyki, a takze zatozen Walnego Zebrania cztonkow
Kujawsko-Pomorskiej Organizacji Turystycznej. Udzial w nim wzi¢li przedstawiciele szeroko poj¢tego
srodowiska turystyki w regionie, w tym: zarzad i czlonkowie Kujawsko-Pomorskiej Organizacji
Turystycznej (K-POT), Polskiego Towarzystwa Turystyczno-Krajoznawczego (PTTK), reprezentanci
Lokalnych Organizacji Turystycznych (LOT) oraz Lokalnych Grup Dziatania (LGD), cztonkowie
innych organizacji zajmujacych si¢ promocja turystyki, upowszechnianiem krajoznawstwa; gestorzy
wiodacych produktow turystycznych regionu; pracownicy Departamentu Turystyki w Urzedzie
Marszatkowskim  oraz ~ pracownicy  biura  K-POT.  Spotkanie to  zbieglo  si¢
W czasie z rozpoczgciem wdrazania nowej marki wojewodztwa, dlatego zaproszono reprezentantéw
Fundacji Best Place, odpowiedzialnych za stworzenie strategii marki Kujawsko-Pomorskie. Uczestnicy
poznali zatozenia marki i wzi¢li udziat w warsztatach z tworzenia produktéw turystycznych. Waznym
elementem spotkania byta dyskusja moderowana przez dra Piotra Zmys$lonego, ktory od Regionalnego

Forum Turystyki we wrze$niu 2015 pelni rolg mentora procesu przemian Organizacji.

Wypracowano podstawowe zatozenia warunkujace rozwoj turystyki w regionie, w perspektywie 5-
letniej. Podczas warsztatow i dyskusji poruszone zostaty zagadnienia zwigzane z gtownymi celami i
kierunkami dziatan samorzadu wojewddztwa w obszarze zarzadzania rozwojem turystyki (do roku
2020). Poswigcono tez uwage rekomendowanym obszarom/zadaniom stuzgcym realizacji tych celow.

Wypracowano list¢ przedsiewzig¢, ktére powinny zostaé zrealizowane/zainicjowane w roku 2016:

» Rozpoczecie prac nad stworzeniem markowego sieciowego produktu turystycznego
wojewoOdztwa,

»  Okreslenie kanonu produktow/miejsc wizerunkowych,

» Organizacja Lokalnych Foréw Turystyki,

= Stworzenie systemu monitorowania ruchu turystycznego w regionie.

Podjeto temat podziatu zadan pomigdzy samorzad wojewodztwa i ROT. Spotkanie zostalo przez
uczestnikow okreslone jako kamien milowy na drodze wyznaczania kierunkéw rozwoju turystyki

w wojewodztwie.
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3.4. Spotkania Zespolu Kreatywnego

W 2015 r. odbylo si¢ pie¢ spotkan Zespotu Kreatywnego K-POT. Podczas pierwszego z nich
wyspecyfikowano gtéwne grupy produktowe turystyki w regionie. Za kryterium wyboru przyjeto te
cechy produktow, ktore wyr6zniajg region na tle innych, sa dobrze przygotowane na przyjgcie turystow
(infrastruktura, inne czynniki), maja wysoki potencjal, co oznacza, ze w znacznym stopniu mogg si¢
przyczyni¢ do rozwoju spoleczno — gospodarczego wojewodztwa. Ponadto wpisujg si¢ w
europejskie/swiatowe kierunki rozwoju turystyki. Kolejne spotkania stuzyly omowieniu zatozen nowej
kampanii wizerunkowej wojewodztwa kujawsko-pomorskiego pn. ,,Konstelacje dobrych miejsc”,
a takze zadan zwigzanych z realizowanym przez K-POT projektem ,Integracja i rozbudowa

regionalnego systemu informacji turystyczne;j’.

3.5. Spotkania branzowe regionalne/krajowe

Lp. Temat Termin/miejsce
) S o . 4.02.2015
1. | Spotkanie zatozycielskie wioski tematycznej Gzin — Wie$ Rytuatow Cai
ZIn
) . 18.02.2015
2. | Spotkanie dotyczace rocznego planu wspotpracy pomiedzy POT a ROT
Warszawa
24.02.2015
3. | Gielda Produktéw Turystycznych
Bydgoszcz
2.04.2015
4. | Spotkanie ws. zalozenia LOT-u w Chelmnie
Chelmno
14.05.2015
5. | Spotkanie dotyczace wspotpracy srodowiska turystyki
Torun
6 Posiedzenie Komisji Sportu i Turystyki Sejmiku Wojewodztwa 18.05.2015
" | Kujawsko-Pomorskiego Torun
Seminarium pt. ,, Europejski system ochrony produktow regionalnych 21.05.2015
7. | i tradycyjnych — wskazowki praktyczne do budowy marki, promocji Stary Mtyn -
wytwarzania i dystrybucji”. Wierzchucice
Doroczne spotkanie POT-ROT potaczone z wizytg studyjna: 27-29.05.2015
8. | Wielka Petla Wielkopolski — promocja markowego produktu turystyki Dolsk
wodnej w Wielkopolsce
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. . 23.06.2015
9. | Upowszechnienie Partnerstwa Publiczno-Prywatnego
Warszawa
_ _ 1-2.09.2015
10. | Bydgoskie Forum dla Turystyki
Bydgoszcz
1 Warsztat z projektu ,,Opracowanie tozsamosci marki regionu kujawsko- 8.09.2015
' pomorskiego wraz z programem dziatan marketingowych” Torun
] 9.10.2015
12. | Bydgoszcz Promo Festival
Bydgoszcz
) ) o 13.10.2015
13. | Spotkanie poswigcone komercjalizacji produktow turystycznych
Warszawa
14 Posiedzenie Komisji Sportu i Turystyki Sejmiku Wojewodztwa 19.10.2015
" | Kujawsko-Pomorskiego Torufi
16-17.11.2015
15. | Forum POT-ROT-LOT-ZOPOT-MIASTA
Ossa
) ) ) ) ) 24.11.2015
16. | 13. Posiedzenie Rady Naukowo-Programowej ds. Szlaku Piastowskiego ]
Gniezno
) ) 19.11.2015
17. | Spotkanie ws. zatozenia LOT-u Ciechocinek ) )
Ciechocinek
18 Udziat merytoryczny K-POT w pracach Zespotu ds. rozwoju drog 2015
" | rowerowych Torufi

4. SZKOLENIA/WARSZTATY/KONFERENCJE

4.1. , Kujawsko-Pomorskie — Konstelacja dobrych miejsc”. Cykl szkolen dla kadr turystyki
wojewodztwie kujawsko-pomorskim — szkolenia organizowane przez Kujawsko-Pomorska

Organizacj¢ Turystyczna, wspotinansowane przez Ministerstwo Sportu i Turystyki.

Glownym celem przeprowadzonych szkolen bylo wlaczenie cztonkow Kujawsko-Pomorskiej
Organizacji Turystycznej w $wiadome i aktywne budowanie marki regionu. Motywem przewodnim
cyklu byty ,,Konstelacje dobrych miejsc”. Sukces we wdrazaniu warto$ci tej idei jest uwarunkowany
$wiadomos$cia wszystkich interesariuszy procesu przemian, wlasciwym podzialem zadan w systemie
zarzadzania wizerunkiem regionu i zaangazowaniem ich w dotarcie z informacja i promocja cech marki
~Kujawsko-Pomorskie” do szerokiego grona odbiorcow: branzy turystycznej, mieszkancow regionu i
turystow. Zakres tematyczny szkolen obejmowat zagadnienia z budowania marki turystycznej regionu,

komercjalizacji produktu turystycznego i skutecznej komunikacji.
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W szkoleniach udziat wziely 52 osoby reprezentujace JST, punkty IT, Lokalne Organizacje Turystyczne
i przedsi¢cbiorstwa turystyczne. Ze wzgledu na ich rézne role/funkcje w turystyce, uczestniczyli w
zajgciach o zréznicowanym zakresie tematycznym: budowanie marki turystycznej regionu,

komercjalizacja produktu turystycznego i skuteczna komunikacja.

4.2. Pozostale szkolenia/warsztaty/konferencje, w ktorych uczestniczyli przedstawiciele

K-POT
Lp. Temat Termin/miejsce
_ ) 1-2.09.2015
1. | Bydgoskie Forum dla Turystyki
Bydgoszcz
_ 9.10.2015
2. | Bydgoszcz PromoFestival 2015 Forum
Bydgoszcz
) ) . o o 12.10.2015
3. | Szkolenie: ,,Branding narodowy w Unii Europejskiej i na $wiecie”
Bydgoszcz
Warsztaty towarzyszace festiwalowi CAMERIMAGE:
»Syreni $piew, czyli jak zwabi¢ zblakanego zeglarza”,
4 =, Opowiedz mi histori¢ — dobry storytelling w reklamie. 17-18.11.2015
' Jak wykorzysta¢ psychologie percepcji i emocji w tworzeniu Bydgoszcz
reklam”,
= Warsztat kreatywny.
19.12.2015
5. | Szkolenie: ,,Szlak piastowski jako flagowy produkt Wielkopolski” P )
oznan

5. KONKURSY

5.1. ,,Najlepszy Produkt Turystyczny — Certyfikat Polskiej Organizacji Turystycznej”

Po raz 13. turystyczne produkty naszego wojewodztwa walczyly z innymi regionami o Certyfikat
Polskiej Organizacji Turystycznej w konkursie na ,,Najlepszy Produkt Turystyczny 20157, ktory
promuje atrakcyjne, nowatorskie i przyjazne produkty turystyczne. W tym roku do regionalnego etapu
konkursu koordynowanego przez Kujawsko-Pomorska Organizacje Turystyczng zglosito si¢

9 produktow walczacych o Certyfikat POT i dwa produkty ubiegajace si¢ o Ztoty Certyfikat POT.
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Certyfikat POT — kandydaci:

= Muzeum Archeologiczne w Biskupinie

=  Muzeum Torunskiego Piernika

= Bory Tucholskie — Rezerwat Biosfery UNESCO

= Szlak Wody, Przemystu i Rzemiosta w Bydgoszczy TeH,0
= Bydgoski Festiwal Wodny ,,Ster na Bydgoszcz 53°N, 18°E”
= Przystan Powiat Nakielski

= Kujawsko-Pomorski Impresaryjny Teatr Muzyczny

=  Festyn ,,Przystan w kolorze blue”

= Muzeum Historii Torunia
Ztoty Certyfikat POT - kandydaci:

= Festyn Archeologiczny w Biskupinie

=  Wyspa Miynska Wyspa Kultury

Decyzja Kapituty konkursowej K-POT, zwyciezcy etapu regionalnego to: Muzeum Archeologiczne w
Biskupinie, Muzeum Torunskiego Piernika oraz Bory Tucholskie Rezerwat Biosfery UNESCO.
Tym samym produkty te otrzymaty tytul , Najlepszego Produktu Turystycznego Regionu 2015”. O
zaszezytny tytut Ztotego Certyfikatu walczyt Festyn Archeologiczny w Biskupinie.

Oficjalna gala przyznania Certyfikatow POT odbyla si¢ podczas targow TOUR SALON w Poznaniu.
W gronie 10 laureatow Najlepszych Produktow Turystycznych 2015, Certyfikatem Polskiej

Organizacji Turystycznej uhonorowane zostalo Muzeum Archeologiczne w Biskupinie.

5.2. Konkursy zorganizowane przez K-POT
5.2.1.Druga edycja Konkursu Walentynkowego — wspotpraca z Miastem Chetmno.
5.2.2.Konkurs na ,Najcickawsze Regionalne Stoisko” podczas Inauguracji Sezonu

Turystycznego.
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6. PATRONATY K-POT

Lp. Nazwa Termin/miejsce Organizator
1 ,»Walentynki Chetminskie” — Obchody 11-15.02.2015 | Urzad Miasta Chelmna,
' Dnia Swigtego Walentego Chelmno Chelminski Dom Kultury
Targi Turystyczne Wypoczynek
J Y ypoesy 14-15.03.2015
2. i Torunski Festiwal Smakow Torur Targi Torunskie Sp. z o.0.
orun
— patronat honorowy K-POT
3. Bydgoszcz Promo Festival Bydgoszcz ByLOT
24-26.04.2015
4. V edycja Festiwalu Podr6znicy Stowarzyszenie ,,W Drodze”
Bydgoszcz
Sptywy kajakowe
a) Sptyw Kajakowy Odrodzonym 8-10.05.2015
Kanatem Bydgoskim ]
5. ) LOTTO Bydgostia
b) Sptyw Kajakowy Honorowych 19-21.06.2015
Dawcow Krwi 24-26.07.2015
¢) Kajakowy Zlot Fordonski 16.06.2015
Bydgoski Festiwal Wodny
19-21.06.2015
6. »STER NA BYDGOSZCZ 53°N, 18°E” Urzad Miasta Bydgoszczy
Bydgoszcz
— patronat honorowy K-POT
. IX Festiwal Rocka Progresywnego im. 4-5.07.2015 Stowarzyszenie Inicjatyw
' Tomasza Beksinskiego w Gniewkowie Gniewkowo Niezaleznych ,,PROGRES”
X1 Jarmark Cysterski wraz z
25-26.07.2015 )
8. Inscenizacjg Bitwy z Krzyzakami pod Gmina Koronowo
Koronowo
Koronowem
) 8-9.10.2015
9. Tourism and Events Expo EXPO ARENA
Ostroda
10 IV edycja imprezy historycznej ,,Jak 15-16.08.2015 | Miejskie Centrum Kultury
" | Szwed pod Bydgoszcza wojowal” Ostromecko w Bydgoszczy
V inscenizacja historyczna na poligonie Stowarzyszenie na Rzecz
22.08.2015 .
11. | rakietowym ,,Heidekraut” ] ] Ocalenia Sladow Przeszlosci
) o Wierzchucin ,
w Wierzchucinie w Gminie Cekcyn ,,Swiatto”
1 Jarmark Kujawsko-Pomorski 13.09.2015 Lesny Park Kultury
Clw Bydgoszczy Bydgoszcz i Wypoczynku ,,Myslecinek”
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13 XXI Festyn Archeologiczny 12-20.09.2015 | Muzeum Archeologiczne
" | ,.Smaki w przesztosci” Biskupin w Biskupinie
»Kocham Boze Narodzenie po 12.12.2015
14. LGD Jezewo
kociewsku” Bydgoszcz

7. MEDIA RELATIONS

W 2015 r. Kujawsko-Pomorska Organizacja Turystyczna wspOlpracowata z mediami
regionalnymi i branzowymi. Redakcjom dostarczano liczne preteksty medialne obejmujace
réznorodne dziatania K-POT (we wspoélpracy z cztonkami stowarzyszenia oraz instytucjami
partnerskimi). Naszg aktywno$ci w mediach dowodzi na biezgco aktualizowany wykaz audycji
radiowych 1 telewizyjnych/artykutow prasowych 1 internetowych/relacji, zamieszczony

w zakladce ,, Media o nas” na stronie www.K-pot.pl

8. WYDAWNICTWA

W ramach projektu ,,Integracja i rozbudowa regionalnego systemu informacji turystycznej” Kujawsko-
Pomorska Organizacja Turystyczna wydata katalog promocyjny pn. ,, Kujawsko-Pomorskie —

konstelacje dobrych miejsc”, w wersji polskiej, angielskiej i niemieckiej.

Na targi ITB w Berlinie i IMEX we Frankfurcie, wydane zostaly specjalne katalogi
produktowe, zawierajace propozycje pobytu wraz z cenami. Wersje jezykowe: niemiecka

i angielska.
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